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Millicom desembolsa
USS 21 millones en _
Indemnizaciones
en Chile

W La firma registro ingresos totales de
USS 255 millones durante sus primeros 50
dias en el pais, y comprometid la apertura
de 50 tiendas adicionales.

POR CATALINA VICURA

Un “playbook” robusto haaplicado
la firma luxemburguesa Millicom
en Chile luego de su aterrizaje
en el pais, tras la compra —por
USS 1.215 millones— de los activos
de Telefdnica en el pais, mds co-
nocidos como Movistar.

En sus resultados financieros
del primer trimestre del afio, Mi-
llicom sefial6 que en Chile ya han

completado una reestructuracion
de la planilla de funcionarios,
que ha significado una reduccion
del 35% de la oficina hoy ubicada
en un edificio a un costado de la
emblematica torre de 34 pisos de
Telefénica en plena Av. Providencia,
actualmente a la venta.

Dicho movimiento organizacional,
transparent6 la firma, significé
el desembolso —en abril pasado-
de Millicom en cerca de $19.000

millones (unos USS 21 millones)
de gastos de indemnizaciones por
despido.

Segun afirmé el CEO de Millicom,
Marcelo Benitez, estas reestruc-
turaciones forman parte de una
estrategia mayor de la teleoperadora
en Chile. Y sibien “atin es pronto”,
consignd, el nuevo equipo directi-
vo en el pais -dirigido hoy por la
colombiana Carolina Vallejo- “ya
ha tomado medidas decisivas para
simplificar la oferta comercial,
estabilizar el ARPU (costo prome-
dio de los planes fijos), reducir el
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apalancamiento y redimensionar
la organizacién”, afirmé.

Esto, cabe recordar, se enmarca
en pleno proceso de preparacion
para el esperado desembarco de
la marca comercial con la que
Millicom ya opera en otros paises
de la region: Tigo. Segun adelantd
DF, la firma ya presentd una soli-
citud ante el Instituto Nacional de
Propiedad Industrial (Inapi) para
inscribir la marca en Chile, con su
caracteristico logo azul.

A través de una presentacion,
Millicom detall6 los principales
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avances desde su llegada en Chile,
enumerando que ya han reducido su
deuda en USS 85 millones, “mejo-
rando el apalancamiento en ~0,4x”;
realizado inversiones focalizadas,
“auditoria de red y optimizacion
que ya mejoraron la calidad y co-
bertura”; y simplificado la (ahora)
exoferta comercial de Movistar,
eliminando estrategias de “precios
irracionales” con un “compromiso
de ampliar la huella comercial en
50 tiendas adicionales”.

En cifras, Millicom contabilizo
que durante sus primeros 50 dias
registrd ingresos totales (servicios
mas equipos) de US$255 millones
en Chile, junto a un Ebitda ajustado
por USS5 millones.



