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DF LABINNOVACIÓN,
STARTUPS & TECH

La compañía
chilena desarrolló
un software
para monitorear
y optimizar el
consumo de agua,
gas y electricidad en
empresas.

POR RENATO OLMOS

Zensi, compañía chilena enfocada
en el monitoreo y optimización del
consumo de agua, gas y electrici-
dad en empresas, cerró una ronda
de inversión con AbastibleTec -la
filial de inversión en startups de
Abastible-, por $ 560 millones para
el desarrollo de nuevas tecnologías
e iniciar su expansión en la región.

Se trata de la segunda inversión de

AbastibleTec -luego de su reciente
entrada en Bluetek- dentro de una
estrategia que apunta a construir
un portafolio de hasta 10 startups
vinculadas al concepto de "inteli-
gencia energética".

Fundada a inicios de 2024 por
Antoine Escarpentier, Cristóbal
Gambi y Susana Silva, Zensi desa-
rrolló una plataforma que conecta
medidores análogos y digitales de
agua, gas y electricidad mediante
sensores.

"Las mediciones de los servicios
básicos en edificios, centros comer-
ciales y casas se siguen haciendo
de manera manual y no tienen
idea de cómo se comportan sus
consumos", comentó Escarpentier,
CEO de Zensi. "En otras partes
del mundo la digitalización de los
servicios básicos ya existe y vimos
la oportunidad de desarrollarla acá
en Chile".

Explicó que desarrollaron un sof-
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Antoine
Escarpentier
(Zensì) e Ignacio
Mackenna
(AbastibleTec).

Startup Zensi levanta capital
con Abastible para desarrollar
nuevas tecnologías e iniciar
expansión regional
tware que captura datos de consumo
en tiempo real -mediante sensores-,
automatiza cobros, emite alertas
ante fugas o consumos anómalos
y centraliza la información en un
sistema único de reportes.

Sus clientes son empresas con
múltiples puntos de consumo:

centros comerciales, edificios,
condominios, sanitarias e industria.
Entre ellos, Escarpentier destacó al
Mercado Urbano Tobalaba, Parque
Arauco y Copec.

Respecto de la inversión, el geren-
te general de AbastibleTec, Ignacio
Mackenna, señaló que su apuesta

por Zensi se explica por la tecno-
logía que desarrolló la compañía,
que permite "entender cómo se
consume la energía, gestionarla
y optimizarla en tiempo real para
reducir costos, aumentar eficiencia y
operar de forma más competitiva".

En ese contexto, agregó que

$560
MILLONES

INVIRTIÓ ABASTIBLE EN ZENSI.

tecnologías como el monitoreo
inteligente "están dejando de ser
un simple sistema de medición para
convertirse en la puerta de entrada a

una nueva generación de soluciones
basadas en datos, automatización
e inteligencia artificial".

Expansión y nuevas
innovaciones

Los recursos de la inversión de
Abastible se destinarán a cuatro
frentes: escalamiento comercial,
desarrollo tecnológico, operación
y experiencia de cliente.

Escarpentier agregó que el plan
también contempla una expansión
fuera del país. Comentó que Zensi ya
inició pilotos comerciales en retail
en Perú y Colombia, apalancándose
en la presencia regional de Abastible,

y proyecta abrir conversaciones
en Ecuador de cara al segundo
semestre.

"Abastible tiene un plan muy
ambicioso en inteligencia energética
y nos hemos acoplado muy bien
por ese lado", señaló Escarpentier.

Por el lado de desarrollo de nuevas

tecnologías, adelantó que están
trabajando en nuevos módulos y
nuevos servicios para "mejorar la
experiencia de los clientes".

Para este año, Escarpentier pro-
yectó multiplicar por cuatro sus
ventas respecto de 2025 y crecer
tres veces más en 2027.

Hub APTA selecciona a 20 startups
para acelerar su llegada al mercado
El programa culminará en agosto con

un demo day, donde seleccionarán
cinco emprendimientos para darles
financiamiento.

Una nueva generación de
startups arrancó esta semana

su proceso de aceleración para
llegar al mercado a través de
APTA Builder, el programa
de Hub APTA enfocado en
empresas de base científico
tecnológicas.

La CEO de Hub APTA, Va-
rinka Farren, dijo que, tras
recibir cerca de 200 pos-
tulaciones, seleccionaron a
20 startups para la cuarta

edición de este programa,
que contempla un presu-
puesto de $ 200 millones,
financiados en partes iguales
por la Agencia Nacional de
Investigación y Desarrollo
(ANID) y las empresas socias
Enami, Polpaico y NTT Data.

APTA Builder culmina con
un demo day el 7 de agosto,
instancia en la que se elegirán
cinco emprendimientos para
acceder a recursos por $ 20

millones en capital y otros cuales cinco son spin-offs
universitarios.$ 20 millones en aportes

valorizados.

Perfil de las startups
Del listado seleccionado,

la biotecnología concentra el
25% de los emprendimientos,
seguida por minería y mate-
riales, con un 20% cada uno.

Además, el 55% está lidera-
do por mujeres y el 70% de los
equipos incluye participación
femenina. Mientras que el
40% proviene de regiones
distintas a la Metropolitana
y la mitad mantiene vincu-
lación con instituciones de
educación superior, de las

"El programa está basado
en la metodología Company
Builder, donde los entrena-
mos en distintas herramien-
tas como tracción de ventas,
comunicación o levanta-

55%
DE LOS EMPRENDIMIENTOS

SON LIDERADOS POR
MUJERES.

IRTAIKICK OFF APTA BUILDER

Varinka Farren (segunda
de izq. a der.) con los

builders de Hub APTA.

miento de capital. Pero, lo
más importante, es el acceso
a redes y a la industria",
afirmó Farren.

La metodología contempla
tres bloques: talleres con
implementación práctica,

mentorías con builders (men-
tores) como Pablo Zamora
(Fundación Chile), Alberto
Rodríguez-Navarro (Levita
Magnetics) y Eduardo Bitran
(exCorfo), y un módulo de
comunicación y escalamiento.
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