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Liderazgo radial en publicidad
de salud y evolucion del video
conectado

de la actividad
instituciones de
primer trimestre

El andlisis
publicitaria en
salud durante el
de 2026, de acuerdo con Ia
metodologia de verificacion de
Megatime, evidencia un escenario
de presencia y dinamismo continuo,
donde la presencia se distribuye
estratégicamente entre los distintos
medios, destacando especialmente
elrol de la radio en la construccion de
visibilidad dentro del rubro.

Entérminosde cantidad de avisos,
la estacionalidad semanal presenta
ligeras fluctuaciones, probablemente
asociadas a estrategias tacticas de
comunicacion. En este contexto, la
semana 5 del aflo concentra el mayor

nivel de actividad publicitaria del
periodo.

Al analizar el ranking de
apariciones por marca, actores

como el Instituto de Seguridad del
Trabajo (IST), la Asociacién Chilena
de Seguridad (ACHS), junto con
centros como ARTROCELL, MEDS vy
UC CHRISTUS, lideran la cantidad
de apariciones, lo que da cuenta
de una alta presidon competitiva
en la categoria, donde participan
activamente actores del servicio
publico y privado.

En este escenario, la radio
se posiciona como el medio con
mayor cantidad de apariciones,
consoliddndose como un canal
clave para asegurar la frecuencia
y cobertura sostenida con la
audiencia a alcanzar. A su vez, el
andlisis por emisoras muestra una
alta concentracién en redes como
Bio Bio, ElI Conquistador, Play vy
Duna, reforzando su capacidad de
amplificacion de mensajes en el
sector.

En conjunto, estos resultados
reflejan que la planificaciéon
publicitaria en la industria de la salud
no responde Unicamente a criterios
de presencia, sino también a una
l6gica de eficiencia y segmentacion,
donde la combinacion de medios
permite maximizar el impacto,
fortalecer la recordaciéon y sostener
la competitividod en un entorno
altamente activo.

Evolucion del video
digitaly CTV

Por su parte, la Asociacion
de Agencias de Medios (AAM), ha
venido analizando sistemdticamente
la evolucion del video digital y la
television conectada (CTV), vy, en el
marco de su colaboracion con la
Cdamara de Empresas Creativas de
Chile, profundiza en este fendmeno
desde la mirada de especialistas que
integran su Comision Digital y parte
de sus empresas socias.

Segun el anadlisis, el desarrollo
del video digital y CTV estd
marcando un punto de inflexion en
la industria publicitaria, desplazando
el foco desde el consumo hacia
la construccion de vinculos entre
marcas 'y audiencias, fendmeno
que responde a una transformacion
estructuralenlos hdbitosde consumo,
impulsada por la diversificacion de
formatos, la expansion del streaming
y la creciente disponibilidad de
contenido en multiples plataformas.

De acuerdo con Sebastidn
Abarca,de WBD, enuna primera etapa
el auge del video estuvo dominado
por formatos cortos y moviles, pero
hoy el ecosistema es mds amplio y

sofisticado, integrando contenidos de
distinta duracion, servicios premium
y entornos gratuitos con publicidad
(FAST). Este desarrollo no fragmenta
la audiencia, sino que incrementa
el tiempo total dedicado al video,
especialmente en categorias como
entretenimiento y deporte.

En este contexto, la CTV emerge
como un punto de convergencia
entre alcance, calidad de atencion
y capacidades de segmentacion.
"Mds que operar como un canal
independiente, su valor radica
en su capacidad de integrarse a
una estrategia de video unificado,
permitiendo a las marcas construir
presencia a lo largo de todo el
recorridoaudiovisualdelconsumidor”,
dice Alvaro Lacoste, de Havas Group.

Desde el punto de vista de la
inversion publicitaria, el video se
consolida como eje estratégico
dentro del mix digital. Datos de la
AAM indican que representd un
15,1% de la inversion digital en Chile
en 2025, mientras que en el ambito
programdtico alcanza el 51,3%,
liderando por sobre otros formatos.

Sin  embargo, este avance
plantea desafios relevantes. La
industria  enfrenta tensiones en

torno a medicion, transparencia y
estandarizaciéon, en un ecosistema
donde coexisten multiples
metodologias. ElI foco estd en
asegurar consistencia, trazabilidad y
utilidad para la toma de decisiones,
avanzando hacia modelos que
vinculen exposicion con resultados
de negocio, como los estudios de
brand lift, destaca Renato Poblete, de
Omnicom Media. A



