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Ocho vinas de Itata y una cooperativa
concretan masivo envio de vinos a China

comercio. Se trata de mads de 17 mil botellas, ademas de 60 mil litros de vino a granel.
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cronica@cronicachillan.cl

cho vifias y empresas
Ocampesinas del Valle del

Itata dieron inicioa una
operacion comercial con des-
tino a China, marcando un pa-
so concreto en la apertura de
nuevos mercados para la viti-
vinicultura del territorio. La
iniciativa contempla el envio
de vino embotellado y a gra-
nel, y cuenta con apoyo de In-
dap Nuble para su articulacién
comercial y logistica, como
parte de un trabajo sostenido
con la Agricultura Familiar
Campesina del valle para for-
talecer su produccién y am-
pliar sus oportunidades de co-
mercializacion.

En la primera etapa, Adol-
fo Lagos Moreno, Vinos de Pa-
tio SpA., Cooperativa Moscin
Ltda., Agricola La Magdalena
Ltda. y Genial Wines Ltda., de
Coelermu; Bernardo Cortez Mo-
lina, de Portezuelo; y Joel Nei-
ra Fuentealba, de Ranquil, con-
cretaron el envio de 17 mil bo-
tellas de vino, mientras la coo-
perativa Coovicen, de Quillon,
avanza en el despacho de 60
mil litros de vino a granel. “Es-
peramos llegar a buen puerto
y que nuestros vinos les gusten
a los chinos y poder lograr ex-
portaciones mas grandes, por-
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PRODUCTORES LOCALES DESTACARON EL AVANCE EN COMERCIO EXTERIOR.

que esto es una muestra para
ver comonos va. Laideaesdar
aconocer los productos del Va-
lle del Itata y seguir mantenien-
do la viticultura chilena”, des-
taco Joel Neira, de la vifia Pie-
dras del Encanto.

La operacion es resultado
de un proceso que la Agricul-
tura Familiar Campesina del
Valle del Itata viene impulsan-
dodesde hace afos paraavan-
zar desde la produccion en la

vifia y la bodega hacia la co-
mercializacion en mercados
internacionales. En ese cami-
no, el territorio ha fortalecido
sus capacidades productivas,
suorganizacion y suoferta co-
mercial, dando valor agregado
a una vitivinicultura con fuer-
te identidad local y arraigo
campesino.

ANALISIS Y PROYECCIONES
Ladirectora regional (s) de In-

dap Nuble, Claudia Parra, des-
tacO que “este es un impulso
importante para la Agricultu-
ra Familiar Campesina de
nuestra region y del Valle del
Itata. Aqui hemos puesto a
disposicion de nuestros usua-
rios vitivinicultores distintos
instrumentos para financiar
magquinaria, equipamiento
enologico, programas de ase-
soria técnica, asociatividad
econdmica, el gestor comer-

CEDIDA
=

cial en China, la participacién
en ferias y eventos internacio-
nales, ademds del apoyo pro-
fesional en logistica de expor-
tacién, para poder transfor-
mar un gran producto como
lauva enun vino con cualida-
des organolépticas ideales pa-
ra poder realizar este proceso
de exportacién”.

Por su parte, el subsecreta-
rio de Agricultura, Francesco
Venezian, destaco en su visita

alos productores que “ya es-
tamos pensando, no solamen-
te en este primer despacho, si-
no en cémo llegamos a distin-
tos paises de Europa y Estados
Unidos, trabajando en con-
junto y cumpliendo las exi-
gencias que tienen estos mer-
cados internacionales. Y ahi
tenemos que dar un empujon
junto a ProChile”.

También el seremi de Agri-
cultura de Nuble, Juan Luis
Enriquez, enfatiz6 que “esta-
mos trabajando para que la
mayor cantidad de uva produ-
cida por agricultores del Valle
del Itata sea vinificada en la re-
gion y buscar nuevas alterna-
tivas al uso de la uva para po-
der fortalecer la seguridad
economicade laregion”.

China aparece hoy como
una oportunidad concreta pa-
ra el vino chileno, y el Valle
del Itata llega a ese escenario
con una base mas sélida: me-
jor calidad, mayor diversifica-
cién yun sector que ha ido ga-
nando organizacion y capaci-
dad comercial. Ese recorrido
es el que hoy permite que un
territorio con identidad vitivi-
nicola propia no solo partici-
pe en espacios de promocion,
sino que comience a concre-
tar operaciones en uno de los
mercados mas relevantes pa-
ra laindustria. 3



