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Pisco: identidad,

territorio

POR FRANCISCO MUNIZAGA
PRESIDENTE PISCO CHILE A.G.

ada 15 de mayo celebramos el Dia Nacional

del Pisco, una fecha que para muchos puede

parecer solo una conmemoracion mds, pero

que para las regiones de Atacama y Coquim-
bo representa mucho mas que eso: representa historia,
identidad, trabajo y futuro.

Hace 95 afos se establecio oficialmente la Denomina-
cién de Origen Pisco, reconociendo que este destilado
nace exclusivamente en nuestros valles del norte de Chile.
Desde entonces, generaciones de agricultores, cooperati-
vas, trabajadores y familias completas han construido una
tradicién tnica, profundamente ligada al territorio y a la
cultura de nuestras regiones.

Hablar del pisco es hablar del norte de Chile. De sus va-
lles, de su gente, de la agricultura que resiste y se adapta,
de las tradiciones que pasan de generacion en generacion
y de una forma de entender el territorio que combina es-
fuerzo y comunidad.

Por eso, el Dia Nacional del Pisco no es solo una fecha
simbolica para quienes trabajamos en esta industria. Tam-
bién es una oportunidad para poner en valor el aporte

y futuro

que realiza el mundo pisquero al desarrollo regional y a la
construccion de identidad de nuestros territorios.

Hoy, mas de 2.800 productores de uva pisquera sostienen
esta actividad, en su mayorfa pequefios agricultores que han
mantenido viva esta tradicion incluso en escenarios com-
plejos, marcados por la sequia, los cambios climé-
ticos y las dificultades propias de producir en ¢
zonas aridas. A ello se suman cerca de 40 mil
empleos indirectos asociados ala agricultura,
el turismo, la gastronomia, el transporte y los
servicios que se desarrollan en torno al pisco,
transforméndolo en una industria estratégica
para el norte de Chile.

Y justamente ahi estd uno de los elementos
mds importantes de esta industria, su capacidad de
conectar distintos mundos. El pisco une agricultura con
turismo, patrimonio con innovacion, tradicion con nue-
vas experiencias gastrondmicas y culturales.

Durante los tltimos afios hemos visto cémo el interés
por el pisco chileno ha crecido de manera importante,
tanto en el pais como en mercados internacionales. Hoy
existe una mirada distinta sobre lo que representa nues-
tro destilado, ya no solo desde el consumo, sino también
desde el origen, la calidad, el relato y la experiencia que hay
detras de cada botella.

Las cifras muestran que este camino comienza a dar re-
sultados. Las exportaciones han crecido sostenidamente y
mercados como Estados Unidos, China, Alemania y Bra-
sil estan abriendo nuevas oportunidades para el pisco chi-
leno. Pero més alla de lo comercial, lo relevante es que esta
proyeccion internacional permite visibilizar a nuestros
territorios y reconocer el valor cultural de una actividad
profundamente ligada al norte del pais.

Ese desafio requiere seguir avanzando con visién de
largo plazo. Fortalecer a los pequeiios productores, impul-
sar innovacion, cuidar nuestros recursos hidricos, prote-
ger la denominaci6n de origen y continuar posicionando
al pisco chileno como una categoria con identidad propia

en el mundo.
También requiere comprender que el desa-
rrollo del pisco no puede separarse del desa-
rrollo de las regiones donde nace. Cuando
crece el pisco, también se fortalecen las eco-
nomias locales, el turismo, la gastronomia
y cientos de emprendimientos vinculados a
esta actividad.

Este mes veremos ferias, encuentros gastro-
némicos, ruedas de negocios, activaciones cultu-
rales y celebraciones abiertas en distintas comunas de
Atacama, Coquimbo y la Region Metropolitana. Y mas
alla de cada actividad, lo importante es que todas ellas re-
flejan algo muy simple: el pisco sigue siendo un punto de

encuentro entre tradicion y futuro.

Porque hablar de pisco es hablar de identidad, de territo-
rio y de un producto que nace desde el corazon de nuestras
regiones para proyectarse al mundo. Un producto que re-
presenta trabajo, cultura y orgullo: Pisco, orgullo chileno.



