
Martin Flannery pisó suelo chileno en 1995.
Llegó como gerente general de una frutícola
multinacional. Fueron cinco años. Ahí dio un
giro personal y profesional y se aventuró en el
negocio de los pubs. En 1999 fundó uno de los
bares irlandeses más emblemáticos de Santia-
go: Flannery’s Irish Geo Pub en calle Encomen-
deros. Ahí estuvo hasta 2017 cuando le vendió
el terreno al MUT y se trasladó a pocos metros.
Un año antes abrió un segundo local, muy cer-
ca: Flannery’s Beer House. 

Así se mantuvo hasta que a mediados del
año pasado el irlandés —que lleva el negocio en
las venas, ya que la familia se inició en el mundo
de los pubs en 1906 en Ballinrobe— se asoció
con el francés Nicolas Samson, con el fin de ex-
pandir el negocio. Y de paso Martin Flannery
(73) el ritmo. El primer fruto de esta unión es la
apertura de un tercer local: Flannery’s Train
Station en La Dehesa. “La idea es que Nicolas se
sume a los que ya existen, además de impulsar
el crecimiento”, dice Flannery. 

Samson (47) llegó de Bretaña a Chile en
2002. Vino a estudiar y visitar a su hermano, y
terminó casado con una chilena. Ahí tuvo su pri-
mer acercamiento al pub, ya que iba a ver los
partidos del mundial de fútbol. Volvió a Francia
hasta 2015 y vuelve a Chile. Con la experiencia
de gerenciar una cadena de restaurantes italia-
na entra al rubro local: socio de La Fabbrica,
Uncle Fletch y KrossBar. En 2019 con Jérôme
Reynes (del Le Fournil) y montan Castillo Fores-
tal, donde se mantiene (vendió en los otros).

Con Flannery’s el plan es operar entre siete u
ocho locales propios en Santiago, dice Samson.

En paralelo remodelarán los dos primeros.
También salir a regiones vía franquicias, que
esperan concretar en el corto plazo.

Además de lo gastronómico, Martin Flan-
nery está en el negocio cervecero, con una
planta en Pirque, donde produce ocho varieda-
des que vende en los locales. Aquí también hay
planes: en mente está la producción de cidra. 

NICOLAS SAMSON Y MARTIN FLANNERY:

LA ALIANZA FRANCO-IRLANDESA QUE
VA POR LA EXPANSIÓN DE FLANNERY’S,
UN CLÁSICO DEL NEGOCIO DE PUBS

Nicolas Samson y Martin Flannery en el
nuevo local de La Dehesa. 
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Este viernes se constituyó el jurado que
escogerá, en los próximos meses, el
reconocimiento sobre mejores directo-
rios profesionales de empresas en Chile,
tanto abiertas como familiares, así
como al director más destacado. En la
cita, organizada por el Instituto de
Directores de Chile (IdDC), participaron
no solo jurados de años previos, como
Fadua Gajardo, Cristián Lefevre y Juan
Jaime Díaz, sino también la especialista
británica Janhavi Dadarkar.
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sobre los mejores directorios
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Al menos tres trekkings, uno de
ellos a caballo con un grupo de pri-
mos por la cordillera al cajón del
Achibueno, ha hecho en los últi-
mos meses María José Montero,
economista UC y máster en polí-
tica social y planificación del
London Business School (Ingla-
terra). Desde marzo lidera la
Asociación Chilena de Ad-
ministradoras de Fondos
de Inversión, Acafi. Es la
primera mujer en presidir
el gremio que nació hace
21 años para representar
una industria que, al cie-
rre de 2025, manejaba ac-
tivos por casi US$ 44 mil
millones, cuatro veces
más que 10 años atrás.

También es la primera
que viene de un mundo
distinto a sus antecesores,
centrados en el retorno pu-
ro y duro: Montero (48, ca-
sada, tres hijos) creó y lideró
FIS Ameris, el primer fondo
de inversión de impacto en
Chile y la región. Lo hizo de
la mano de Ameris Capital,
donde aterrizó en 2009.
Desde ahí encabezó la crea-
ción y consolidación del
área de inversión de impac-
to y de sustentabilidad co-
mo socia y directora. En los
15 años que estuvo levantó
tres fondos y gestionó más

de US$ 19 millones que apoyaron 25
proyectos alineados con los Objeti-
vos de Desarrollo Sostenible de la
ONU. El año pasado dejó el negocio,
pero siguió en el directorio de Ameris
hasta que tomó las riendas de Acafi.

En la ruta del impacto

Desde niña (la segunda de cinco
hermanos) forjó un fuerte vínculo
con la naturaleza. “Mi familia es de
campo, entonces la montaña, los ca-
ballos y la vida al aire libre han sido
parte de mi formación”, cuenta. 

Del colegio Juanita de Los Andes
pasó a la UC. Ahí fue parte del gru-
po de universitarios que en 1997
sentó las bases de Techo, hoy reco-
nocida fundación al servicio de las
familias que viven en situación de
precariedad habitacional. “Era pre-
sidenta del centro de alumnos de

Bachillerato y junto a pares de otras
carreras ideamos el proyecto”, cuen-
ta Montero, que fue voluntaria hasta
que egresó. 

Fue investigadora para la Unesco y
consultora en la FAO. También inte-
gró directorios y consejos en funda-
ciones y universidades, hasta que
partió a Londres, con su marido,
por tres años. Hoy es directora de
Fundación Olivo y GSG.

—¿Cómo se pasa del impacto a un

talecer el mercado de capitales, que
considera la piedra angular para que
el país se desarrolle y crezca. “Es ne-
cesario seguir profundizando el mer-
cado de capitales como un motor de
desarrollo para proyectos y empre-
sas locales”, señala. Agrega que ha
constatado su importancia para que
existan distintos instrumentos finan-
cieros que les permitan a las perso-
nas ahorrar e invertir, y también ayu-
dar a proyectos a crecer e innovar.
“No veo herramienta más concreta
que esta para que un país se desarro-
lle. Por eso me parece que es súper
importante potenciarla, cuidarla,
protegerla y poner los incentivos
adecuados para que florezca esta in-
dustria”.

En estos dos meses, dice, se ha cen-
trado en escuchar a sus pares. Ad-
vierte la presión que existe por el cor-
to plazo debido a las mayores regula-
ciones, más costos y márgenes ajus-
tados. “Es una industria que está
muy apretada y el problema es que se
empieza a concentrar mucho en po-
cos actores y sin espacio para la llega-
da de nuevos, afectando además la
mirada de largo plazo”, advierte. En
ese contexto, enfatiza que una priori-
dad es darle apertura al sector y po-
tenciar la participación de inversio-
nistas institucionales, vital para in-
yectar profundidad financiera a la
economía.

mundo marcado por la rentabilidad?
“El mundo financiero me parece

muy atractivo desde el potencial que
tiene. Es una infraestructura que se
alinea con el desarrollo sostenible. Yo
entré por eso, porque esto de incor-
porar variables sociales y ambienta-
les a la toma de decisión de inversión
tiene que ver con entender más las in-
versiones, disminuir los riesgos y te-

ner una mirada de largo plazo”.
Aquí reconoce que está su mayor

logro: “Probar en la industria y en
Ameris que uno puede invertir incor-
porando variables sociales y ambien-
tales. No es solo mío, sino de un equi-
po y del sector que también creyó”.

El mercado de capitales

En la hoja de ruta de Montero al
frente de Acafi, la sostenibilidad es
parte fundamental. Todo ello en sin-
tonía con la mirada de largo plazo
que requiere esta industria por parte
de sus actores y reguladores para for-

De Techo y la inversión de impacto 
a liderar una industria de casi US$ 44 mil millones

La economista se integró al directorio de la Asociación Chilena de
Administradoras de Fondos de Inversión en 2018. Ahora la preside.

EL SELLO DE MARÍA JOSÉ MONTERO AL MANDO DE ACAFI:
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María José
Montero es
parte del
directorio
de Acafi
desde 2018. 
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EN LA CIMA
La industria de fondos de

inversión registró un
crecimiento anual de 23,5%,

logrando al cierre de 2025 un
récord de US$ 43.853 millones.

Gustavo Becerra imitando a
Quiroz en el programa Detrás
del Muro.

Si el “No hay plata” de Milei
durante su asunción presiden-
cial en 2023 se viralizó inme-
diatamente a través de TikTok,
memes y rutinas humorísticas,
era de esperar que en Chile pa-
saría lo mismo con frases de
ese calibre. Sobre todo cuando
hacen alusión al bolsillo de los
chilenos. Y el fenómeno no tar-
dó mucho. ¿Su exponente?
Jorge Quiroz, ministro de Ha-
cienda del Presidente Kast. 

Intervenciones públicas co-
mo “nos quedamos sin plata”
o “no es el rol del ministro de
Hacienda ser simpático” se
instalaron entre los guiones de
comediantes y programas de
humor. A dos meses de haber
asumido la cartera de Teatinos
120, son dos las rutinas que se
han viralizado rápidamente. 

En abril fue Stefan Kramer,
quien a través de Instagram
subió la imitación del ministro
Quiroz, siendo muy celebrada
por el público. En tanto, la se-
mana pasada el actor Gustavo
Becerra, parte del elenco de
“Detrás del Muro”, sacó risas
con su imitación del titular de
Hacienda. No es primera vez
que este programa —que des-
de 2026 transmite Mega— su-
ma a una autoridad pública en
sus rutinas humorísticas. El
año pasado fue el exministro
de las finanzas públicas Mario
Marcel quien fue retratado en
el mismo programa, entonces
de la parrilla de Chilevisión. 

Tradición nacional

¿Qué lleva a que autorida-

des técnicas ligadas a la econo-
mía terminen convirtiéndose
en material humorístico y ce-
lebrados por la audiencia?
Contactados por “El Mercu-
rio”, ni Kramer ni Mega y “De-
trás del Muro” quisieron refe-
rirse al tema. Pero sí lo hace el
sociólogo y académico de la
Escuela de Gobierno de la UAI
Javier Castillo desde la arista
de la sociedad y las relaciones
interpersonales.

Para Castillo, doctor en In-
vestigación Social Aplicada de
la U. de Manchester, la sátira
política es tan antigua como la
política misma, pero lo que ha
cambiado ahora es el contexto
generado por la digitalización,
por lo tanto, se conocen más
detalles de políticos, empresa-
rios y autoridades. 

El caso del ministro de Ha-
cienda es, sin embargo, algo
distinto, dice Castillo, pues ex-

plica no se trata solo de una
imitación derivada de estas
tendencias generales, sino
también del efecto de algunas
de sus características persona-
les. “Su particular forma de
modular y su estilo parco, seco
y algo agrio de comunicación.
Ambas dimensiones se pres-
tan fácilmente para la imita-
ción, porque permiten cons-
truir la caricatura de alguien
que, por una parte, ‘no habla
correctamente’ y, por otra, en-
carna ciertos estereotipos aso-
ciados al sector político que re-
presenta”, sostiene.

En todo caso, el sociólogo
reitera que la imitación de Jor-
ge Quiroz es parte de una tra-
dición nacional de humor polí-
tico: “Habla de una democra-
cia suficientemente asentada
como para incorporar la burla
a sus autoridades dentro de su
paisaje cotidiano”.

La parodia llega a Hacienda:
Quiroz se asienta rápido 

en los guiones de comediantes 
y programas de humor
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STEFAN KRAMER Y “DETRÁS DEL MURO” LO INCORPORAN A SUS RUTINAS

Las imitaciones del titular de Teatinos 120 han tenido buena
recepción en el público. Parte de sus intervenciones públicas

son parte de los libretos, como que su rol no es “ser simpático”. 

El actor Gustavo Becerra, del programa “Detrás del Muro”, y el come-
diante Stefan Kramer por redes sociales.
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