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OPINION
DIARIO

Eliminacién de incentivos

®Como Asociacion Gremial Marcas del
Retail, vemos con preocupacioneel retro-
ceso que implica desmantelar medidas
del proyecto de reactivacion del turis-
mo, especialmente herramientas de
competitividad como ladevolucion de
IVA a turistas extranjeros por compras
realizadas en Chile.

Paraelcomercio, este noes un deba-
te sectorial: menos turistas significame-
Nos ventas, menos Consumo y menos
flujo para el comercio formal. En un es-
cenario marcado por la desaceleracién
del consumo intemo, altos costos opera-
cionales y margenescada vez mas estre-
chos, el turismo internacional represen-
tauna fuente relevante de demandapa-
ra milesdetiendas, marcasy centros co-
merciales del pais.

Ademas, la compra de turistas ex-
tranjeros en Chile havenido mostrando
una caida importante en el altimo tiem-

po, por lo que eliminar incentivos en lu-
garde fortalecerlos envia una sefial equi-
vocada. Paises de la region como Argen-
tina, Uruguay, Perti y México cuentan
con mecanismos de devolucion de im-
puestos o incentivos similares para esti-
mular el gasto turistico y fortalecersu co-
mercio.

La eliminacion de incentivos para
atraer visitantes internacionales, congre-
s0s y eventos no solo afecta al turismo:
impacta directamente la competitividad
del retail chileno frente a otros destinos
de la region que hoy compiten agresiva-
mente por captar ese consumo.

Por eso, hacemos un llamado a re-
considerar estas indicaciones y abrir un
espacio de didlogo con los sectores invo-
lucradosantes de debilitar una actividad
que puedeaportar dinamismoy recupe-
racion al comercio formal en un mo-
mento especialmente complejo parala
economia. Alin estamos a tiempo.
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