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Coasba vendio 180
toneladas en abril
para su distribucion
bajo el estandar
Fairtrade en Europa,
mercado con mas
demanda que el local.

Por Francisca Pacheco Pérez
economia(@diarioelsurcl

a miel producida en la re-
Lgién y el pais ha mostrado

tener una mayor demanda
en los mercados extranjeros. Asi
lo plantean desde Cooperativa
Apicola Campesina Santa Birba-
ra (Coasba), entidad que en abril
comercializo 180 toneladas del
producto a JPM Exportaciones
para su distribucién en Europa,
principalmente en Alemania,
Suiza, Italia y Francia.

Esto,a travésde la certificacidn
Fairtrade —comercio justo—, otor-
gada por Flocert, entidad que ve-
rifica el cumplimiento de deter-
minados estandares de calidad,
trazabilidad, y rendimiento de los
recursos extras percibidos a tra
vés de las exportaciones. Enel ca-
so de Coasba, los recursos han
permitido mejorar infraestructu-
ra productiva y mejorar los pre-
cios para los productores.

“Ellos certifican todos los afios
y auditan que todo el valor agre-
gado que perciben las cooperati-
vas por vender bajo este sello se
reinviertaen beneficio directo de
los productores y el desarrollo de
la entidad; en infraestructura,
mds colmenas, en construir una
sala de cosechas o mejorarla, de
manera que sea mds atractivo ser
parte de la cooperativa que traba-
jar de forma independiente”, ex-
plicé Juan Pablo Molina, gerente
comercial de J[PM Exportaciones,
empresa en alianza con Coasba.
CERTIFICACION
FAIRTRADE

El presidente de Coasba, Leo-
nardo Guinez, recordd que se ad
hirieron al sello en 2005 tras pa
sar un afo de evaluacién. “Fue
muy favorable, porque como éra-
mos pequerios productores, co-
mercializar miel en el mercado
europeo permitiéinyectar recur-
sosdeapoyo. Este valor delacom-
prade miel vacon una primaane-

e

De s 180 toneladias comercializacia, 100 tienen como destino Alemania y el resto se distribuye en Italia, Suiza y Francia,

Cooperativa cuenta con sello internacional de precio justo

Apicultores de Santa
Barbara certifican
miel para exportacion

xa,de 0,20 centavos al valor de la
miel, eso se entrega directamente
alaorganizacién”,

A través de estos recursos adi
cionales,lacooperativa haimple-
mentado medidas como la mo-
dernizacién de la planta de aco-
plamiento y la mejora en el pre-
cio de la miel para los producto-

res. “En cada mejora estructural
hay que inyectar dinero y tene-
mos recursos dedicados aeso. To-
dos los afios nos auditan, envian
una personaexternadel paisa ver
que se cumplan todas las exigen-
cias, verifican la trazabilidad de
nuestras mieles que llegan a Eu-
ropa, y que cumplamos todas las

normativas”, detallg.

El gerente comercial de JPM Ex-
portaciones comentd que laalian
zaconCoasbasesostiene desde ha-
ce casi una década, siendo la inica
con asociaciones de la Regidn de
Biobio. “Nosotros gestionamos la
exportacion de la miel y también
ayudamos a desarrollar alianzas

0,20

centavos de dolar al valor

de la miel es la prima que
recibe la cooperativa,

recursos que se invierten
en optimizar el trabajo.

con clientes de distintos paises, es
un trabajoque hacrecido bastante,
esteanoyasellegoal hitodeexpor
tar 180 toneladas, que hace afios
era impensado”, conto.

Desde el sector también apun
tana poder diferenciarlamielchi-
lena en mercados extranjeros. “El
desafio que tenemos bajo este tipo
de certificacioneses podersalirun
poco del precio commodity para
darle valoragregado al productoy
de esa manera diferenciar versus
la miel convencional que pueda
estarvendiendo la gran mayoria”.

Falta trabajar conrespectoa la
publicidad para mejorar el
consumo per capita de miel en
Chile. Nuestras mieles se van a
los mejores mercados de Europa
y acd no la reconocen’”.

Leonardo Guifiez
Presidente de Coasha

® Certificacion Fairtrade

Las organizaciones con este sello
de precio justo perciben recursos
adicionales para promover el de-
sarrollo productivo, y son audita-
dos anualmente por Flocert.

Por otro lado, el presidente de
Coasba comentd que, aunque los
valores que otorga la venta de
miel fraccionada resultan mds
atractivos que la exportacion, la
demanda suele ser mucho mds
baja. “Falta trabajar conrespectoa
la publicidad para mejorar el con-
sumo per cdpita en Chile. Nues-
tras mieles se van a los mejores
mercados de Europa y acd no la
reconocen”, declard.

TEMPORADA 2026

El presidente de Coasba destaco
que la temporada fue beneficiosa.
“Logramos sacar cincooseisconte
nedores, el afio de la pandemia sa
camos uno o dos. No todos los pe-
riodos son productivamente bue-
nos, porqueel cambio climdticose
ha marcadobastante. Nuestros co-
legas de Mataquito, que son socios
comerciales certificados, tuvieron
un promedio de dos kilos por col-
mena, y en algunas partes del sur
también fue mald’, comentd.

Entanto, el jefe del dreacomer-
cial de JPM Exportaciones relaté
que “mucha miel ya vacaminoa
los clientes, otras estdn adn por
salir, pero ya hasta esta fecha mds
o menos dura esta temporada y
luego hay que planificar la que
viene, donde los agricultores ya
estdn preparando las colmenas y
nosotros tenemos que hacer todo
el trabajo comercial”.



