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ACUERDO CON MEDIDAS DEL PLAN DE RECONSTRUCCIÓN NACIONAL
En general, ¿estás de acuerdo o en desacuerdo con el paquete de medidas del
Plan de Reconstrucción Nacional y Desarrollo Económico presentado
por el Presidente Kast?
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Amplia brecha en apoyo
al proyecto misceláneo
constata índice Deloitte-
Cadem entre la ciudadanía
y el mundo empresarial

Mientras en la opinión pública se valoró el efecto en el
empleo, entre ejecutivos del sector privado destacó el
impacto en la reactivación del crecimiento.

POR AMANDA SANTILLÁN

El proyecto de reconstruc-
ción y reactivación presentado

por el gobierno pareciera
haber tenido un eco dispar
en los sectores del país. La
edición de abril del Índice de
Riesgos para Chile elaborado
por Deloitte-Cadem eviden-
ció una brecha en los apoyos
provenientes de la opinión
pública versus los tomado-
res de decisión del mundo
empresarial.

La medición, que se realiza
en alianza con Diario Finan-
ciero, arrojó que el 42% de
la ciudadanía se mostró de
acuerdo con el plan de medidas
del Ejecutivo y 47% declaró
estar en desacuerdo. En el
caso del panel de negocios,
el respaldo llegó a 85% y solo
11% dijo estar en desacuerdo.

"A nivel de opinión pública,
el plan aún no cristaliza",
explicó el gerente general
de Cadem, Roberto Izikson.

De acuerdo a su análisis,
algunas medidas empiezan
a conocerse, pero en general
la ciudadanía tiene un co-
nocimiento más bien vago
del proyecto. "La rebaja de
impuestos corporativos y la
eliminación de contribuciones
para adultos mayores son las
que más se conocen, pero no
hay una mirada más global del
proyecto", afirmó.

En cambio, señaló que el
mundo empresarial tiene una
visión favorable en términos
generales por sus compo-
nentes procrecimiento y pro
inversión, particularmente la
rebaja del impuesto corpora-
tivo y la reducción de tiempos
para obtener permisos am-
bientales.

Y si en la opinión pública se
valoran las medidas en pos de
la generación de empleo (54%
de las menciones), reactivar el

crecimiento (53%), y reducir
la incertidumbre (28%); en el
mundo empresarial realzan la

reactivación del crecimiento
(77%) y el incentivo a la in-
versión (66%).

Pese a las diferencias, el CEO

de Deloitte Chile, Christian
Durán, señaló que apuntan
a lo mismo: "Crecimiento e
inversión, es decir, los focos
que destacan las empresas,
son condición necesaria para
que haya cambios sustantivos

El 42% de la
ciudadanía

se mostró de
acuerdo con

el paquete de
medidas del

Ejecutivo. Esta
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en el caso del

panel de negocios.

en los niveles y en la calidad
del empleo, donde los últimos
datos hablan de una desocu-

pación de casi 9% y más de
2,5 millones de personas en
la informalidad".

Y agregó que el plan busca
destrabar y facilitar inver-
siones, lo que podría lograr
hacer crecer al país en tasas

cercanas al 3,5%-4,0%, lo que
dinamizaría el mercado laboral

y mejoraría la formalidad.
Para la gerenta general de

Statkraft, María Teresa Gon-

zález, este contraste refleja
dos urgencias legítimas que
conviven hoy en Chile. "Por
un lado, la ciudadanía está
mirando su realidad inme-
diata: el empleo, los ingresos,
la estabilidad. Y eso es lógico,
especialmente en contextos
de mayor incertidumbre y es-
trechez económica", explicó.

La también integrante del
panel de negocios agregó que,
"al mismo tiempo, desde el
mundo privado tendemos a
poner énfasis en la inver-
sión y el crecimiento porque
sabemos que son los motores
que, en el largo plazo, generan
empleo de calidad e impulsan

EFECTOS ECONÓMICOS MÁS IMPORTANTES
¿Cuál de los siguientes efectos económicos del
plan te parece más importante?
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MEDIDAS E IMPACTO EN DECISIONES DE INVERSIÓN
¿Y cuál de las siguientes medidas del proyecto tendría
mayor impacto en las decisiones de inversión
de tu empresa?

MEDIDA TOTAL MENCIONES (%)
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62

Reducir los tiempos para
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regresen capitales que 4
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FUENTE: ÍNDICE RIESGOS PARA CHILE, ABRIL 2026,
DELOITTE-CADEM
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el progreso general del país".

Los riesgos
El sondeo también reveló

distancias entre los riesgos
percibidos por ambos grupos.

Por un lado, la ciudadanía
considera como de mayor ocu-
rrencia los riesgos asociados a
lo económico (63%); seguido
por los políticos (55%).

En el caso del panel de ne-
gocios, el 46% considera que
tiene un alto riesgo para Chile
el eje político; seguido por lo
tecnológico, con un 39%; y lo
económico, un 38%.

La presidenta de la Aso-
ciación de Concesionarios
de Obras de Infraestructura
Pública (Copsa), Gloria Hutt,
señaló que el riesgo político
parece estar estrechamente
vinculado al logro de acuerdos

sobre el proyecto de ley de
reconstrucción, y su impacto
en las inversiones.

"Destrabar proyectos es una

prioridad para la reactivación
económica, y en este momento
eso depende de medidas de
gestión y de acuerdos políticos

que se ven inciertos", indicó.
El presidente ejecutivo del

Consejo Minero, Joaquín Vi-
llarino, sostuvo que "esta
percepción del panel de ne-
gocios responde a una lectura
realista de que las principales
amenazas para el desarrollo de
Chile hoy no son de gestión
técnica, sino de gobernabilidad

y estabilidad institucional".
Bajo su óptica, mientras que

las variables económicas son
cíclicas y suelen responder
a la gestión de las propias
empresas o a condiciones de
mercado, el riesgo político
representa la fragilidad de las
reglas del juego.

"Destrabar proyectos es una prioridad para la
reactivación económica; y, en este momento,
eso depende de medidas de gestión y de
acuerdos políticos que se ven inciertos".

GLORIA HUTT,
PRESIDENTA COPSA.

"A nivel de opinión pública, el plan aún
no cristal·za ( ... ) La rebaja de impuestos

corporativos y la eliminación de contribuciones
para adultos mayores son las que más se
conocen, pero no hay una mirada más global del
proyecto".

ROBERTO IZIKSON,
GERENTE GENERAL DE CADEM.

"Esta percepción del panel de negocios
responde a una lectura realista de que las
principales amenazas para el desarrollo de
Chile hoy no son de gestión técnica, sino de
gobernabilidad y estabilidad institucional".

JOAQUÍN VILLARINO,
PRESIDENTE DEL CONSEJO MINERO.

"Desde el mundo privado tendemos a poner
énfasis en la inversión y el crecimiento porque
sabemos que son los motores que, en el largo
plazo, generan empleo de calidad e impulsan el
progreso general del país".

MARÍA TERESA GONZÁLEZ,
GERENTA GENERAL DE STATKRAFT.

"Mala" y "muy mala": la mirada de consenso
sobre la situación del empleo en el país

Pensando en la situación actual del
país, la medición evidenció que en la
opinión pública existe inquietud por los
temas relacionados con la economía.
Así, alzas en costos de la vida y servi-
cios como la luz y el precio de los com-
bustibles fueron los que concentraron
la mayor inquietud entre la ciudada-
nía (68%). Pese a esto, el porcentaje
representó una caída respecto a la me-
dición de marzo, cuando representaban
73% y 71%, respectivamente.
Le siguieron la preocupación por el au-
mento de la delincuencia y narcotráfico
(63%), que subió tres puntos porcen-
tuales (pp.) frente al registro anterior.

Los ejecutivos que congregan el panel
identificaron como principales riesgos
para su empresa los tecnológicos (32%)
y geopolíticos (21%), mientras que
para Chile el principal es el geopolítico
(46%) y económico (38%).

Respecto a la situación actual del
empleo en el país, tanto la ciudadanía
como el empresariado consideran que
es mala y muy mala, con 81% y 79%,
respectivamente.
No obstante, en segundo lugar, el 76%
la opinión pública apuntó como mala la
situación de los consumidores para po-
der comprar bienes y servicios, mien-
tras que el 38% del panel de negocios
tiene mala evaluación de la inversión
en el país.
En seis meses más, el 77% de la
ciudadanía considera que mejorará la
situación económica de las empresas
y 53% también proyecta mejora en su
propia situación económica y de su
familia. En comparación, el 98% del
mundo privado contempla que mejo-
rará la inversión en medio año y 92%
también lo cree de la situación econó-
mica del país.

SOLICITADA POR

effie Awards
Chile

un programa

Valora®

Reconectando con lo
esencial:

el reto de las marcas

Sonia Coscia
Marketing Manager Personal Care

Unilever Chile

En un mundo donde la inteligencia artificial
avanza a pasos agigantados y la tecnología redefine

la forma en que nos informamos, conectamos y
consumimos, lo real y lo auténtico adquieren un
valor cada vez más profundo. Hoy, todos podemos
amplificar información poco verificada sin darnos
cuenta. El desafío no es frenar el avance tecnológico,

sino reflexionar sobre cómo y para qué lo usamos.

No es casualidad que fenómenos como la "nostalgia

2016" resurjan con fuerza: reflejan una búsqueda
por reconectar con tiempos en los que, aun con
menos hiperconectividad digital, estábamos más
cerca entre nosotros. Para las marcas, el reto es

claro: qué contenido ponemos al servicio de esta
red tecnológica para volver a conectar con lo esen-

cial y transformarnos en un puente genuino entre
empresa y consumidor.

Desde esa convicción nace el trabajo detrás de la

campaña de Rexona "Mujeres, Nunca Bajemos Los
Brazos". Conectar con una verdad social, escuchar

activamente y estar presentes como marca sin perder

nuestro ADN permitió que el mensaje encontrara
un eco real. No fue azar ni disrupción por sí misma,

sino escucha, colaboración y la integración natural

de objetivos de branding y negocio.

Que esta campaña haya sido reconocida con el
Gran Effie Chile 2025 valida algo que como equipo
venimos construyendo hace tiempo: que creatividad

y negocio no compiten, se potencian. Detrás de este
reconocimiento hay liderazgo, escucha activa y un

equipo de marketing que entiende que la excelen-
cia no es un resultado puntual, sino una forma de
trabajar. Este hito no cerró un ciclo: marcó el punto

de partida para seguir elevando el estándar de nues-

tra comunicación. Esperamos que sea inspiración
e impulso para otras industrias y marcas en Chile,

demostrando que cuando el talento se alinea con

propósito y rigor estratégico, el impacto trasciende

las campañas y se convierte en valor real para las

personas y el negocio.
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