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StrikeOne también tiene barritas y promete nuevas colecciones

Bebidas energéticas
para fanaticos de
Dragon Ball Z

Meussa Forno M,

°btener visibilidad en almace-
nes de comunas con distintas
realidades socioeconémicas
y apelar a la nostalgia de quienes
crecieran viendo Dragon Ball Z. Esa
es la apuesta de StrikeOne, marca
de consumo masivo que tiene la li-
cencia en Chile de la imagen de la
serie de animé que plasma en las
latas de sus bebidas energéticas y
en los envoltorios de sus barritas de
proteinas.

Actualmente, ambos productos los
distribuye no solo en el canal tradi-
cional, sino también en una cadena
de supermercados.

Sebastian Donoso,
su gerente gene-
ral, cuenta que
“comenzamos
elaborando be-
bidas energé-
ticas con los
personajes

Todos sus
productos son
libres de sellos y
estan presentes en

sus piernas a Goku, el protagonista”.

¢Las categorias de bebidas
energéticas y de barritas tienen
éxito en los almacenes?

“Sl, la verdad es que la venta ha
sido bien explosiva. Partimos hace
dos anos y tuvimos problemas de
quiebres de stock por la demanda.
Hoy hemos abarcado bastante el
canal tradicional en regiones, nos
preocupamos mucho de partir alli,
desde minimarkets hasta botillerias.
Comenzamos muy fuerte en el sur
y norte de Chile y paulatinamente
llegamos a la Region Metropolitana.
Trabajamos con mas de 180 distri-
buidores, quienes a su vez venden

a los distintos negocios y es-
tamos en mas de 3.600
minimarkets en Santia-
go. A nivel nacional
llegamos a 7.500
puntos de venta.
Nuestros pro-
ductos estan

en negocios de

principales de alrededor de 7.500 Lo Barnechea y
arapg:lr}l:g?rﬂaz- pUﬂtOS de venta r1)zka}|:r1blen de Mai-

mente, fuimos
sacando nue-

vos. Estamos a
punto de lanzar

otra coleccion con
las licencias de Sonic y
One Piece”.

Se diferencian de la competencia
-dice Donoso- porque todos sus
productos son libres de sellos nu-
tricionales y también porque utilizan
personajes de series seguidas por
nifios y adultos que las disfrutaron
cuando eran pequenos. “Buscamos
ser una firma que ocupa las licen-
cias para generar un trafico de com-
pras. Hoy contamos con las bebidas
energéticas, barritas de proteinas y
prontamente tendremos aguas con
vitaminas, bebidas de fantasia y una
coleccion amplia de dulces. Todos
los productos los elaboramos en
Chile, a excepcion de los dulces, de
esa forma podemos trabajar con la-
boratorios chilenos que conocen la
legislacion nacional, para producir
una oferta rica, pero sin sellos. Hacer
un producto sin azlcar, pero que a
un nino le guste, no es facil”, agrega
Donoso.

Segun este emprendedor, StrikeO-
ne no llegd a quitar un pedazo de la
torta que representa el total de ven-
tas sino que a agrandarla. “Hay mu-
cha gente que no consume bebidas
energeéticas, pero que nos compra
para coleccionar las latas para que
acompanen sus figuras de animé en
el mueble. Hay muchos fanaticos en
Chile de Dragon Ball Z, incluso llegan
a la locura. Varios tienen tatuado en

a nivel nacional,
como almacenes y
botillerias.

¢Por qué op-
taron por co-
menzar fuera de
la capital?
“Se piensa que San-
tiago es Chile y todos par-
ten por acd. Sin embargo, de
repente, llegar a los distribuidores
y supermercados en la Region Me-
tropolitana es mas dificil que hacerlo
en el comercio de ofras zonas del
pais, fuera de las grandes cadenas,
y estan mas abiertos a probar pro-
ductos nuevos. Nos posicionamos
alll y luego aterrizamos en Santiago.
La estrategia resulté y nos abri6 sus
puertas una cadena de supermerca-
dos en la capital para estar en mas
de 57 salas de ventas”.

&Se puede decir que las bebi-
das energéticas y las barritas son
categorias transversales socioe-
condmicamente?

“Absolutamente, pero no asi la li-
cencia. Dragon Ball Z, que esta en-
focada en los grupos C3 y D, debido
a que en los afos noventa, cuando
fue el boom de la serie, sus segui-
dores provenian de familias de ma-
yor esfuerzo, probablemente porque
se sentian mas identificadas con el
mensaje que comunicaba la produc-
cion de nunca rendirse o bajar los
brazos™ |
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Sebastian Doneso
dice que pronto
sumaran aguas

con vitaminas,
bebidas de
fantasia y dulces,
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