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Mineras bajan de 40% a21%
presupuesto para exploracion de
nuevos depositos en dos décadas

Esto se debe principalmente a que la exploracion no generativa -vinculada
a activos conocidos o cercana a yacimientos mineros- ha capturado mayor
presupuesto y relevancia, segun un estudio de GEM.

MATIAS VERA

El envejecimiento de las minas afecta,
paralelamente, a la exploracion minera.
Pues consecuentemente delinea la estra-
tegia de las companias. Es mds efectivo
explorar yacimientos cercanos al territorio
explotado que a uno totalmente nuevo y
desconocido. Es ahi donde la exploracion
no generativa, o no nueva, ha cobrado ma-
vor relevancia presupuestaria en las com-
panias, versus la generativa, que apuesta a
encontrar vetas nuevas.

Esto muestra un estudio elaborado por
la consultora GEM Mining Consulting, a
nombre de su lider de economia, Patri-
cio Fatundez. Alli examina la actividad
exploratoria de las ultimas dos décadas,
entre 2005 y 2025, sustentado en la base
global de exploracion minera no ferrosa
de S&P Global Market Intelligence, que
para el 2025 estim6 un total de 2.160
companias exploradoras activas en el
mundo.

En el periodo de andlisis, la exploracion
generativa muestra una disminucion pre-
supuestaria de 40% a 21% respecto del to-
tal. Esto no se explica en particular porque
la exploracion nueva haya caido, sino que
la exploracién no generativa, de activos
conocidos o cercana a yacimientos, ha au-
mentado y se lleva mds porcion del capex
destinado a la exploracion minera.

Por ejemplo, el 2005 el presupuesto de
inversion para exploracién nueva llegd a
los US$ 2 mil millones, y dos décadas des-
pués, el 2025, totalizé USS$ 2,6 mil millo-
nes. Sin embargo, la exploracion no gene-
rativa crecié sustantivamente, pasando de
US$ 3 mil millones a US$ 9,8 mil millones.
Esto es un incremento de 60% a 79% al afo
pasado.

En niveles consolidados por ano, el pre-
supuesto de exploracion no ha variado
considerablemente en los ultimos tres
anos, manteniéndose en US$ 12 mil mi-
llones. No obstante, esti muy por debajo
de los mdximos alcanzados entre los afios
2011 y 2012, cuando se destinaron US$ 17
mil millones y US$ 20 mil millones, res-
pectivamente, para esta actividad.

El capital, por tanto, estd siendo direccio-
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nado por las companias hacia yacimientos
que consideran mds seguros y conocidos,
que a nuevas busquedas de depdsitos.

MADURACION DE YACIMIENTOS: “LO QUE
QUEDA SUELE ESTAR MAS PROFUNDO"

El estudio analiza que una primera razén
del fenémeno exploratorio seria la madu-
racion del portafolio minero. Es asi como
descubrimientos mineralégicos previos
usualmente continian hacia etapas ma-
duras, y contando con recursos, estudio
y factibilidad de desarrollarse, absorben
presupuesto de exploracion avanzado.

“Ese proceso es natural. El problema es
que no estd entrando con la misma fuerza
una nueva generacion de programas ge-
nerativos. En la prictica, la industria estda
destinando mads recursos a profundizar y
extender lo ya conocido que a buscar los
proximos grandes descubrimientos”, exa-
mina el informe.

Anade que “ese mismo proceso ayuda a
explicar por qué la exploracion brownfield
se vuelve cada vez mds atractiva. Explorar
cerca de una mina existente ofrece un per-
fil riesgo-retorno superior al de abrir una
nueva frontera geologica. En un entorno
brownfield, la comparfia ya conoce mejor
la geologia, cuenta con infraestructura,
equipos operativos, informacion historica

—

y una via mds directa para incorporar nue-
vos recursos al plan minero”.

El informe desarrollado por GEM com-
plementa que “una campana que extiende
mineralizacion alrededor de una opera-
cion existente compite mejor por capital
interno que un programa de exploracion
generativa cuyo horizonte de monetiza-
cion puede estar a diez, quince o incluso
mds anos de distancia”.

El problema central del asunto es que
descubrir nuevos yacimientos es cada vez
mads complicado, va que en diferentes ju-
risdicciones los depésitos grandes, super-
ficiales y sencillos de encontrar ya fueron
descubiertos. “Lo que queda suele estar
mads profundo, bajo cobertura o en contex-
tos geologicos mds complejos. Esto ayuda
a explicar por qué los grandes descubri-
mientos han disminuido con el tiempo”,
afirma el estudio.

Es por ello que el anilisis de la consul-
tora plantea que “para encontrar la misma
cantidad de recursos nuevos, la industria
necesita aumentar la probabilidad de des-
cubrimiento de la exploracion generativa.
Eso puede lograrse invirtiendo mads en
exploracién generativa, mejorando la tec-
nologia, por ejemplo, con el uso de inte-
ligencia artificial y usando mejor la infor-
macion geologica disponible”.@



