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EMPRESAS Y NEGOCIOS

Triumph vivio campaiia
DGR Santiago 2026

Alrededor de 1.000 motociclistas de estilo cldsico y vintage reunid en
Santiago la campana solidaria The Distinguished Gentleman's Ride (DGR)
2026, que patrocina globalmente Triumph Motorcycles. La marca britdnica
aporto un tercio de las mdquinas que se plegaron a la iniciativa en la capi-
tal, tendiente a recaudar fondos para el cuidado de la salud masculina. La
gerenta de Marketing de Triumph Motorcycles Chile, Macarena Contre-
ras, valord la positiva respuesta que ha tenido historicamente la convoca-
toria: “Son |5 afos de DGR en el mundo, |3 en los que la marca respalda
y 12 en nuestro pais, siempre al alza en la cantidad de ciudades, asistencia
y donaciones”. Seguln reforzé, “mds que un evento de marca, esta cruzada
es un compromiso duradero con el bienestar y la vida. En DGR Santiago,
rodamos por una causa y generamos un impacto colectivo, instalando
conversaciones como la importancia de consultar a un especialista o
tomar un tratamiento médico. Eso no tiene precio ni campaia publicitaria
que lo replique”. Contreras cifré en 1.665 el total de personas que esta
vez se plegaron a la cruzada benéfica en todo Chile, dado que también se
han organizado caravanas de damas y caballeros elegantes en Antofagasta,
La Serena, Valparaiso, Concepcion, Osorno y Punta Arenas, con la mayor
recaudacion hasta la fecha, de US$ 13.500. Solo en 2026, DGR convo-

¢ 1.064 ciudades de 109 paises, con un registro superior a los 100 mil
donantes. El evento ha recaudado cerca de 60 millones de délares desde
que fuese creado en 2012 por Mark Hawwa en la ciudad australiana

de Sidney. Los fondos son canalizados por la Fundacion Movember y se
invierten en iniciativas contra el cancer prostatico y testicular, ademds de
la salud mental y la prevencion del suicidio, alrededor de tado el mundo.



