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Proyectan obras y ordenanza para
revitalizar el centro de Valdivia

INTERVENCION EN LA PLAZA DE LA REPUBLICA ES PARTE DEL PLAN DE MEJORAMIENTO DEL CASCO HISTORICO DE VALDIVIA, SEGUN EXPLICARON DESDE LA MUNICIPALIDAD.

EN LA CAPITAL REGIONAL.

La Municipalidad inicio el
trabajo para nueva fase del
plan que se trabaja en
conjunto con el sector del
comercio. Incluye
intervenciones en la Plaza de
la Repuiblica y en calle Letelier,
asi como mejoras en la imagen
urbana.

Maria Alejandra Pino C.

mariaalgandra.pino@austrabaldivia.c!

a Municipalidad de

Valdivia anuncio una

nueva fase del plan

que busca revitalizar
el centro de la ciudad. Se trata
de dos iniciativas -considera-
das estratégicas por lacasa edi-
licia- y que consisten en la
construccién de una ordenan-
za de imagen urbana y la se-
gunda etapa de mejoramiento
mas integral de la Plaza de la
Repiiblica.

De acuerdo con los antece-
dentes entregados por el muni-
cipio, desde el 2022 el centro
de Valdivia ha sido parte de un
proceso gradual de recupera-

cién urbana que hasido impul-
sado junto a actores publicos y
privados.

Asi -indicaron- esta estrate-
gia haconsiderado obras y mu-
rales. Ademads, se han repinta-
do fachadas y hecho interven-
ciones artisticas en espacios
publicos.

Igualmente, el municipio
recuperd laantigua caseta ubi-
cada a un costado de la Feria
Fluvial y la convirtié en la Flo-
reria Fluvial, destinada a em-
prendedoras locales.

También, repar6 y pusoen
marcha uno de los muelles te-
chados de la costanera, el cual
actualmente se conoce como
Almacén Fluvial. Y construyo
el nuevo Pueblito Comercial en
calle Chacabuco, con instala-

ciones -destacaron- adecuadas
y dignas para emprendedores
y clientes.

En ese contexto, en 2024 la
casa edilicia promovi6 la crea-
cion del Comité Publico-Priva-
do de Mejoramiento de Valdi-
via. En esta instancia surgieron
distintas acciones, enfocadas a
recuperar la imagen urbana y
fortalecer el principal polo co-
mercial y turistico de la comu-
na.

De esas iniciativas ya ejecu-
tadas, desde el municipio des-
tacaron, por ejemplo, las obras
de conservacién de la glorieta
dela Plaza de la Repiiblica. Es-
taincluy6 la reparacion de la
losa, el cielo, nuevas instalacio-
nes eléctricas, el recambio to-
tal de bancas de madera y el

mejoramiento de los bordesde
arboles.

Asimismo, se ejecutaron
seis proyectos de iluminacion
peatonales y se oficio a institu-
ciones publicas y privadas pa-
ra que mejoren sus fachadas.

Sobre estas iniciativas, la al-
caldesa de Valdivia, Carla Amt-
mann, indicé que “para noso-
tros, el centro de Valdiviaesun
eje estratégico para el desarro-
llo turistico y econémico de la
€OmunNay por eso estamos im-
pulsando esta nueva etapa en
conjunto con el mundo priva-
do, entendiendo que surecu-
peracion requiere un trabajo
articulado y sostenido en el
tiempo”.

Sobrelomismo, senalé que
este esfuerzo no se queda solo
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2024 fue el aiio

en que la Municipalidad de valdiviaimpulsé lacreacion del
Comité Publico-Privado de Mejoramiento de la ciudad, instan-
cia desde donde surgieron distintas acciones.

2 iniciativas

impulsa la Municipalidad de valdivia para revitalizar el centro
de la ciudad: ordenanza de imagen urbana e intervencion en la

Plaza de la Republica.

1 5 de mayo

se llevé a cabo una reuniéon convocada por la Municipalidad a
fin de abordar elaboracién de ordenanza. Entre los partici-
pantes estuvieron representantes de la Cdmara de Comercio.

(viene de la pagina anterior)

en el casco historico, sino que -
detallé- “en paralelo estamos
avanzando con fuerza en los
barrios, mejorando veredas,
calles y espacios piblicos, ade-
mas de proyectos estructuran-
tes como la nueva rotonda de
Yanez Zavala que yacuenta con
recomendacion satisfactoria.
Porque nuestro compromiso es
claro: avanzar en todos los fren-
tes, fortaleciendo un centro
mas atractivo y ordenado para
vecinos y visitantes, pero tam-
bién barrios mas integrados,
con obras de mejor calidad pa-
ratoda la comunidad”.

ORDENANZA

En particular, respecto de laor-
denanza que se estd elaboran-
do, desde el municipio indica-
ron que ésta tiene la finalidad
de regular elementos como pu-
blicidad, propaganda, materia-
les, mobiliario y aspectos aso-
ciados a fachadas y vitrinas
dentrodel casco histérico de la
ciudad.

Con esta ordenanza se bus-
ca mejorar la calidad visual del
espacio publico, asi como forta-
lecer la identidad urbana del
centro de la ciudad y reducir las
actuales dispersiones estéticas
presentes en las fachadas co-
merciales, especialmente -se-
gun precisaron desde el muni-
cipio- en lo referido amateriali-
dad, paleta cromitica, tipolo-
glasde letreros, soportes publi-
citarios y otros elementos visi-
bles desde el espacio piblico.

Y para avanzar en este pro-
ceso, desde la casa edilicia se ha
definido implementar una ins-
tancia de trabajo colaborativo
con los socios de la Camara de
Comercio e Industrias, orienta-
da a informar, sensibilizar y
acompanar la adecuacion pro-
gresiva de las fachadas comer-
ciales, conforme a los linea-
mientos normativos vigentes y
futuros. Asi, se desarrollara un
ciclo de tres reuniones de tra-
bajo, cuyo propésitoes facilitar
la comprension de la normati-
va existente, entregar orienta-
ciones de disefiourbano y, ade-
mads, generar un espacio de re-
troalimentacion técnica res-
pectode las propuestas que de-
sarrollen los propios comer-
ciantes.

En este contexto, el viernes
pasado se realiz6 una primera
reunion con actores clave del
centro de Valdivia. Asistieron
representantes dela Camara de
Comercio, Galeria Picarte, Club
La Uni6ény de la Corporacion

Nuestro compromiso
es claro: avanzar en
todos los frentes, for-
taleciendo un centro
mas atractivoy orde-
nado para vecinosy
visitantes, pero tam-
bién barrios mas inte-
grados...”
Carla Amtmann
Alcaldesa de Valdivia
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Me parece un trabajo
importante, requeri-
do paramejorar la
imagen del centro,
para tener mas visi-
tantes, para quelos
visitantes puedan dis-
frutar, puedan co-
mentar que nuestro
centro es atractivo
para visitar...”
Walter Marcos
Gerente de la Cimara de
Comercio, Industrias, Turismo
yServicios de Valdivia

Regional de Desarrollo Produc-
tivo.

| SECPLAN

YA SE REALIZO UNA PRIMERA REUNION CON ACTORES CLAVE DEL CENTRO DE VALDIVIA, A FIN DE ABORDAR ORDENANZA DE IMAGEN URBANA.

COMUNICACIONES MUNICIPALIDAD DE VALDIVIA

COMUNICACIONES MUNICIPALIDAD DE VALDIVIA

Durante este encuentro, se
abordaron los principales con-
tenidos y disposiciones de la
Ordenanza de Publicidad y
Propaganda vigente, poniendo
énfasis-subrayaron desde la ca-
saedilicia- en aquellas normas
que regulan lainstalacién, ca-
racteristicas y condiciones de
los elementos publicitarios vi-
sibles desde el espacio pabli-
co. Uno de los puntos fue la
presentacion del proceso de
adecuacion progresiva, esta-

bleciendo un plazo para que
los comercios puedan rees-
tructurar sus elementos publi-
citarios conforme a la norma-
tiva vigente.

El gerente de la Camara de
Comercio, Industrias, Turismo
y Servicios de Valdivia, Walter
Marcos, quien fue parte de la
reunion, destaco la instancia y
sefialé que “me parece muy
bien que se esté trabajando en
esto, que también es una in-
quietud que tenia la Cimara y

que ha presentado en algunas
reuniones a la alcaldesa de Val-
divia”.

Agrego que: “Nos parece
bien este trabajo articulado en-
tre la Municipalidad y el priva-
do. Nos parece bien que haya
unaordenanza que nosolo ten-
ga relacion con respecto a lo
que tenga que ver con la infor-
macion de cada local, es decir,
sumarca, su logo, qué ofrecen,
que tiene que ver con las palo-
mas, que tiene que ver con los

letreros en altura, que tiene
que ver con las pinturas, que
tiene que ver con las veredas”.

Asimismo, se mostro a fa-
vor de impulsar este trabajo,
“requerido para mejorar la
imagen del centro, para tener
mas visitantes, para que los vi-
sitantes puedan disfrutar, pue-
dan comentar que nuestrocen-
tro es atractivo para visitar”.

La proxima reunion se es-
pera que sea a fines de mayo o
inicios de junio. En tanto, des-
de el municipio proyectan que
hacia finales de este afo esté fi-
nalizadala ordenanza para que
pueda entrar en vigencia en
2027.

PLAZA DE LA REPUBLICA

La coordinadora del Plan de
Mejoramiento del Centro, Ana
Velisquez, de la Secretaria Co-
munal de Planificacion
(Secplan) del municipio, indic6
quea inicios de mayo, enla Pla-
za de la Republica, se realizé
una exposicion abierta a la co-
munidad de las acciones que la
casa edilicia proyecta para los
proximos afios.

“Estuvimos difundiendo
dos iniciativas que son siper
importantes para nosotros en
términos del plan de mejora-
miento del centro de Valdivia.
Elinicio con la construccion de
una ordenanza de imagen ur-
bana para el centro de Valdivia
y también un proyecto que pa-
ranosotros es muy importante
que es lasegunda etapa deme-
joramiento de la Plaza de la Re-
publica”.

Sobre esto tiltimo, precis6
que la iniciativa incluira la re-
novacién de todo el pavimento
de la plaza y su extension hacia
la calle Letelier, todo a nivel. Es-
to -explicé- “favorece la priori-
dad peatonal, la relacién que
hay entre los frentes”.

En tanto, informé que para
una tercera etapa se proyecta
la cubierta del mismo paseo Le-
telier.

Acercadelos plazos, desde
la casa edilicia detallaron que
se espera la adjudicacion y con-
tratacion de las obras de la re-
posicion del pavimento con la
extension del suelo hacia Lete-
lier en diciembre de este ano,
para que los trabajos inicien su
desarrollo durante 2027. Segiin
informaron, este tipo de traba-
jono se ha hecho desde el afio
1997. Asu vez, latercera etapa,
queconsiderael techado de ca-
lle Letelier, se proyecta licitar la
obra en 2028. o3



