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Quiroz confía en que
megarreforma se
aprobará en la Cámara
y deja para el Senado
reponer Sence y norma de
propiedad intelectual
Este miércoles se tiene previsto que se vote en
general y particular hasta total despacho el proyecto
estructural de la administración de José Antonio Kast
para que avance al Senado.

CARLOS ALONSO
"Confianza, calma y mucha templan-

za". Esa es la expectativa que expresó
el ministro de Hacienda, Jorge Quiroz,
para la votación que tendrá este miérco-
les la megarreforma en la sala de la Cá-
mara de Diputados.

Este martes el proyecto se discutió du-
rante toda la jornada y los diputados pu-
dieron expresar sus argumentos a favor
y en contra.

Y este miércoles se tiene previsto que
se vote en general y particular hasta total
despacho, para que avance al Senado.

Por el momento, el gobierno confía que
cuenta con el apoyo necesario (78 votos
a favor) para aprobar la idea de legislar,
pero también cree que algunos artícu-
los en su votación en particular podrían
rechazarse, entre ellos, la invariabilidad
tributaria por 25 años para proyectos de
inversión desde US$50 millones.
Al término de la jornada, Quiroz

mostró su confianza de que se aproba-
rá y avanzará al Senado. "Desde nues-
tra perspectiva, este proyecto mañana
(miércoles) va a ser aprobado y con una
cantidad de votos favorables muy, muy
interesante", expresó.

En cuanto a las normas que se re-
chazaron en la Comisión de Hacien-
da, específicamente la eliminación de
la franquicia tributaria al Sence y la
norma que exeptúa la propiedad inte-
lectual en plataformas de Inteligencia
Artificial, el secretario de Estado afirmó
que esos artículos se repondrán en el
Senado y que este miércoles el proyecto
se votará tal como salió de las comisio-
nes, es decir, sin insistir en las disposi-

ciones rechazadas.
Asimismo, dijo que si bien no tiene

pensado por ahora hacer modificacio-
nes a ninguna norma ni tampoco avan-
zar en una reducción en los plazos de
la invariabilidad tributaria de 25 a 20
años como se lo pidió el PDG y la DC,
el secretario de Estado dijo que "estamos
siempre conversando con distintas fuer-
zas, siempre abriéndonos a posibilida-
des, siempre buscando que este sea un
proyecto que se apruebe con el máximo
número de votos posible".

Lo mismo planteó para la eliminación
de la franquicia Sence. En este punto
mencionó que se tomarán en cuenta las
propuesta de la diputada Ximena Os-
sandón (RN) y de Gael Yeomans (Frente
Amplio) para realizar una nueva pro-
puesta en el Senado.

"Vamos a considerar las propuestas y
vamos a volver sobre el tema. Creo que
la discusión Sence ha permitido abrir
las ventanas, que entre un poco de aire
fresco, mirar cómo se están gastando los
recursos. Hubo absoluto consenso, tan-
to en la Comisión de Hacienda como la
de Trabajo, de que ahí hay despilfarro
de recursos, que hay cosas que hay que
mejorar y que hay espacios para hacer
reducciones y, sobre todo, hacer más
eficiente el gasto".

El secretario de Estado anticipó que
van a seguir negociando y conversando
con los parlamentarios del PDG, de la
DC y del PPD. "Nosotros siempre esta-
mos conversando, no solo con el PPD y
la DC con todas las fuerzas políticas que
quieran conversaren los distintos puntos
de este proyecto".®

La televisión de pago
pierde casi un millón de
clientes desde su peak,
en 2021
El número de suscriptores de televisión de pago en el
primer trimestre alcanzó su menor nivel desde 2013,
bajando tanto las conexiones alámbricas como las
satelitales. En 12 meses, pierde 275 mil abonados. En
2021 había casi 3,5 millones de abonados. Hoy ya son
2,5 millones.

PAULINA ORTEGA
Desde el 2021 en adelante la televisión

de pago de pago en Chile viene en pica-
da, con cada vez menos y menos sus-
criptores en el sistema, tanto en acceso
satelital como alámbrico. De acuerdo a
las estadísticas de la Subsecretaría de
Telecomunicaciones (Subtel), al término
del primer trimestre la televisión de pago
está al borde de caer de los 2,5 millones
de suscriptores.

En concreto, los datos muestran que
para marzo del 2025 existían 2.780.236
abonados a la televisión de pago. En un
año disminuyó un 9,6%, equivalente a
275.682 suscriptores menos, cerrando el
primer cuarto del 2026 con 2.504.554
suscriptores.

Este es su nivel de suscriptores más bajo
desde el tercer trimestre del 2013, cuando

llegó a 2.489.908 suscriptores, pero esta-
ba entonces en una fase de crecimiento
sostenido que ha sido revertido en parte
por el auge de las plataformas de strea-
ming. La industria alcanzó su peak en el
cuarto trimestre de 2021, con 3.448.808
abonados, por lo que en cuatro años ya
ha perdido un millón de suscriptores.

La reducción del último año se produ-
ce tanto en la televisión satelital como en

la alámbrica. La primera de estas apenas
cuenta con 485.297 conexiones, el nivel
más bajo desde que se tiene registro. En
un año experimentó una caída de 28%,
equivalente a 186 mil suscriptores me-
nos.

En tanto, la televisión alámbrica alcan-
zó 2.019.257 clientes, una disminución
anual de 4,2%, es decir, 90 mil suscrip-
tores menos en 12 meses. Este es su nivel
más bajo de el primer trimestre del 2021,

cuando llegaba a 1.953.500 clientes.
La penetración de la televisión de pago

por cada 100 habitantes llegó a 12,4 sus-
criptores en marzo de 2026, la menor
desde el último trimestre del 2012. La
penetración en hogar llegó al 38%, lo que
es el nivel más bajo en los registros de la
Subtel.

LOS ACTORES DE LA TV DE PAGO
El principal proveedor de televisión de

pago en Chile es ClaroVTR, que durante
el primer trimestre del año consolidó una
participación de mercado de 35,1%. La
compañía, filial chilena de la mexicana
América Móvil, aumentó su cuota en 0,3
puntos porcentuales en un año.

El segundo actor más relevante es Mo-
vistar, ex filial chilena de la española Te-
lefónica y que hoy está en manos de Mi-
llicom. Movistar tuvo una leve reducción
de su participación en este segmento de
las telecomunicaciones al pasar de 20,5%
en marzo del 2025 a 19,9% al cierre del
primer trimestre. Esto es, 0,6 puntos me-
nos.

En un año se observó un cambio en la
estructura de la tabla, puesto que el año
pasado Directv ocupaba el tercer pues-
to, con una participación de 17,3% en el
mercado de la televisión de pago. En 12
meses la redujo en 1,4 puntos hasta llegar
a 15,9% de participación, lo que empujó
a la firma al cuarto lugar.

La tercera posición se la quedó Mundo
Pacífico. La firma concentraba en el pri-
mer trimestre del 2025 el 14,8% del mer-
cado, pero en 12 meses logró sumar 2,5
puntos porcentuales, llegando a repre-
sentar el 17,3% del total de suscriptores
de la televisión de pago.®
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