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NORTE CHICO, ZONA DE LA DENOMINACIÓN DE ORIGEN:

Gobernador de Atacama propone
una ruta integrada para unir el turismo

pisquero de Atacama y Coquimbo
El gobernador de la región vecina, Miguel Vargas Correa, analiza la alianza estratégica

entre los únicos dos territorios con Denominación de Origen en el país, además de

profundizar en la creación de un bloque exportador sólido, el potencial de un corredor

turístico integrado y la defensa del patrimonio compartido.

En el complejo escenario del
mercado global de destilados, la
unidad parece ser la clave del éxito.
Así lo piensan las regiones de Ata-

cama y Coquimbo, cuya premisa ha
dejado de ser una intención para
convertirse en una hoja de ruta
política y productiva.

Porque compartiendo la ex-
clusividad de la Denominación de
Origen (D.O.) Pisco, ambos territo-
rios buscan proyectarse no como

competidores, sino como una po-
tencia macrozonal, "así que estamos

construyendo una relación muy po-

sitiva en torno a un producto que
es parte esencial de la identidad de

ambos territorios. Existe una visión

compartida: el pisco chileno tiene
posibilidades enormes de seguir
creciendo, pero para lograrlo de-
bemos actuar coordinadamente",
comenta Miguel Vargas Correa, go-
bernador de Atacama, quien visitó
la Región de Coquimbo justamente

para conmemorar el Día Nacional
del Pisco (15 mayo).

¿Cómo es el trabajo de coordi-
nación con las autoridades de Co-

quimbo para proyectar a la Macro-
zona como un bloque sólido ante
los mercados mundiales?

Hemos encontrado una gran
disposición en el gobernador de
Coquimbo, en los alcaldes y en el

sector productivo. Un ejemplo claro

fue el gesto del alcalde Ali Manou-
chehri, quien abrió un espacio en La
Pampilla para nuestros productores.

Son pasos que consolidan una her-

mandad y fortalecen la estrategia
comun con ProChile y los gremios.
El desafío es posicionar un relato

conjunto asociado a patrimonio,
cultura y turismo.

¿Qué iniciativas visualiza para
que un turista que visita Coquimbo
se motive a extender su ruta hacia
los tesoros pisqueros de Atacama

y viceversa?
Es una oportunidad de desa-

rrollo tremenda. El turismo hoy
busca experiencias vinculadas a
la identidad local, pues nuestros
valles tienen mucho que ofrecer.
En Atacama tenemos una riqueza
especial con el pisco, el pajarete y el

aceite de oliva del Valle del Huasco.
Es perfectamente posible consolidar

una ruta integrada donde el visitan-

te viva experiencias complementa-
rias. Para ello, necesitamos avanzar

en promoción turística conjunta,

mejor conectividad e infraestructu

ra. Queremos un modelo donde el
turismo, la cultura y la producción
local se integren para generar una

ventaja competitiva potente para
ambas regiones".

Ambas regiones poseen ca-
racterísticas propias a pesar de las

similitudes de la industria. ¿ Cómo
cree que estas dos "personalida-
des" se potencian para ofrecer un

portafolio más diverso?
"Esa diversidad es una fortaleza.

Atacama ha crecido exponencial-

mente en calidad e innovación,
con productores obteniendo re-
conocimientos internacionales y
marcando una identidad territorial

muy fuerte. Coquimbo aporta su
vasta experiencia, tradición y un
ecosistema productivo consolidado.

Cuando trabajamos juntos, la oferta

se vuelve más rica y diversa para
el mercado global. No se trata de
competir entre nosotros; si no de
entender que, si el pisco chileno
se posiciona con fuerza, ganamos
todos, especialmente los pequeños

y medianos productores.
Ante desafíos legislativos y la

competencia internacional, ¿qué
tan vital es que los gremios de am-
bas regiones actuen como un solo

frente en la defensa del patrimonio
del Pisco?

"Es fundamental. Estamos ante

un patrimonio que nos pertenece
a todos y su defensa no puede
recaer solo en el Estado o en los
privados. Requiere una articulación

permanente. Al actuar coordinados,
tenemos mucha más fuerza para
defender nuestra historia, nuestra

identidad y la exclusividad de un
producto único de estos territorios.

Frente a la fuerte competencia ex-

terna, la unidad en promoción y
protección jurídica es nuestra mejor
defensa".

Atacama posee la particularidad

de tener tres Denominaciones de
Origen: Pisco, Pajarete y Aceite de
Oliva. ¿ Cómo se protege esta exclu-
sividad regional frente a terceros?

"Trabajamos con mucha fuerza
en ello. Contamos con un comité

de administración para la D.O. del
Aceite de Oliva y avanzamos hacia
la creación de una corporación que

fortalezca este trabajo. Además, im-

pulsamos giras tecnológicas para
aprender de experiencias inter-
nacionales en protección y valor
agregado. Es una estrategia amplia

para blindar nuestra identidad pro-
ductiva".

Mirando al mercado internacio-

nal, ¿cuál es la expectativa sobre el

contacto directo entre productores

y compradores de Europa, Asia y
Brasil?

"Brasil es una oportunidad
enorme por cercanía y apertura a
nuevos destilados. Pero el desafio
global es el mismo: fortalecer el
relato cultural. No exportamos solo

una bebida, exportamos una forma
de vida ligada a nuestros valles. Las
ferias internacionales son clave por-

que permiten que la historia detrás
de la botella sea la que cierre el
negocio·.

Gobierno anuncia que duplicará recursos

para promoción turística internacional
El biministro de Economía y

Minería, Daniel Mas, reafirmó este
martes el compromiso del Gobier-
no con el desarrollo del turismo
como motor estratégico para el
crecimiento económico, la gene-
ración de empleo y el desarrollo
regional, anunciando que se du-
plicarán los recursos destinados a

promoción turística internacional.
En conversación con Radio

Agricultura, el secretario de Esta-
do señaló que "el Gobierno está
comprometido con el turismo
(.) vamos a duplicar los fondos
actuales destinados a promoción
turística internacional".

Asimismo, el biministro Mas
destacó el trabajo conjunto que

se está desarrollando con la in-
dustria y distintos organismos pú-
blicos-privados para fortalecer al

sector y avanzar en una agenda
coordinada de desarrollo turístico.

"La semana pasada armamos
una mesa ministerial de turismo,
organizamos, además, una mesa
con empresarios del turismo. Es-
tas son las conversaciones que he-
mos tenido y el Gobierno respalda
100% lo que ellos quieren, dupli-
cando el presupuesto que tene-
mos este año", afirmó el ministro.

Las declaraciones del ministro
reafirman, además, lo señalado
recientemente por la subsecreta-
ria de Turismo, María Paz Lagos,
quien explico en conversación

con El Mercurio que la propuesta
original de reactivación turística
"se repenso" para enfocar los es-

fuerzos del Gobierno en medidas
para, "impulsar una agenda pro-
crecimiento para el sector, enfoca-

da en fortalecer la competitividad
turística, atraer inversión, poten-
ciar la promoción internacional y
generar más empleo y oportuni-
dades en las regiones del país".

El anuncio del Gobierno se
enmarca en el trabajo impulsado
por el recientemente realizado
Comité de Ministros del Turismo,
instancia de coordinación intermi-
nisterial encabezada por el Minis-
terio de Economía y que reúne

a distintas carteras vinculadas al
desarrollo del sector.

Entre los principales focos
abordados se encuentran el for-
talecimiento de la promoción in-
ternacional, el desarrollo turístico

en parques nacionales, la atrac-
ción de inversiones, la mejora
de infraestructura habilitante, la
diversificación de destinos y ex-
periencias, y el fortalecimiento de
la experiencia del visitante.

Actualmente, el turismo repre-
senta cerca del 3% del PIB nacio-
nal, genera más de 670 mil em-
pleos y se consolido durante 2025
como la principal exportación de
servicios del país, con ingresos por
mas de US$4.157 millones.
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