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En &l complejo escenario del
mercado global de destilados, la
unidad parece ser la clave del &dto.
Asi lo piensan las regiones de Ats-
@ma y Coquimbo, cuya premisa ha
dejado de ser una intencidn para
convertirse en una hoja de ruta
politica y productiva.

Porgue compartiendo la ex-
dusividad de la Denominadén de
Origen (D.0.) Pisco, ambos territo-
rios buscan proyectarse no como
competidores, sino como una po-
tencia macrozonal, “asi que estamos
construyendo una relcon muy po-
sitiva en tomo a un producto que
es parte esencial de 1a identidad d=
amboas territorios. Existe una visidn
compartida: el pisco chileno tiene
posibilidades enormes de seguir
creciendo, pero para logrario de-
bemos actuar coordinadamenta”,
comenta Miguel Vargas Correa, go-
bemador de Atacama, quien visitd
la Region de Cogquimbo justamentz
para conmemorar el Dia Macional
del Pisco (15 mayo).

£CAmo es el trabajo de coordi-
nacion con las autoridades de Co-
guimbo para proyectar a B Maco-
zona como un blogue solido ante
los mercados mundiales?

Hemos encontrado una gran
disposicion en el gobernador de
Coquimbao, en los alcldes y en el

sector productivo. Un ejemplo caro
fue el gesto del alcalde Al Manou-
chehri, quien abrid un espado en La
Pampilla para nuestros productones.
Son pasos que consolidan una her
mandad y fortalecen la estrategia
comin con ProChile y los gremios.
El desafio es posicionar un relato
conjunto asociado a patrimonio,
cultura y turismo.

#0ué iniciativas visualiza para
que un turista que visita Cogquimbo
52 motive a extender su ruta haca
los tesoros pisqueros de Atscama
¥ vicaversa?

Es una oportunidad de desa-
rrollo tremenda. El turismo hoy
busca experiencias vinculadas a
la identidad local, pues nuastros
valles tienen mucho que ofrecer
En Atacama tenemos una riqueza
especal con el psm, el pajarets y &
aceite de oliva del Valle del Huaso.
Es perfectaments posble consolidar
una ruta integrada donde el visitan-
t2 viva experiencias complements-
rias. Para ello, necssitamos avanzar
en promocidn turistica conjunta,

NORTE CHICO, ZONA DE LA DENOMINACION DE ORIGEN:

Gobernador de Atacama propone
una ruta integrada para unir el turismo
pisquero de Atacama y Coquimbo

El gobernador de la region vecina, Miguel Vargas Correa, analiza la alianza estratégica
entre los Gnicos dos territorios con Denominacion de Origen en el pais, ademas de
profundizar en la creacién de un blogue exportador sélido, el potencial de un corredor
turistico integrado y la defensa del patrimonio compartido.

mejor conectividad e infraestructu-
ra. Queremos un modelo donde e
turismo, k3 cultura y I3 productidn
local se integren para generar una
ventaja competitiva potents para
ambas regiones”

Ambas regiones poseen ca-
racteristicas propias 3 pesar de las
similitudes de la industria. /Camo
cree que estas dos “personalida-
des” se potencian para ofrecer un
portafolio mas diverso?

“Esa diversidad es una fortaleza.
Atacama ha crecido exponencial-
mente en calidad e innovacidon,
con productorss obteniendo re-
conocimientos internacionales y
marcando una identidad territorial
muy fuerte. Coguimbo aporta su
vasta experiencia, tradicion y un
Cuando trabajamas juntos, la ofera
se vuelve mas rica y diversa para
el mercado global. No se trata de
competir entre nosotros; si no de
entender que, si el pisco chileno
se posiciona con fuerza, ganamos
todos, especialments los peguafics

y medianos productores.

Antz desafios legislativos v la
competencia internacional, iqué
tan vital es que los gremios de am-
bas regiones actien como un solo
fremtz en la defensa del patrimonio
del Pisco?

“Es fundamental. Estamos ante
un patrimonio que nos pertenace
a todos y su defensa no puede
recaer solo en el Estado o en los
privados. Requiere una articuladdn
permanentz. Al actuar coordinados,
tenemos mucha mas fuerza para
defender nuestra historia, nuestra
identidad y la exclusividad de un
producto Gnico de estos terTitonos.
Fremsz a la fusrts competanca e
terna, la unidad en promocidn y
protecrion juridica es nuestra mejor
defensa®,

Ascama poses B particularidad
de tener tres Denominadiones de
Origen: Pisco, Pajarets v Aceitz de
Ofiva. ;Como s2 protege ests exclu-
sividad regional frente a terceros?

“Trabajamos con mucha fuerza
en ello. Contamos con un comité

de administracion para la D.O. del
Aresitz de Olwa y avanzamos haca
la creacion de una corporadion que
foralers este trabajo. Ademas, im-
pulsamaos giras tecnoldgicas para
aprender de sxperiencias inter-
nacionales en proteccion y valor
agregado. Es una estrategia amplia
para blindar nuestra identidad pro-
ductiva”.

Mirando al menado internadio-
nal, ; oual es la expectativa sobre &l
contacto directo entre productoras
y compradores de Europa, Asia y
Brasil?

“Brasil @5 una oportunidad
ENorme por CErcanEa y apentura 3
nuevos destilados. Pero el desafia
global es el mismo: fortalecer el
relato cultural. No exportamos solo
una bebida, exportamos una forma
de vida ligada a nuestros valles. Las
ferizs imternacionales son clave por-
qQue permitan que la historia detras
de |a botella sea la que ciems &l
negocio”.



