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uah

y de qué otras formas el
hincha y el vecino co-
mún pueden ponerse la
camiseta y apoyar eco-
nomicamente al club?
La rifa del vehículo nace
porque entendemos que
este proyecto tiene que in-
volucrar a toda la comuni-
dad. El fútbol nacional se
sostiene con creatividad,
gestión y apoyo colectivo.

Estamos ajustando la
estrategia para hacerla
aún más atractiva, incor-
porando más premios y
actividades comunitarias.
Queremos que la gente
sienta que apoyar al club
no es solo colaborar eco-
nómicamente, sino parti-
cipar activamente en un
proyecto que representa
a Curacavi en todo Chile.

Más allá de los 90 minu-
tos en la cancha, un club
de fútbol es una herra-
mienta social. ¿ Existe

hoy un trabajo de divisiones in-
feriores o escuelas de fútbol que
busquen rescatar el talento joven
de los distintos sectores de Cu-
racaví para que lleguen al primer
equipo?
Absolutamente. Un club sin forma-
ción no tiene futuro. Queremos res-
catar el talento de todos los sectores
de Curacaví y proyectarlo hacia el
primer equipo.
Además, entendemos que el fút-
bol también debe generar identidad
emocional. Por eso impulsamos a
"Curaco", nuestra mascota inspirada
en el zorro característico de la zona.
Curaco representa cercanía, perte-
nencia y comunidad. Queremos que
los niños crezcan identificándose con
el club, con sus colores y con lo que
representa Curacaví FC para la co-
muna.

Para cerrar, Gonzalo, el Semanario
llega a muchos de hogares en toda
la comuna y fuera de ella. ¿ Qué
mensaje le dejas a los hinchas que
sufren y celebran cada fin de se-
mana, y a ese vecino que aún no
ha ido al estadio a apoyar al equi-
po de su propia tierra?
A los hinchas y vecinos les diría que
este proyecto realmente es de todos.
Hoy Curacavi FC está compitiendo
a nivel nacional, pero detrás de eso
hay mucho esfuerzo humano, comu-
nitario y territorial.
Queremos que la comuna se sienta
representada por este club. Que los
niños conozcan a Curaco, que las
familias vuelvan al estadio y que las
empresas locales entiendan que apo-
yar al club también es apoyar identi-
dad, desarrollo y comunidad.
Curacaví FC no busca solo ganar
partidos; busca transformarse en un
símbolo positivo para toda la comu-
na.

Establecen Mesa de Calidad del
Suministro Eléctrico en la

Provincia de Melipilla
DELEGACIÓN

CIAL
CIAL

. El encuentro fue encabezado por
el delegado provincial, Gastón Li-
buy, y el Seremi de Energía, Igna-
cio Tapia, participando equipos
de emergencia de los cinco muni-
cipios, junto a profesionales de la
Superintendencia de Electricidad
y Combustible y CGE.
Con el objetivo de avanzar en so-
luciones que permitan prevenir y
reducir los cortes de energía en la
Provincia de Melipilla, el delega-
do presidencial provincial, Gastón
Libuy, junto al Seremi de Energía,
Ignacio Tapia, encabezaron la Mesa
de Calidad del Suministro Eléctrico,
instancia que reunió a equipos de
emergencia de las municipalidades
de Alhué, Curacaví, María Pinto, Me-
lipilla y San Pedro, además de repre-
sentantes de la Superintendencia de
Electricidad y Combustibles (SEC) y
empresa CGE.
Tras el encuentro, el delegado pro-
vincial, Gastón Libuy, detalló que la
jornada tuvo como propósito identifi-
car medidas efectivas que permitan
asegurar un suministro eléctrico más
seguro y confiable para la comuni-
dad, reunión en la cual se abordó de
manera integral las problemáticas
que han afectado a las comunidades
durante el último tiempo.
"Ante la necesidad de garantizar
la calidad del suministro eléctrico,
como Delegación Presidencial Pro-
vincial de Melipilla nos coordinamos
con el seremi de energía y la SEC,
para invitar a todos los representan-
tes de los municipios de la provin-
cia, junto a los equipos técnicos de
emergencia, así preparar el trabajo
de aquí a los próximos meses para
enfrentar la temporada invernal, con
un plan de invierno robusto, evitar
los cortes de suministro, ver la si-
tuación de los electro dependientes,
así estar preparados ante cualquier
contingencia".
Por su parte, el Seremi Energía,
Ignacio Tapia, explicó que "la im-
portancia de esta mesa de trabajo,
es que nosotros tenemos los input
de cada comuna, para definir cuál
es la estrategia a seguir, también
conocer respecto a las problemáti-
cas de cada uno de los municipios
y temas particulares. Esta es la pri-
mera de muchas visitas que vamos
a hacer a las distintas provincias,
porque necesitábamos saber desde
el terreno cuáles son los principales
problemas. Hoy nos encontramos

con temas no sólo de podas urba-
nas, tambien tenemos problemas
de transmisión, que era algo que
no teníamos considerado dentro del
diagnóstico de la provincia, también
tenemos temas del PMGD (Peque-
ño Medio de Generación Distribuida)
que también es una materia a abor-
dar, coordinación que va más allá
del sector energético, en que de-
bemos hablar tanto con equipos de
Seguridad, Senapred y otros actores
vinculados en esta problemática",
agradeciendo la recepción y apoyo
del delegado provincial de Melipilla.
Por su parte, Fernando Fredes, jefe
de la Unidad Eléctrica de la Región
Metropolitana de SEC, indicó que
"es muy importante y valoramos mu-
cho esta instancia que nos acerca a
la comunidad. Nosotros fiscalizamos
a las empresas de distribución de
electricidad, y enfrentados al invier-
no, hemos instruido a las compañías
planes de acción que pretenden pre-
venir que ocurra una interrupción, y
que si esto ocurre, que se recupere
en el menor tiempo posible", valo-
rando la instancia de coordinación
que permiten mejorar la respuesta
ante la emergencia.
En la misma línea, el profesional de
SEC enfatizó la importancia de que
las personas reporten oportunamen-
te las interrupciones del suministro
eléctrico, recordando que quienes
son electro dependientes deben
mantenerse inscritos en el registro
correspondiente.
"Hay dos cosas importantes, siem-
pre que se corte la luz hay que lla-
mar a la empresa distribuidora, para
avisar que se está sin luz, y también
se puede hacer desde la página de
SEC, https://www.sec.cl/, donde se
desplegará un formulario donde se
nos da aviso que la persona está sin
luz, reclamo que va a la compañía
y nosotros fiscalizamos hasta que
reponen. En el caso del electro de-
pendiente, es importante que estén
registrados, y para eso necesitan
el certificado del médico tratante
que acredita que se es electro de-
pendiente. Con este documento se
ingresa al registro, una vez se esté
registrado se obtienen varios bene-
ficios, desde la rebaja en la cuenta
de luz, prioridad en la recuperación
y sistema de respaldo", indicando
la importancia de registrarse en el
sistema, lo cual se puede solicitar a
través de la página web de SEC.

para sostener este proyecto. Hoy
entendemos que el fútbol necesita
alianzas estratégicas para crecer.
Un ejemplo muy importante es nues-
tro trabajo con Veta 68 Sport Wear.
Más que una marca de indumentaria,
Veta representa identidad curacavi-
nana. La ropa del club no solo nos
da presencia e imagen profesional en
todo Chile, también se transforma en
una herramienta concreta para gene-
rar recursos y sostener el proyecto
deportivo.
Cada camiseta vendida ayuda direc-
tamente al funcionamiento del club.
Además, buscamos que nuestra in-
dumentaria refleje elementos propios
del territorio y de nuestra identidad
comunal, porque queremos que la
gente use la camiseta de Curacaví
FC con orgullo, dentro y fuera de la
cancha
El club tiene activa una gran rifa
2026 con un auto espectacular de
premio, lo que demuestra crea-
tividad para levantar recursos.
¿Cómo ha respondido la comuni-
dad de Curacaví a estas iniciativas
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