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WISE Innovation Studios y Massiva se unen para lanzar el primer metaverso mobile
En medio de una acelerada evolución de
las plataformas digitales -marcada por el
crecimiento de las experiencias inmersivas,
las economías virtuales y nuevas formas de
interacción entre usuarios y contenidos- dis-
tintas industrias están explorando modelos

que integren tecnología, comunidades y
experiencias en un mismo ecosistema. En
ese contexto, dos líderes de la industria del
marketing, la publicidad y la innovación, Wise
Innovation Studios y Massiva, concretaron
la creación de FAN Tactics, una nueva com-
pañía orientada al desarrollo de plataformas
de interacción entre marcas y audiencias,

cuyo proyecto inicial será el lanzamiento del
primer metaverso mobile multimarca de La-

tinoamérica. La iniciativa busca posicionarse
como una nueva capa dentro del mercado
publicitario y de medios, integrando en un
solo ecosistema digital la participación de
marcas, experiencias gamificadas, audiencias
y beneficios concretos para los usuarios, en
una lógica que apunta a evolucionar desde
la exposición hacia el engagement medible
y la conversión directa. El desarrollo de esta
nueva compañía contempla una inversión
inicial de varios millones de dólares, desti-
nada tanto al desarrollo tecnológico de la
plataforma como a estrategia, creatividad,
campañas de marketing e implementación
de módulos de última tecnología, junto
con su integración con medios OOH y

WISE

digitales. El proyecto considera un roadmap
de evolución entre 2026 y 2028, con distintas
fases de crecimiento y sofisticación del pro-
ducto, incorporando progresivamente nuevas

funcionalidades, contenidos y escalabilidad.
Respecto al modelo de negocio, este se
basa en una aplicación 100% gratuita para
los usuarios, sin barreras de entrada, cuya
monetización se estructura a partir de la
participación de marcas organizadas en
categorías como Gold, Silver y Bronze, así
como en activaciones dentro del ecosistema
y en el desarrollo de una economía digital
propia. Esta lógica incluye el uso de una
"Brand Digital Currency", un sistema de
monedas digitales asociadas a marcas que
permite a los usuarios acceder a beneficios
en el mundo real, configurando un modelo
phygital que combina experiencia digital con
recompensas concretas.

Subaru Chile inicia
preventa de su primer
modelo 100% eléctrico
Subaru Chile anunció el inicio oficial de la preventa en el
país del nuevo Trailseeker, el primer SUV 100%eléctri-
co de la marca y un importante paso en su estrategia de
electrificación. Este nuevo modelo inaugura una etapa para
Subaru, combinando una nueva forma de impulsarse con los
atributos que históricamente han definido a la marca: segu-
ridad, capacidad, desempeño y espíritu aventurero. A partir
de este 19 de mayo, Subaru pondrá a disposición unidades
limitadas del nuevo Trailseeker en modalidad de preventa,
con un precio de lista de $53.990.000. Quienes accedan a
esta etapa podrán optar además a bonos exclusivos de $3
millones, convirtiéndose en los primeros clientes en Chile en
ser parte de esta nueva generación eléctrica de la marca. El
nuevo Subaru Trail-
seeker incorpora dos
motores eléctricos
alimentados por una
batería de 74,7 kWh,
configuración que le
permite ofrecer trac-
ción integral y una
autonomía estimada
superior a 480 kiló-
metros. A esto suma
la reconocida capaci-
dad Subaru para enfrentar distintos caminos, manteniendo
estabilidad, control y confianza en cada trayecto. Quienes

participen de la preventa ingresarán automáticamente al
programa Subaru EV Membership, una experiencia exclusiva
diseñada especialmente para propietarios del Trailseeker
y orientada a facilitar y potenciar su transición a la electro-
movilidad. El programa también considera agendamiento
prioritario en servicios, auto de reemplazo, soporte dedi-
cado durante los primeros 90 días y descuentos especiales
en repuestos y accesorios originales Subaru, reforzando así
el compromiso de la marca con una experiencia de usuario
diferenciadora y de alto estándar.
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Xiaomi presenta en Chile su
visión de Smart Home

Xiaomi presentó este 22 de abril su
visión de Smart Home, un ecosistema
pensado para integrarse de manera
natural y casi imperceptible en la vida
cotidiana, marcando un nuevo paso
en su apuesta por un estilo de vida
conectado en Chile. Más que centrar-
se en dispositivos individuales, la com-
pañía planteó
una propuesta
basada en expe-
riencias, donde la
tecnología se in-
corpora al hogar
desde el diseño y
la funcionalidad.
En esta visión, la

domótica deja de
percibirse como
algo complejo o
lejano, y se trans-
forma en una
capa invisible que
simplifica la vida
diaria, automati-
zando tareas y generando entornos
más eficientes, cómodos y personali-
zados. El hogar, en este contexto, se
redefine como un espacio dinámico
e inteligente, donde la iluminación,
seguridad, limpieza, entretenimiento y
calidad del aire se integran de forma
armónica. Cada elemento dialoga con
el otro, creando una experiencia co-
herente que se adapta a las rutinas de

las personas sin interrumpirlas, apor-
tando bienestar desde lo cotidiano.
Esta propuesta también pone énfasis
en el diseño, con productos pensados
para integrarse visualmente en los
espacios, respetando la estética del
hogar y aportando a una sensación de
orden y simpleza. Así, la tecnología no

solo cumple una
función práctica,
sino que también
se convier-
te en parte
del entorno,
acompañando
de manera sutil.
Como parte de
esta propuesta,
la marca anunció
la disponibilidad
en Chile de una
serie de nuevos
productos que
complementan
este ecosistema,

entre ellos el TV S Mini LED de 85"
($999.000), la aspiradora Vacuum
Cleaner S40 Pro, cámaras de segu-
ridad, la Xiaomi Air Fryer de 12L, el
Xiaomi Scooter 6 ($429.990) y el
Xiaomi Air Purifier Elite ($369.990),
configurando una oferta que busca
llevar esta visión de hogar inteligente
a más personas.

Ford Pro amplía su portafolio comercial : Lanza la nueva Ford Transit City
Como parte de su estrategia de ampliar y diversifi-
car su portafolio en Sudamérica, Ford Pro (la uni-
dad de negocios enfocada en ofrecer soluciones de
movilidad para clientes comerciales de Ford), anun-
ció el lanzamiento de Ford Transit City, un nuevo
furgón de carga eléctrico orientado a operaciones
urbanas que llega a Chile y a mercados de América
Latina a partir del segundo semestre del 2026. Pre-
sentada de forma casi simultánea en Europa, donde
también iniciará su comercialización este año, Ford
Transit City fue desarrollada para transportistas

y operadores que necesitan un vehículo eléctrico
con dimensiones y configuración adecuadas para
circular en zonas urbanas. Convirtiéndose en una
herramienta de trabajo completa, que apuesta por
el bajo costo operativo maximizando la eficiencia
de Flotas. Ford Transit City fue probada bajo los

estándares más rigurosos para ofrecer máxima
robustez y durabilidad. Este nuevo furgón de carga
eléctrico busca atender a los segmentos de entrega
de última milla (reparto urbano de productos y
pedidos), prestadores de servicios, mantenimiento
y reparaciones, pequeñas flotas, concesionarias de
servicios públicos, contratistas y transporte refri-
gerado. "Ford Transit City forma parte de nuestra
estrategia de ampliar las opciones disponibles para
los clientes, con el portafolio más completo del
segmento para ofrecer el vehículo ideal y optimizar
los resultados de su negocio", señaló Guillermo
Lastra, director de Vehículos Comerciales de Ford
América Latina. "Es un producto global que incor-
pora toda la experiencia de nuestra marca para
quienes necesitan operar en zonas urbanas de bajas
emisiones con la máxima eficiencia".
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Veolia impulsa
programa educativo
"Alrededor de
Iberoamérica"
La multinacional francesa de solucio-
nes innovadoras y sostenibles Veolia
anunció la 13ª edición de "Alrededor
de Iberoamérica", programa de educa-
ción ambiental que este año se enfoca
en formar a una nueva generación
de "guardianes del agua" en América
Latina. La actividad, desarrollada desde
2012 en establecimientos educacionales
públicos de países donde la compañía
tiene operaciones, ha alcanzado a más
de 250 mil estudiantes de Argenti-
na, Brasil, Chile, Colombia, Ecuador,
México, Panamá y Perú. Solo en 2025
participaron más de 21 mil alumnos
pertenecientes a más de 900 colegios y
escuelas de la región. De esta manera,
los establecimientos participantes reci-

birán material pedagógico especialmen-
te diseñado por la compañía, incluyendo
contenidos didácticos, talleres y activi-

dades prácticas orientadas a estudiantes
y docentes. Además, se incorporarán
casos reales y experiencias narradas por
niños y niñas de distintos países para
reforzar el aprendizaje desde una mira-
da cercana y colaborativa. La iniciativa
culmina con el concurso "Una gota, una
acción: ¡ Veolia me inspira a aportar mi
solución!", donde los estudiantes de-
berán desarrollar propuestas creativas

enfocadas en el cuidado del agua y la
sostenibilidad ambiental. Los proyectos
serán presentados mediante informes
y videos explicativos. Los ganadores de
cada país recibirán como reconocimien
to un viaje a un destino emblemático de
Latinoamérica, donde podrán participar
en experiencias educativas vinculadas al
medio ambiente y conocer operaciones
de la compañía relacionadas con solu-
ciones ambientales y gestión sostenible
de recursos.
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