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GANANCIAS DE PATIO COMERCIAL SE INCREMENTARON 160% DURANTE EL PRIMER TRIMESTRE:

Aumentos en la propiedad de
activos y mejora en ingresos por
sobre la inflacion impulsan a Patio

EYN

a filial del Grupo Patio, Patio

Comercial SpA, partié el afio

con un fuerte crecimiento en su

balance financiero del primer
trimestre.

La firma (ligada al conglomerado
controlado por Gabriela y Paola Luksic,
Oscar Leria, Eduardo Elberg v Guiller-
mo Harding) reportd un salto de 160%
en sus utilidades en comparacion con el
mismo periodo del afio anterior, alcan-
zando los $5.364 millones.

La empresa explicé en un comunica-
do quelos resultados reflejan el impacto
positivo de la estrategia corporativa de
la compaiiia, enfocada en el desarrollo,
integracion y administracion de activos
inmobiliarios en Chile, Perti y Espaia.

Seguin el andlisis razonado de la fir-
ma, registré un fuerte incremento en
sus ingresos durante el periodo, los que
superaron los $16.600 millones. Es de-
cir, la primera Ifnea fue cuatro veces su-
perior al primer trimestre de 2025. “Es-
te desempefio fue impulsado principal-
mente por su estrategia de crecimiento
en su participacion propietaria en acti-
vos comercial que opera la compafiia,
tales como la consolidacidn de 5 outlets,
junto con un mejor comportamiento or-
ganico de su portafolio™.

La empresa también destacd que el
Ebitda de Patio Comercial aumento 2,9
veces en comparacion con el mismo pe-
riodo del afio anterior, alcanzando los
$8.238 millones.

Los planes en carpeta

El gerente de Administracién y Fi-
nanzas de Grupo Patio, Pablo Cortés,
remarco que losresultados de la compa-
fifa “reflejan la solidez de nuestra estra-
tegia de crecimiento en los mercados de
activos comerciales e industriales, asi
como la capacidad de la compafiia para

El desempenio se explica por la consolidacion de 5 outlets, entre ellos el complejo La Fdbrica,

junto con un mejor comportamiento orgdnico de su portafolio, especificé la empresa.

PATIO OUTLET

PATIO
g

Segiin la compaiiia, en el primer trimestre resalta la toma de control y consolidacidn de
Patio Outlet La Fabrica, ubicado en San Joaguin.

capturar eficiencias operacionales y ge-
nerar valor a largo plazo”.

Elejecutivoagregd que la firma conti-
nuard enfocada en fortalecer su portafo-
lio, mantener altos niveles de ocupacicén
y avanzar en una gestion financiera dis-
ciplinada que les permita seguir cre-
ciendo de manera sostenible.

¢Por qué mejord el Ebitda? Cortés
responde a “El Mercurio” que este re-
gistro “bajo no por flujos del negocio si-
no por un efecto contable (criterio con-
table). Los buenos resultados se expli-
can principalmente por el aumento de
la propiedad en activos que operdba-
mos pero no consolidibamos”.

Afade que en los activos antiguos,
ademads, mejoraron los resultados por-
que aumentaron los ingresos por rea-
juste de contratos, v ademads porque au-

mentar la escala les permitié mayores
eficiencias en la operacion de todos los
activos. “Se refleja en mejor margen
Ebitda”, explica.

Cortés afirma que el mejor compor-
tamiento orgdnico del portafolio signi-
fica que los ingresos mejoraron de ma-
nerareal por sobre la inflacion y anivel
de costos y gastos.

En este contexto, el ejecutivo sefiald
que estos gastos crecieron en menor
proporcidén a los ingresos de activos
antiguos mejorando de esta forma el
margen Ebitda.

Toma de control en outlet
La compania senald en su comunica-

do que entre los hitos destacados del
primer trimestre de 2026 resalta la to-
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ma de control y consolidacién de Patio
Qutlet La Fdbrica, lo que aportard mds
de $3.000 millones anuales al Ebitda de
Patio Comercial SpA.

Seguin la descripcidn de laempresa, el
activo cuenta con un 99% de ocupacidn
y mds de 18.000 m? arrendables, super-
ficie que superard los 24.000 m? una
vez finalizados los trabajos de amplia-
cidn enlos que se encuentra actualmen-
te el centro comercial. Lo anterior, agre-
ga la firma, se suma a la consolidacién
propietaria de 4 outlefs en Chile y 6 cen-
tros comerciales en Perti durante el se-
gundo semestre de 2025, asi como a la
toma de control del 51% de Estructuras
Marfil durante el dltimo trimestre de
ese ano —dedicado al arriendo y venta
de estructuras modulares para bode-
gas— ¥y cuyos resultados comenzaron a
reflejarse en el primer trimestre de este
afio, compardndose positivamente res-
pecto del mismo periodo de 2025. Esta
estrategia ha permitido a Patio Comer-
cial generar un mayor Ebitda anualiza-
do de $18.000 millones.

Junto con ello, resaltd la integracidon
de activos en operacién, impactando
positivamente en la eficiencia operacio-
nal, v la disminucidn del nivel de en-
deudamiento mediante la optimizacidn
de la estructura de capital, a través de
una rotacion disciplinada de activos y la
desinversidn en activos no estratégicos
para el negocio.

La compafiia explica que Patio Co-
mercial SpA agrupa los activos en ope-
racidn, una vez que su generacion de
rentas estd estabilizada, en los segmen-
tos comercial, oficinas e industrial.

Ala fecha, administra mds de 728 mil
m?de GLA, cuenta con mas de 100 achi-
vos bajo administracién y tuvo unaocu-
pacidén cercana al 90% en el trimestre.



