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ntreel 15yel 17 de mayo, la
Ecnmuna e Arauco recibié

latercera fecha del calenda
rio nacional del Copec RallyMo
bil. A cuatro meses de una nueva
instancia en la Regidn, represen
tantes del turismoen lazona rela-
tanque aun existen desafios en di-
fusion y actividades previas que
incentivenaquelosvisitantesin
viertan en la comuna, en el mar
co del campeonato deportivo.

Asitambiénlorevelo el estudio
de impacto econémico del Rally
Mundial Biobio 2025, elaborado
por la Facultad de Ciencias Eco-
némicas y Administrativas de la
UdeC, el cual posiciond a la co-
muna entre las cuatro con los ni-
veles mds bajos de pemnoctacidn
(42,8%), ademds de Talcahuano
(32,3%), Lebu (30%) y Coronel
{21,4%), lo cual se explicaria, en
parte, por la cercania con el Gran
Concepeion.

Desde el municipio de Arauco
aunse estdn cuantificando los re
sultados del RallyMobil realizado
la semana pasada, mientras que
desde la Cdmara de Turismoy De-
porte ya estdn solicitado reunio
nes de coordinacién de cara al
campeonato mundial.

DINAMICA TURISTICA

El informe revelé que un
62,8% de los asistentes a la fecha
mundial pertenecen al Biobio,
mientras que un 29,7% acuden
desde otras regiones y un 7,5%
del extranjero, principalmente de
Latincamérica. Asimismo, lama-
yoria de los turistas regionales
son de Concepcidn (37,5%), Tal-
cahuano (16,4%) y San Pedro de
laPaz (11,7%).

Lo anterior podria explicar los
niveles de pernoctacion en la co-
muna, tanto para la citamundia-
lista como para la local, sobre to
do considerando que muchos tu-
ristas llegan en sus propias casas
rodantes. “Las carreras se ejecutan
en predios de Forestal Arauco, por
lo tanto, el rallista se instala y ba-

En la comuna se disputo la tercera fecha nacional
Buscan reforzar la
difusion de Rally en
Arauco para ampliar
su impacto turistico

jacuando ya terminalacarrera, y
al estar a sélo 70 kilémetros de
Concepcidn, lagente muchas ve-
ces prefiere volver”, comentd la
encargada de la Oficina de Desa-
rrollo y Fomento Turistico de la
comuna, Paulina Urzua.
Preliminarmente, durante el
RallyMobil realizado el fin de se
mana pasado no se percibié una

Desde la comuna asocian los niveles de alojamiento
durante el evento motor con la cercania al Gran
Concepcion. El informe muestra que un 52,8% de los
asistentes al mundial pertenecen a esta zona.

afluencia significativa de publi-
co.Habrian acudido visitantes del
Gran Concepcion y de la Regién
de La Araucania.

En consecuencia, la inversion
en el marco de estas instancias se
concentraen el dmbito gastrond
mico, lo cual también se alinea
con los resultados del estudio,
pues seindico que un90% de los
asistentes vaexclusivamente por
el evento motor, con un gasto
promedio de $90 mil por perso-
na, sobre todo en alimentacién
(27%), transporte (27%) y aloja
miento (9%).

“Porlogeneral, el turista duran
te la tarde visita las playas y pa
$an a comer a restaurantes coste
ros, pero también suelen llegar

muy temprano —incluso de ma-
drugada- a instalarse en la ruta,
entonces de ahi no salen. La en-
trada a esta zona es muy especifi-
ca, tiene horarios y después no se
puede ingresar”, senial6 Viviana
Ferreira, secretaria de la Cimara
de Turismo y Deporte de Arauco.

Una dindmica similar se suele
dar durante lainstancia mundial.
“Lagente estd todoel diaen el ce
rroybajaacomprar algunos vive-
res. Losque sf pernoctaron fueron
principalmente los equipos y la
productora, ademdsde algiin otro
turista internacional, en especial
de Argentina y Brasil, pero des-
pués del evento ya se retiraron”,
recordd Paulina Urzva.

PROMOCION TURISTICA

La encargada del drea turistica
del municipio planted la necesi
dad de reforzar la coordinacion
publico-privada para promoverla
comuna como destino en el mar
co del certamen. En relacién con
la fecha nacional transcurrida el
fin de semana, puntualizé que
“quizd deberfamos comenzar an
tes, haceralgunas activaciones en
distintas partes, que no vengan a
versoloel Rally,sino que también
tengan otras opciones. Y eso tie
ne que hacerse en conjunto;se ne-
cesitan instituciones que se invo
lucren mds en el tema y que estos
eventos deportivos sean anclas
para atraer turistas que puedan
volver”, reforzando la idea de rea-
lizar intervencionessobre todo en
el drea metropolitana.

Dichos esfuerzos se visualizan
en “transportar estaemocién que
seve cuandopasael autoo hablar
mas de los pilotos, hay algunos
que son de la Region del Biobio,

42,8%

fue el nivel de ocupacion

registrado en la comuna

durante el mundial 2025.
Lo siguen Talcahuano
(32,3%]) y Lebu [30%).

creo que por ahi hay mejoras pa-
1a potenciarlo mds”, suma.

Porsu parte, el productor gene-
ral del Rally Mundial, Felipe Hor
ta, adelanto que para la instancia
internacional “se estd haciendo
una campafia comunicacional, y
estamos en coordinacion a través
del Gobierno Regional con los di-
ferentes municipios para hacer
una labor promocional que per
mita llevar publico a un sectorde
terminado disefiado para la co
muna de Arauco”.

En la préxima fecha nacional
también se pretende lanzar la ca-
ravana que promociona a las 33
comunas, ademds del Sello Rally,
sobre el cual manifestd que espe-
ran ampliar la convocatoria. “Las
versiones anteriores han estado
muy enfocadas en Concepcién,
entonces la idea es que se pueda
distribuir alos comerciantesde las
diferentes comunasdondevaaes
tar situado el campeonato del
mundo. Eneste caso, Arauco tiene
un rol muy importante, los mejo-
res caminos del mundo estdn en-
focados en la comuna”, dijo.

En tanto, el presidente de la co-
misién de Presupuesto del Conse-
joRegional, Luis Santibdfiez, mani-
festo que “el estudio de impacto
econdmico nos demuestra que el
Rally Mundial es una inversién y
no un gasto. Debemos promover
un modelo econémico que poten:
cie la Marca Region y la proyecte
turisticamente. Para ello el rol de
DesarrollaBiobio es fundamental”.



