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Los otros proyectos que miran a Coyhaique
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No solo del Pedze vive la capital regional. Muchos empresarios e inversionistas han manifestado su interés en desarrollar sus negocios en una ciudad
que sigue creciendo en poblacidn y necesidades que deben ser cubiertas.

Coyhaique.- Los cs-
pecialistas, urbanistas y
arquitectos, entre Otros,
hace rato que vienen ha-
blando de Coyhaique
como el nuevo Puerto
Varas. Un fenomeno que
atrac a nuevos habitantes
a nuestras tierras con la
promesa de prosperidad,
tranquilidad, un buen lu-
gar donde ver crecer a
una familia y paisajes de
ensuefio.

Impagable. Hasta por
ahi no mas, porque la
ciudad termina pagando
el costo de atn no con-
tat con la infracstructura
necesaria, colapsando por
la falta de un transporte
publico de calidad y de
lugares de abastecimien-
to, por ejemplo.

Sin embargo, ¢l inte-
tés por la capital regional
ha atraido la vista de los
inversores. Asi lo sefiald
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Es el aflo en que estaria
construido el proyecto
CencoPatagonia, un centro
comercial en la entrada sur

de Coyhaique

el alcalde Catlos Gatica en
conversacion con el pro-
grama A mitad de sema-
na de Radio Arcoiris FM
y El Divisadero, quien
indic6 que el ano 2025
recibieron en reuniones
protocolares a cerca de
25 inversores interesados
en instalarse Coyhaique
con proyectos de distinto
tipo. “Este afio ya lleva-
mos 18 reuniones”, dijo
el edil considerando que
ni siquiera ha terminado
el primer semestre. “Hay
una presion, desde el
punto de vista de querer
llegar a la region, bien im-
presionante”, sentencia.

Para cubrir las necesi-
dades de una ciudad cre-
ciente, estin en carpeta
los conocidos proyectos
que se han conocido en
las ultimas semanas: el
plan de pavimentacién
de la Carretera Austral y
la construccion del futuro
Hospital Regional y otros
proyectos del Pedze que
aumentaran la capacidad
de respuesta para una
comunidad que requiere
mejorar sus estandares de
calidad de vida.

A ello se suman pro-
yectos largamente espe-
rados como la llegada de
Walmart a  Coyhaique,

con un supermercado
que espera competir en
precios y calidad de pro-
ductos, el arribo de Fa-
labella que ya esti muy
cerca de convertirse en
realidad con 80 nuevos
puestos de trabajo en ple-
no centro de la ciudad.

Para el alcalde Gati-
ca, estas son buenas no-
ticias desde todo punto
de vista. “Que tengamos
una empresa nacional aca
trac consigo muchos be-
neficios. Yo pongo como
ejemplo a Sodimac que
cuando llega pone otro
tipo de situacion interna
en la ciudad. Genera una
competencia bien fuerte y
que los beneficiados son
los vecinos porque bajan
los precios. Lo segundo
es que nos genera la vi-
sion de otras empresas
que ven les esti yendo
bien y vienen también”,
asegura.

Si bien hoy existe pre-
ocupacion por parte de
los comerciantes locales,
el edil recalca que “al final
del dia pueden convivir
unos con otros” y pone
como ejemplo a Punta
Arenas, que “no cerrd sus
tiendas locales”. Segun el
alcalde, la gente seguird
comprando en el tradicio-

nal comercio local, “por-
que uno les tiene catifio
(...) por la historia que
tienen”.

Por otro lado, hay
proyectos que estin con-
gelados, como la eventual
construccion  del  Mall
VIVO en un terreno que
esta en la entrada sur de
Coyhaique, en avenida
Ogana, frente a la CCU.
“Ese proyecto tiene per-
miso de edificacion. Si
la empresa duefia de ese
proyecto decidiera empe-
zar a construir mafiana, lo
puede hacer”, advierte el
alcalde.

Pero no es el unico.
Carlos  Gatica adelanta
que “Cencosud comprd
el terreno de Ogana y
donde ingresaron la fu-
sion de los dos pafos,
ellos estan proponiendo
la fusién de dos terrenos,
porque lo que viene es el

ingreso del proyecto a la
DOM vy pretenden cons-
truir el ano 2029-2030” el
proyecto llamado Cenco-
Patagonia.

Incluso, el sector ru-
ral de Coyhaique se abre
a innovadores proyec-
tos de largo plazo, pues
la Vina Miguel Torres,
cuyo duefio ha visitado
en multiples ocasiones a
la region de Aysén, ad-
quirid 17.000  hectareas
en el camino a Nirehuao,
como una estrategia de
abrirse a nuevos destinos,
con proyectos que van
mas alld de las tradicio-
nales vinas pensando en
el cambio climatico, las
ventajas que entrega un
pais extenso como Chile
y con lo atractivo que es
tutrfsticamente ampliar un
negocio hacia nuestras la-
titudes.




