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Tema del día La expertiz de nuestros funcionarios permitió de-

tectar elementos prohibidos que representan un
riesgo para la seguridad"

CORONEL ALVARO LÓPEZ, director regional de Gendarmería

CEDIDA

LOS PRODUCTOS DE LOS OLIVOS SE HAN CONVERTIDO EN UN SELLO DEL VALLE DEL HUASCO. Y SUS OLIVOS CENTENARIOS.

PTI Valle del Huasco impulsó
turismo rural y crecen ventas
DESARROLLO. Luego de tres años de trabajo llega a su fin esta iniciativa de Corfo. Se destacó un
incremento promedio del 30% aproximado en las ventas de las empresas participantes.

Redacción
cronica@diarioatacama.cl

En la última sesión de
gobernanza del Pro-
grama Territorial Inte-

grado (PTI) Turismo
Agrícola Rural Valle del Huasco,

que reunió a representantes de
gremios, cooperativas, corpo-
raciones vinculadas al turismo,
así como a instituciones públi-

cas relevantes para la toma de
decisiones en torno al desarro-

llo turístico de la Provincia del

Huasco, se puso fin a este pro-

grama de Corfo. En el marco de
esta instancia, se presentaron

los principales logros y resulta-
dos alcanzados por el progra-
ma durante sus tres años de eje-

cución, destacando avances en
la creación y diversificación de

productos turísticos, la partici-

pación en eventos de promo-
ción y la consolidación de estra-

tegias de comercialización.

Cabe destacar que esta ini-
ciativa tuvo como objetivo for-

talecer una oferta de progra-
mas y productos turísticos sus-

tentables basada en las cuatro
denominaciones de origen del
valle: pisco, vino, pajarete y
aceite de oliva, contribuyendo

al aumento del flujo de turistas
y al posicionamiento del desti-
no en los mercados regional,
macrozonal y nacional, me-
diante el trabajo colaborativo
de los actores de la cadena de
valor.

PRINCIPALES RESULTADOS
Dentro de los principales logros

de la implementación de este
programa, destacó un incre-
mento promedio del 30%apro-
ximado en las ventas de las em-

presas participantes, cifra res-

paldada por encuestas compa-
rativas aplicadas a lo largo de
los tres años de ejecución del

programa.

Destacó también la partici-

pación de productores locales
en ferias y eventos nacionales
como Food and Service y Lade-
ra Sur, lo que permitió la gene-
ración de una nueva red de
mercado, traducida en quince
alianzas comerciales estratégi-

cas que han abierto oportuni-
dades concretas de venta y po-
sicionamiento para los produc-

tos y experiencias del valle.
En cuanto al desarrollo del

sector, el programa también tu-
vo un impacto significativo en
la formalización y profesionali-
zación de la oferta turística. Al
inicio del PTI, el Valle del Huas-

co contaba con solo dos tours
operadores, actualmente, exis-
ten seis tours operadores acti-
vos, muchos de los cuales na-
cieron bajo el alero del progra-
ma. Además, se ha logrado el
registro de cuarenta empresas
en Sernatur y se ha apoyado la
formalización de treinta nue-

vos servicios turísticos que an-

teriormente operaban de ma-
nera informal.

REACCIONES
Al respecto, el subdirector

de Corfo Atacama, Pedro Matu-

rana, presente en la actividad
de cierre destacó que "estamos

muy conformes con el avance
de este PTI, durante los tres
años de trabajo vemos que, fi-
nalmente, se logra articular una

gobernanza con participación
privada desde las cuatro comu-
nas de la Provincia del Huasco.
Hay resultados importantes en
términos de la conformación
de una Corporación de Turis-
mo del Valle del Huasco, más
de cien empresas y emprende-
dores de la zona resultaron ca-

pacitados, a través de la alianza

con Abastible, cuarenta nuevos
registros en Sernatur y, ade-
más, consideramos un resulta-
do muy relevante que es el au-
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mento de ventas de los partici-

pantes, a partir de todas las ac-
tividades que se generaron arti-

culadas por el PTI".
Paulina Crespo, Jefa de la

División de Fomento e Indus-
tria del Gobierno Regional, in-
dicó que "hoy día se pone tér-
mino a tres años de trabajo de

este programa, que ha sido

muy importante para aunar cri-

terios, armar gobernanza e
identificar brechas y ver cómo

podemos resolverlas. Creo que
en esto han tenido un avance
bastante significativo y se logra-

ron implementar estrategias
para desarrollar de forma cons-
ciente el turismo y potenciar las

grandezas que tiene nuestra
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3años
tomó este proyecto, destacando avances en la creación y di-
versificación de productos, la participación en eventos de pro-
moción y la consolidación de estrategias de comercialización.

15 alianzas
comerciales estratégicas han abierto, según Corfo, oportunida
des concretas de venta y posicionamiento para los productos y
experiencias del valle.

( viene de la página anterior ) COR

CORFO

DE ATACAMA

EL PROYECTO LOGRÓ UNIR A MUCHOS A LO LARGO DEL VALLE.

Provincia del Huasco y tam-
bién nuestra región".

Por su parte, Ricardo Curi-

queo, director (s) de Sernatur
Atacama, señaló que "fue una
presentación tremendamente
completa que dio cuenta de la
gestión que se hizo a través de
la Gobernanza del PTI de Tu-
rismo Agrícola Rural del Valle
del Huasco que habló respec-
to de la importancia del capi-
tal humano, la articulación
entre los distintos actores del
ecosistema turístico de acá de

la provincia y que contó con
una participación completa
de los municipios. Por lo tan-
to, nuestro llamado también
es a que esta iniciativa se man-
tenga en el tiempo y que po-
damos seguir trabajando en
base a la planificación que te-

nemos para desarrollar el tu-
rismo en la provincia".

En tanto, Yahir Rojas, ge-
rente de la Cooperativa Apí-
cola ApiHuasco, señaló que
"el cierre del PTI fue también
un evento cargado de nostal-

gia porque fue un compañero
de ruta. Junto a la cooperati-

va quisimos trabajar desde el
primer momento con el PTI
porque entendíamos que so-
mos un territorio que tiene
buenos productos, que tiene
buenas rutas, que tiene bue-
nas historias que contar y,
por lo tanto, la cooperativa
siempre se puso al servicio
del PTI y hoy día nos muestra
todos los resultados y todos
los avances".

Una de las alianzas clave
que se generó en el marco del

trabajo de este programa fue
la iniciativa "Crea Huasco Ca-
pacitación", impulsada por el
PTI Valle del Huasco junto a
Abastible, quienes sellaron
una alianza colaborativa que
permitió la capacitación de
cien pymes para fomentar el
turismo local.

"Esta alianza es una opor-
tunidad para seguir impul-
sando nuestro propósito de
potenciar el espíritu empren-
dedor. Estamos convencidos
de que el turismo rural y los
productos sustentables forta-

lecen la economía local y pro-
yectan el talento de los em-
prendedores del Valle del
Huasco, por eso queremos
ser un socio activo en el creci-

miento de las pymes del terri-
torio", señaló Pedro Muñoz,
Gestor de Proyectos y Propó-
sito de Abastible.

Finalmente, Daisy Rojas,
empresaria turística de Huas-

co y presidenta de la Organi-
zación de Gestión de Destinos
(OGD) que va a operar a tra-
vés de la Corporación de Tu-
rismo del Valle del Huasco,
precisó que "nosotros ahora
como Corporación somos el
resultado y uno de los tantos
logros de este PTI, por lo tan-
to, estamos muy contentos de
que se haya logrado un traba-
jo, a través de este tiempo,
donde nos pudimos organi-
zar porque, si bien el valle to-
davía tiene brechas, estamos
encaminados y queremos
ahora proyectarnos y conti-
nuar con nuestros propios pa-

sos, pero siempre con alian-

Tradición entre olivos

· En el corazón del Valle del Huasco, el cultivo del olivo se ha
convertido en una de las tradiciones agrícolas más emblemá-
ticas de la zona. Generaciones de familias han mantenido viva
una cultura ligada a la producción artesanal de aceitunas y
aceite de oliva, favorecida por el clima privilegiado y la fertili-

dad del valle. Esta herencia no solo representa identidad y pa-
trimonio rural, sino también una oportunidad para el turismo
y el desarrollo local. Rutas olivícolas, degustaciones y expe-
riencias campesinas permiten hoy a visitantes conocer de cer-
ca un oficio que combina historia, trabajo familiar y sabores
característicos de Atacama.

zas para que nos puedan apo-
yar en este trabajo de fortale-
cimiento del destino turístico
del Valle de Huasco".

PROYECCIÓN
La implementación de este
programa permitió la consoli-
dación de un grupo de pymes
y emprendedores con un fuer-
te sello identitario y local, lo
que permite proyectar futuras
líneas de trabajo para la conso-

lidación del turismo agrícola y
rural en el Valle del Huasco,
primero, a través del gran po-
tencial para el desarrollo del
enoturismo como un destino
diferenciador dentro del sec-
tor vitivinícola, destacando su

singularidad como territorio
donde la vid se desarrolla en el
desierto más árido del mundo
y configurando una experien-
cia turística única a nivel inter-

nacional.
Por otro lado, a través de

una futura Ruta de Los Abas-
tos, iniciativa que busca posi-

cionar al Valle del Huasco co
mo la próxima ruta turística
gastronómica de Chile, po
niendo en valor la identidad
productiva y culinaria del te-
rritorio, con el propósito de
crear una ruta comercializa-

ble que fortalezca la compe-
titividad de la riqueza agroa-
limentaria y el paisaje cultu-
ral del último valle fértil del
norte de Chile en el mercad
turístico nacional. En ese
contexto, este 28 de mayo se
realizará en Freirina el semi-
nario de turismo gastronómi-
co "ConBoca", un evento iti-
nerante que recorre Chile y
que, por primera vez, llega 
la Región de Atacama par
dar inicio al proyecto "Rutas
Turísticas Gastronómicas Va-

lle del Huasco", que cuenta
con el apoyo del Comité d
Desarrollo Productivo Ataca-

ma y se realiza en el marco 
la línea de Programas de Di-
fusión Tecnológica (PDT) de
Corfo. 03

CCHC ATACAMA
CONSTRUCCIÓN

 PARTICIPANTES.

ortalecen alianza
ntre liceos técnicos
la industria
SARROLLO. CChC realizó una nueva

rsión del Encuentro de la
nstrucción.

on foco en fortalecer la

mación técnico profe-sional y acercar a los estu-

tes al mundo laboral, la Cá-
a Chilena de la Construcción
cama realizó una nueva ver-
 del Encuentro de la Cons-

ción, actividad que reunió a

blecimientos educacionales,

resas socias, autoridades y
esentantes del sector pro-
tivo de la región.

La iniciativa se desarrolló en

arco del programa Constru-

i Futuro y contó con la par-
ación de estudiantes y do-
tes del Liceo José Antonio
vajal, Liceo Tecnológico de
iapó, Liceo José Santos Ossa

allenar y Colegio Parroquial
re Negro de Caldera.

Durante la jornada se genera-

espacios de diálogo y trabajo
borativo entre el mundo

cativo y empresarial, abor-
do temas ligados a la forma-

 de capital humano, certifi-
ión de competencias labora-
y vinculación temprana de los

nes con la industria de la
strucción.

El presidente regional de la
CAtacama, Cristian Alzamo-
estacó la relevancia de se-

 fortaleciendo las trayecto-

 educativas y laborales de las

vas generaciones.

Creemos firmemente que
struir mejores ciudades, más

rtunidades y un país con ma-

desarrollo también implica
struir trayectorias para las

vas generaciones. Hoy más
 nunca necesitamos seguir
nciando esta alianza entre la

academia y la industria", afirmó.
Asimismo, agregó que estas

instancias permiten acercar a los

jóvenes al mundo laboral y gene-

rar experiencias significativas
que les permitan proyectarse
dentro del sector construcción.

Uno de los principales hitos
de la actividad fue la firma de un

convenio de colaboración entre

la CChC Atacama, los SLEP Ata-
cama y Huasco y los estableci-

mientos participantes, acuerdo
que busca consolidar una red de

trabajo permanente para fortale-

cer oportunidades de formación

y desarrollo de estudiantes vin-
culados al área de la construc-
ción.

La ceremonia contó con la
presencia de representantes del
sistema educativo y autoridades

ligadas al mundo laboral, quie-
nes valoraron la articulación en-

tre el sector público, los liceos
técnico y las empresas.

El director del Colegio Parro-

quial Padre Negro de Caldera, Jo-
sé Hernández Ribeiro, sostuvo

que este tipo de iniciativas gene-

ran un impacto directo en los es-

tudiantes.

"Esta experiencia es muy va-

liosa para nuestros estudiantes,

porque les permite acceder a
oportunidades y conexiones con

empresas que de otra manera se-
rían mucho más difíciles de con-

seguir", comentó.
Por su parte, la directora eje-

cutiva suplente del SLEP Ataca-

ma, Elisa Araya, resaltóla impor-

tancia de fortalecer el trabajo

conjunto entre educación e in-
dustria. 03
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