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Ya estdn en todas las regiones de Chile

El fenomeno de los malls chinos

sigue

expandiéndose: hay mas de 450 activos

#» Temuco es la tercera comuna del pals con mayor presencia de estos locales,
que han llegado incluso a sectores como Lonquimay, Tirda y Cochamé.

S{m 454 |ncales, ya estén en
la= 15 ragiones del pais yen
178 oomunag, Log lamades
"malle chincg” dajason hacs rato
de zar un fenfimeno urbans perifs.
rico para convertizse en uno de los
formatos comerciales de mayar -
pansidn territorial en Chile, segtin
un levantamiento gecespacial de
GPS Property que retrata con mi-
merog la magnitud de un negocio
uE Crecs 5in pausa.

La Region Matropolitana lide-
18 el mapa con 123 establecimisn-
tos repartidos en 34 comunas — &l
&7,1% del total nacional —, ssgui-
da por Valparaiso con 48 localss en
18 comunas y O’ Higgine con 44 oa-
tablacimientos an 17,

Tres regiones, tras raalidades
distintas, pero un mismo patrdn

Pearo el dato que realments sor-
prende no e=td en Santiago ni en
las capitales regicnales dea siam-
pre. Esta en Temuco.

La capital de 1a Ragifn de La
Araucania aparecs como la teroe-
ta comuna con mas malls chincs
del pais, con 11 establecimisntos
activos, superando con comodi-
dad a ciudades de mayar tamafio
como Antofagasta, Puarto Montt
o Hancagua.

El ranking comunal completo
In lidera Santiago con 20 localas,
geguido de Maipd con 12y Temu-
oo con 11, Més atrds, Antofagusta
y Owalls empatan con 8 cada una.

{itra cosa que lama la atencion
ge la panetracicn del formate en
comunas qua hasta haee poco nae
die habria asociado al retail crga-
nizsdn. Lonoquimay, Tinda, Cochs-
mé. Nombeas que no aparecen en
ningiin mapa dal comearcin formsl
tradicional, pero qus hoy tianen
preserncia activa de este formato,

“La expanzién refléja una capa-
cidad muy répida de adaptacicn a
mercados donds existe damanda
por productos accesihles y menor

Antiﬂpan que el crecimients de los malls chines continuard durante los
préximes afios.

» Los llamades “malls chinos' d“JJrun hace rato de
ser un fendmena urbano periférico para convertirse
ef uno de los formates comerciales de mayor

expansidn territerial en Chile, segin un levantamiente
geaespacial de GPS Property que retrata con ndmeros

la magnitud de

un negocia que crece

Sin paUsd

competancia formal®, explics Ni-
oolés Abarca, jefe de Resaarch de
(GPS Property. "Hoy vernos que ee-
te formato va no depende exclusi-
waments de lag grandes capitales
ragicnales, aino qus legra instalar-
e con fusrza en civdades intarme-
dias e incluso comunas raralas”.

El sur del pais consolida ade-
mas au jugar en el mapa

Los Lagos acumula 40 sata-
blecimientos en 17 comunas v La
Argucania suma 36 locales an imeal
nimero de territorioe, confirmans
do que s macTozona sur ez hoy
una da ke gjes de axpanziin mas
dindmicos del formato. Incluso las
regiones extramas Henen su oud-
ta: Ay=sen v Magallanes registzan
prasencia activa con 4 estahleci-
mientos cada una, svidenciando
cque este fentmeno comercial ya
alcanzd los confines del paia.

Abarca agrega un elemeanto

e vamds alld de la geogratia: un
cambio profundo en loe patrones
de consumo. “Existe una crecianta
Misqueds por formatos de compra
funcionales, de bajo precio y alta
rotacién, especialments en cate-
gorias vinculadas al hogar, bazar
v articulns cotidianos", safiala el
analista, apuntando a una tendsn-
cia que no e coyuntural sino eg-
tructural

Desde GPE Property anticipan
gue este crecimiento continuard
durante lns prieimes afing, impul-
agdo por menores costos operacio-
nales, formatos flexibles de habil-
tacion comercial y una capacidad
Al quirnirgina pata coupar locales
dispanibiss en sectores urbanos
secundarios donde la compatencia
formal todeda no llega — o simple-
ments no guicss legar.

Emol




