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El 24 de mayo se celebra el Dia del Completo en Chile.

Cadem reveló marcas de salchichas
preferidas para hacer completos

La encuesta 5C de Cadem
reveló que las vienesas de mar-
ca Llanquihue son las preferidas
por los chilenos a la hora de hacer
completos.

Los resultados llegan en una
semana clave para este sand-
wich nacional, que celebró su
dia nacional ayer. Aunque es una
preparación favorita de muchos
chilenos, hay división sobre las
distintas versiones.

En lo que no cabe duda es la
preferencia de marcas de viene-
sas. Un 19% se inclinó por Llan-
quihue, por sobre marcas como
Receta del Abuelo o Montina.

Como adelantábamos, algo
que genera mayor debate a la
hora de consumir completos es

el tipo. Un 56% de los encuesta-
dos prefiere el 'italiano'. Luego,
43 puntos más abajo viene el 'di-
námico' (13%) y el 'completo' con
un 10% de las preferencias.

Además, un 45% respondió
que la palta es el ingrediente que
es 'absolutamente intransable"
en un completo. Un 23% piensa
que la mayonesa es la que tiene
esa importancia, y un 17% cree
que es el tomate.

En tanto, como era de espe-
rar, la mayonesa, la mostaza y el
kétchup fueron elegidos como los
aderezos favoritos cuando se tra-

ta de agregar un toque extra a la
preparación
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Anticipan que el crecimiento de los malls chinos continuará durante los
próximos años.

>> Los llamados "malls chinos" dejaron hace rato de
ser un fenómeno urbano periférico para convertirse
en uno de los formatos comerciales de mayor
expansión territorial en Chile, según un levantamiento
geoespacial de GPS Property que retrata con números
la magnitud de un negocio que crece sin pausa

competencia formal", explica Ni-
colás Abarca, jefe de Research de

GPS Property. "Hoy vemos que es-
te formato ya no depende exclusi
vamente de las grandes capitales
regionales, sino que logra instalar-

se con fuerza en ciudades interme-
dias e incluso comunas rurales".

El sur del pais consolida ade-
más su lugar en el mapa.

Los Lagos acumula 40 esta-
blecimientos en 17 comunas y La
Araucania suma 36 locales en igual
número de territorios, confirman-

do que la macrozona sur es hoy
uno de los ejes de expansión más
dinámicos del formato. Incluso las
regiones extremas tienen su cuo-

ta: Aysen y Magallanes registran
presencia activa con 4 estableci-
mientos cada una, evidenciando
que este fenómeno comercial ya
alcanzó los confines del pais.

Abarca agrega un elemento

que va más allá de la geografia: un
cambio profundo en los patrones
de consumo. "Existe una creciente
búsqueda por formatos de compra

funcionales, de bajo precio y alta
rotación, especialmente en cate-

gorias vinculadas al hogar, bazar
y articulos cotidianos", señala el
analista, apuntando a una tenden-
cia que no es coyuntural sino es-
tructural

Desde GPS Property anticipan
que este crecimiento continuará
durante los próximos años, impul-
sado por menores costos operacio-
nales, formatos flexibles de habili-

tación comercial y una capacidad
casi quirúrgica para ocupar locales

disponibles en sectores urbanos
secundarios donde la competencia

formal todavia no llega - o simple
mente no quiere llegar.

Emol

Resultados
JUEGOSDEAZAR

LOTO 24/05/2025 N15429 LOTO 3 24/05/2026 KINO
1-2-4-5-6-7-8-11- 2-3-4-7-22-25-29

Nº DE LA SUERTE: 2RECARGADO: 5 -12 - 15 - 17 - 21 - 28
LOTO424/05/2026 W15:2435 RININO: 1-3-5-6-7-9- KINOS 24/05/2020 HP7692

REVANCHA: 1 - 16 - 21 - 28 - 39 - 40
Di 1-6-12 - 15 Woche 5-7-9-19 4 -5 - 15 - 18 - 21 - 22 - 24

24/05/2026 $40.492,42 MESA CENTRAL 2204000 EL TIEMPO HOY EN PUNTA ARENAS
UF 25/05/2026

26/05/2026

$40.509,29

$40.526,18
CRONICA
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BOLSA
IGPA -0,34%

CORRESPONSALIA 2411260
EURO $1.042,01 (comprador) PUERTO NATALES MINIMA: 2º
DOLAR US$ $900,90 (observado) SUSCRIPCIONES 2204022 MAXIMA: 6º
$ARGENTINO $0,65 (comprador) IMPRENTA 2204012 SANTORAL STA.SOFIA SN.GREGORIO

RANKING DE LA SEMANA:
MEJOR MARCA DE SALCHICHAS PARA EL COMPLETO

¿Cudl ens tu março de salchicha/vieneso favorita para comer completos/hot dog?
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Ya estan en todas las regiones de Chile

El fenómeno de los malls chinos sigue
expandiéndose: hay más de 450 activos
> Temuco es la tercera comuna del pais con mayor presencia de estos locales,

que han llegado incluso a sectores como Lonquimay, Tirua y Cochamo.

on 454 locales, ya están en

S: 16 regiones del pais y en178 comunas, Los llamados
'malls chinos" dejaron hace rato

de ser un fenómeno urbano perifé-

rico para convertirse en uno de los
formatos comerciales de mayor ex-

pensión territorial en Chile, según
un levantamiento geoespacial de
GPS Property que retrata con nu-
meros la magnitud de un negocio
que crece sin pausa.

La Región Metropolitana lide-
ra el mapa con 123 establecimien-
tos repartidos en 34 comunas- el
27,1% del total nacional -, segui-
da por Valparaiso con 48 locales en

18 comunas y O'Higgins con 44es
tablecimientos en 17.

Tres regiones, tres realidades
distintas, pero un mismo patrón

Pero el dato que realmente sor-

prende no está en Santiago ni en
las capitales regionales de siem-
pre. Está en Temuco.

La capital de la Región de La
Araucania aparece como la teroe
ra comuna con más malls chinos
del pais, con 11 establecimientos
activos, superando con comodi-
dad a ciudades de mayor tamaño
como Antofagasta, Puerto Montt
o Rancagua.

El ranking comunal completo
lo lidera Santiago con 20 locales,

seguido de Maipu con 12 y Temu-
co con 11. Más atrás, Antofagasta

y Ovalle empatan con 9 cada una
Otra cosa que llama la atención

es la penetración del formato en
comunas que hasta hace poco na-
die habria asociado al retail orga-
nizado. Lonquimay, Tirua, Cocha-
mó. Nombres que no aparecen en
ningún mapa del comercio formal
tradicional, pero que hoy tienen
presencia activa de este formato.
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