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Exportaciones agroindustriales

de Chile

crecen un 24% y rozan sus maximos
historicos al primer trimestre del aho

El volumen

de envios al
extranjero subi6
un 10%, logrando
alcanzar las 218
mil toneladas
comerciales.

Jorge Guzman B.
prensa@latribuna.cl

urante el transcurso del

primer trimestre del

presente afio, el sector
de la agroindustria nacional ha
logrado consolidar de manera
exitosa un inicio de aho carac-
terizado por ser robusto en sus
indicadores, desafiando las
proyecciones globales vigentes.
De acuerdo con las cifras que
han sido reveladas a través del
mas reciente reporte publicado
por Chilealimentos (la Asocia-
cion de Empresas de Alimentos
de Chile), las exportaciones
correspondientes a la categoria
de frutas y hortalizas procesa-
das alcanzaron la suma de US
$604 millones durante el primer
trimestre. Esteresultado comer-
cial representa un crecimiento
del 24% en términos de valor
monetario, particularmente al
realizaruna comparacién direc-
ta con los resultados obtenidos
durante el mismo periodo de
tiempo correspondiente al afio
inmediatamente anterior.

LAS EXPORTACIONES AGROINDUSTRIALES chilenas alcanzaron la cifra de 218 mil toneladas fisicas

enviadas mediante puertos comerciales de embarque durante el primer trimestre de este afio.

VOLUMEN EXPORTADO
V/S PRECIOS
INTERNACIONALES

Este desempeio economi-
co supera el alza registrada en
cuanto al volumen fisico de los
productos que han sido envia-
dosfueradel territorio nacional.
Este volumen registré un alza
equivalente al10%, lo cual se tra-
duce en un total acumulado de
218 mil toneladas de mercancia
exportada a diversos mercados.
Asimismo, este escenario eco-
nomico refleja que existe en la
actualidad una mayor deman-
da global por aquellos produc-
tos chilenos que cuentan con un

altogradode valoragregadoenla
etapa final de su procesamiento
industrial.

EL AUGE ECONOMICO EN EL
SEGMENTO DE LOS FRUTOS
SECOS

El informe oficial elaborado
por Chilealimentos establece
que el principal y mayor impul-
so de este crecimiento trimes-
tral fue protagonizado por el
segmento especifico corres-
pondientealosfrutos secos. Este
rubro productivo en particular
experimentd a lo largo de este
mismo periodo de tiempo una
expansionfinancieray de envios

sin precedentes en la historia de
la industria nacional, llegando
aun incremento que alcanzé la
cifra final del 174% cuando se
mide en términos estrictos de
st valor comereial. Al profun-
dizaren este rubro,lasavellanas
registraron una historica alza
del 471% en su comercializacion;
mientras que, por otro lado, las
almendras experimentaron un
incremento comercial equiva-
lente a un 173%.

CONSERVAS, CONGELADOS,
CONCENTRADOS Y
DESHIDRATADADOS

Losdatos proporcionados por
la entidad gremial demuestran
que elsegmento compuesto ensu
conjunto porlas conservasypor
los diversos productos congela-
dos logré mostrar una solidez
comercial de cardcter constante
y sostenido, lograndoun aumen-
to final correspondiente al 18%.
Aestamisma catedoria producti-
vaexportadoralesiguieron muy
de cerca en la tabla de rentabili-
dad los productos denominados
como jugos concentrados, los
cuales experimentaron duran-
te este trimestre un alza del 8%
en sus transacciones. Posterior-
mente en este mismo ranking de
exportaciones, se lograron ubi-
car todos los productos del tipo
deshidratados, que del mismo
modo evidenciaron un creci-
miento total del 5%. En contras-
te con respecto al desempefio

comercial generalizado al alza
que mostraron a lo largo de los
meses casi todos los demas seg-
mentosanalizados porlaasocia-
cion, la categoria particular que
corresponde a las pulpas de fru-
tasy también a las de hortalizas
marco una correccion orientada
alabaja comercial, presentando
en sus resultados una disminu-
ciénporcentual deun 1% durante
todo el desarrollo del trimestre
analizado mediante este reporte
oficial.

ESTRATEGIA DE
POSICIONAMIENTO DE
MERCADO

En cuanto a los destinos
comerciales de estas exporta-
ciones chilenas, el reporte enfa-
tiza que la necesaria diversifi-
cacion delos distintos mercados
internacionales continfia man-
teniéndose como el principal
pilar estratégico para la super-
vivenciay crecimiento detodala
agroindustria nacional. En este
escenario propio del comercio
internacional moderno, Estados
Unidos ha logrado mantenerse
firmemente posicionado como
el principal socio comercial con
el que cuenta este sector produc-
tivo, logrando concentrar por si
solos un muy relevante 24% del
total de envios que fueron reali-
zados durante el transcurso de
este primer trimestre de opera-
ciones. Demanera paralela a esta
relacién mantenida con Nortea-
mérica, larelevancia estratégdica
comercial que posee hoy en dia
la cuenca del Océano Pacifico,
queda en evidencialamaneraen
la que se encuentran distribui-
doslos destinos de estos produc-
tos chilenos procesados. Al inte-
rior del continente americano,
logran destacarlas participacio-
nes comerciales sostenidas con
México, nacion que actualmente
concentra de forma estable un
8% del total de envios; y por otro
lado, Canadé, ostentando un 5%
sobre el total acumulado del
volumen comercializado. Japon,
por su parte, logra captar un 6%
de todo este mercado interna-
cional agroindustrial. China y
Australia, se adjudican un 5%
cada uno respecto de la totali-
dad del volumen de mercancias
y de alimentos procesados que
fueron exportados durante esta
fase inicial del afio.



