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| mercado automotriz chile-
E no registra un fuerte impul-

soenlaadopciénde vehicu-
los de cero y bajas emisiones. Asi
lo reveld un informe publicado por
la Asociacidon Nacional Automotriz
de Chile (ANAC), que dio cuenta
que en abril se vendieron 6.892
unidades (aumento de 143,4% in-
teranual), alcanzando un total de
18.802 unidades en lo que va de
ano (alza de 109,6%).

“En este fendmeno han habido
dos factores principales. El primero
es el enfoque de las marcas por ofre-
cer motorizaciones mas eficientes,
un trabajo consolidado en cinco anos.
El segundo, y detonante inmediato,
ha sido el alza de los combustibles
desde marzo”, senala Diego Mendo-
za, secretario general de ANAC.

Evolucion del perfil
del comprador

La mayor oferta de modelos,
con precios mas accesibles —es-
pecialmente de marcas chinas—,
ha modificado el perfil del compra-
dor. Si antes predominaban las flo-
tas empresariales, ahora las perso-
nas naturales lideran las compras.

Los SUV concentran el 49% de
las ventas electrificadas, seguidos
por sedanes y hatchback (44%).
"Entre enero y abril se han vendido
mas de 6.000 vehiculos enchufa-
bles, por lo que es probable que se
supere la meta anual de 12.000.
Practicamente, dos de cada diez
autos vendidos este aho tendran
algun grado de electrificacion”,
agrega Mendoza.

Ademds, la industria espera que
se vendan alrededor de 42.000 hibri-
dos convencionales durante el afo.

Beneficios
econémicos y
ambientales

Las ventajas de esta transicion
son tanto econdmicas como am-
bientales, mds aun si se considera
que la matriz energética del pais es
entre un 70% y 75% renovable.

Ignacio Rivas, director de progra-
mas del Centro de Movilidad Sos-
tenible (CMS), explica que "la elec-
tromovilidad nos permite ser mas
independientes energéticamentey
no estar expuestos a los vaivenes
del preciodel petréleo. En términos
econdmicos, esta transicion signifi-
ca una reduccién aproximada de un
70% en el costo de energia por kilo-
metro recorrido frente a las opcio-
nes a combustion”.

Estrategias de las
marcas

Las marcas automotrices han
respondido a este auge con estra-
tegias diferenciadas.

“\emos este crecimiento como
una senal muy clara de que la elec-
tromovilidad ya dej6 de ser una
tendencia de nicho en Chile y paso
a una etapa de adopcidon mucho
mas acelerada”, plantea Agustin
Amoretti, gerente general de Tesla
Chile, quien aboga por una transi-
cién directa al 100% eléctrico.

Claudio Isgut, gerente de ESGy
Asuntos Corporativos de Toyota
Chile, en tanto, defiende la estrate-

VENTA CRECIO 143% EN ABRIL:

Los desafios ante el
boom de ventas de

autos eléctricos

El sector acumula un alza de 109,6% en lo que va de aiio y
representa cerca del 16% del mercado en el primer
trimestre, impulsado por el avance tecnoldgico de la
industria y el alza de los combustibles.

»

Hoy vemos a un cliente
mucho mas informado
y racional, que
compara no solo el
precio de compra,

sino el costo mensual
de uso”.

PABLO GONZALEZ
Gerente técnico de
Volvo Car Chile

gia multivia: “El desafio no es pro-
mover una tecnologia en particular,
sino avanzar de manera efectivaen
la reduccidn de emisiones, sin de-
jar a nadie atras”.

Mientras que Pablo Gonzalez,
gerente técnico de Volvo Car Chile,
resalta el cambio en el consumi-
dor: “"Hoy vemos a un cliente mu-
cho mas informado v racional, que
compara no solo el precio de com-
pra, sino el costo mensual de uso”.

Barreras e incentivos
A pesar del dinamismo, la princi-

pal barrera sigue siendo la infraes-
tructurade carga, especialmentela
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El desafio no es
promover una
tecnologia en
particular, sino avanzar
de manera efectivaen
la reduccion de
emisiones, sin dejar

a nadie atras”.

CLAUDIO ISGUT
Gerente de ESG y Asuntos
Corporativos de Toyota Chile

domiciliaria en edificios.

"Instalar un cargador en un edifi-
cio requiere aprobacion de laasam-
blea, lo que frena el despliegue.
Necesitamos una modificacion le-
gal para que las comunidades no
puedan oponerse arbitrariamen-
te", sefala Rivas.

Para acelerar la masificacion, des-
de ANAC se propone eliminar el
arancel de importacion asociada del
6%, ampliar el IVA a todas las cate-
gorfas de bajas emisiones, revisar el
impuesto al lujo y diferenciar el per-
miso de circulacién. “Buscamos re-
ducir el costo total de acceso al vehi-
culo, de manera que la inversion se
recupere en menos de tres anos”,

Vemos este crecimiento
como una seial muy
clara de que la
electromovilidad ya
dejé de ser una
tendencia de nicho en
Chile y pasé a una
etapa de adopcion
mucho mas acelerada”.

AGUSTIN AMORETTI
Gerente general de Tesla Chile

explica Mendoza.

Segun el ejecutivo, Chile po-
see ventajas comparativas Uni-
cas—litio, cobrey matrizenergé-
tica renovable— para consolidar-
se como hubregional de electro-
movilidad. Sin embargo —a juicio
de Mendoza—, "hasta ahora es-
tamos desperdiciando esa opor-
tunidad”.

Eltransporte representael26%
de las emisiones de gases de
efecto invernadero (GEI) del pais,
por lo que este boom representa
una oportunidad clave para avan-
zar hacia la meta de 100% cero
emisiones en vehiculos livianos y
medianos al 2035, plantea.



