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IVÁN SILVA I.

Emercado automotriz chile-
no registra un fuerte impul-
so en la adopción de vehícu

los de cero y bajas emisiones. Así
lo reveló un informe publicado por
la Asociación Nacional Automotriz
de Chile (ANAC), que dio cuenta
que en abril se vendieron 6.892
unidades (aumento de 143,4% in-
teranual), alcanzando un total de
18.802 unidades en lo que va de
año (alza de 109,6%).

"En este fenómeno han habido
dos factores principales. El primero
es el enfoque de las marcas por ofre-
cer motorizaciones más eficientes,
un trabajo consolidado en cinco años.

El segundo, y detonante inmediato,
ha sido el alza de los combustibles
desde marzo", señala Diego Mendo-
za, secretario general de ANAC.

Evolución del perfil
del comprador

La mayor oferta de modelos,
con precios más accesibles -es-
pecialmente de marcas chinas-,
ha modificado el perfil del compra-
dor. Si antes predominaban las flo-
tas empresariales, ahora las perso-
nas naturales lideran las compras.

Los SUV concentran el 49% de
las ventas electrificadas, seguidos

por sedanes y hatchback (44%).
"Entre enero y abril se han vendido
más de 6.000 vehículos enchufa-
bles, por lo que es probable que se
supere la meta anual de 12.000.
Prácticamente, dos de cada diez
autos vendidos este año tendrán
algún grado de electrificación",
agrega Mendoza.

Además, la industria espera que
se vendan alrededor de 42.000 híbri-
dos convencionales durante el año.

Beneficios
económicos y
ambientales

Las ventajas de esta transición
son tanto económicas como am-
bientales, más aún si se considera
que la matriz energética del país es
entre un 70% y 75% renovable.

Ignacio Rivas, director de progra-
mas del Centro de Movilidad Sos-
tenible (CMS), explica que "la elec-
tromovilidad nos permite ser más
independientes energéticamente y
no estar expuestos a los vaivenes
del precio del petróleo. En términos
económicos, esta transición signifi-

ca una reducción aproximada de un
70% en el costo de energía por kiló-
metro recorrido frente a las opcio-
nes a combustión".

Estrategias de las
marcas

Las marcas automotrices han
respondido a este auge con estra-
tegias diferenciadas.

"Vemos este crecimiento como
una señal muy clara de que la elec-
tromovilidad ya dejó de ser una
tendencia de nicho en Chile y pasó
a una etapa de adopción mucho
más acelerada", plantea Agustín
Amoretti, gerente general de Tesla
Chile, quien aboga por una transi-
ción directa al 100% eléctrico.

Claudio Isgut, gerente de ESG y
Asuntos Corporativos de Toyota
Chile, en tanto, defiende la estrate-

VENTA CRECIÓ 143% EN ABRIL:

Los desafíos ante el
boom de ventas de
autos eléctricos
El sector acumula un alza de 109,6% en lo que va de año y
representa cerca del 16% del mercado en el primer
trimestre, impulsado por el avance tecnológico de la
industria y el alza de los combustibles.
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Según la ANAC, en abril se vendieron 6.892 unidades, alcanzando un total de 18.802 durante 2026.

Hoy vemos a un cliente
mucho más informado
y racional, que
compara no solo el
precio de compra,
sino el costo mensual
de uso".
PABLO GONZÁLEZ
Gerente técnico de
Volvo Car Chile

El desafío no es
promover una
tecnología en
particular, sino avanzar
de manera efectiva en
la reducción de
emisiones, sin dejar
a nadie atrás".
CLAUDIO ISGUT
Gerente de ESG y Asuntos

Corporativos de Toyota Chile

domiciliaria en edificios.
"Instalar un cargador en un edifi-

cio requiere aprobación de la asam-
blea, lo que frena el despliegue.
Necesitamos una modificación le-
gal para que las comunidades no
puedan oponerse arbitrariamen-
te", señala Rivas.

Para acelerar la masificación, des-
de ANAC se propone eliminar el
arancel de importación asociada del
6%, ampliar el IVA a todas las cate-
gorías de bajas emisiones, revisar el
impuesto al lujo y diferenciar el per-
miso de circulación. "Buscamos re-
ducir el costo total de acceso al vehí-

culo, de manera que la inversión se
recupere en menos de tres años",

U
Vemos este crecimiento
como una señal muy
clara de que la
electromovilidad ya
dejó de ser una
tendencia de nicho en
Chile y pasó a una
etapa de adopción
mucho más acelerada".
AGUSTÍN AMORETTI
Gerente general de Tesla Chile

explica Mendoza.
Según el ejecutivo, Chile po-

see ventajas comparativas úni-
cas-litio, cobre y matriz energé-
tica renovable- para consolidar-
se como hub regional de electro-
movilidad. Sin embargo -a juicio
de Mendoza-, "hasta ahora es-
tamos desperdiciando esa opor-
tunidad".

El transporte representa el 26%
de las emisiones de gases de
efecto invernadero (GEI) del país,
por lo que este boom representa
una oportunidad clave para avan-
zar hacia la meta de 100% cero
emisiones en vehículos livianos y
medianos al 2035, plantea.

··INGHAJ D

Durante la primera edición de Expo Recicladores Chile 2026 se anunció la
incorporación de 11 nuevas cooperativas al programa.

A 10 AÑOS DE LA LEY REP:
Crece relevancia de
recicladores de base
para economía circular
Programa Aliados por un Reciclaje + Cooperativo
impulsado por Fundación Coca-Cola junto a la
Anarch alcanza un total de 23 organizaciones
distribuidas en 11 regiones del país.

CRISTIÁN MÉNDEZ

La transformación del reciclaje en
Chile ya no depende únicamente de
aumentar la recolección de resi-
duos. Hoy, uno de los principales de-
safíos está en fortalecer a quienes
sostienen esta cadena desde los te-
rritorios: los recicladores de base.

En medio de las nuevas exigencias
de la Ley de Responsabilidad Exten-
dida del Productor (REP), la organiza-
ción cooperativa se ha convertido en
una herramienta clave para profesio-

nalizar el sector, aumentar la capaci-
dad operativa y avanzar
hacia una economía cir-
cular más eficiente.

Bajo esa mirada nació
en 2023 Aliados por un
Reciclaje + Cooperativo,
programa impulsado por
Fundación Coca-Cola
junto a la Asociación Na-
cional de Recicladores
de Base de Chile
(Anarch) que busca for-
talecer el trabajo asocia-
tivo mediante capacita-
ción, acompañamiento
técnico, formalización y
acceso a equipamiento
para recicladores de dis-
tintas regiones del país.

La iniciativa comenzó trabajando
con 12 cooperativas en nueve regio-
nes del país que enfrentaban impor-
tantes brechas de infraestructura y
gestión, promoviendo un modelo de
avance basado en la colaboración y
el fortalecimiento organizacional.

Ese crecimiento quedó reflejado
durante la primera edición de Expo
Recicladores Chile 2026, realizado el
15 y 16 de mayo en el Estadio Nacio-
nal, donde se anunció la incorpora-

ción de 11 nuevas cooperativas al pro-
grama. Con ello, Aliados por un Reci-
claje + Cooperativo alcanza actual-
mente un total de 23 organizaciones
distribuidas en 11 regiones del país,
consolidando una de las redes coope-
rativas de recicladores más amplias
vinculadas al fortalecimiento de la
economía circular en Chile.

Soledad Mella, presidenta de
Anarch, sostuvo que este proceso re-
presenta "el comienzo de una nueva
era para los recicladores de base", y
destacó que la organización y la unidad

permiten fortalecer servicios como el
reciclaje puerta a puerta y
a separación de residuos.

Como parte de este
fortalecimiento, durante
la actividad también se
realizó la entrega de dos
camiones de carga de
1.500 kilos a la Coopera-
tiva de Trabajo de Reci-
cladores del Limarí, apo-
yo que permitirá ampliar
su capacidad operativa y

potenciar la recolección
de materiales recicla-
bles en la región.

"Desde Coca-Cola
Chile estamos convenci-
dos de que cuando una

cooperativa crece, también crece su
entorno y las comunidades donde es-
tá presente. Y el caso de Limarí es un
tremendo ejemplo de eso. Hoy, esta
cooperativa, además de reciclar, ge-
nera empleo, impulsa el desarrollo lo-
cal, fortalece la economía regional y
demuestra que el reciclaje puede
transformarse en un modelo econó-
mico sostenible en el tiempo", detalló
Valentina González, gerente sénior de
Asuntos Públicos, Comunicaciones y
Sustentabilidad de la empresa.

SUSTAINABILITY SUMMIT LATAM 2026 DE EY:

La sostenibilidad da el salto
desde compromisos a la
operación del negocio

FELIPE LAGOS

La discusión sobre sostenibilidad
cambió de lugar. Si antes aparecía
como un asunto accesorio, hoy em-
pezó a instalarse cada vez más en el
centro del negocio. Esta fue una de
las señales que dejó el Sustainability
Summit Latam 2026 de EY realizado
a comienzos de mayo. En el encuen-
tro, ejecutivos y autoridades coinci-
dieron en que, más allá de cumplir
metas, el desafío pasa por integrar la
sostenibilidad en decisiones que im-
pactan inversión, operación y desa-
rrollo territorial.

"No basta con definir hacia dón-
de ir; es necesario rediseñar cómo
funciona la organización ( ... ). En la
práctica, esto implica intervenir
múltiples dimensiones: la toma de
decisiones, la gestión de riesgos,
los procesos, la tecnología, los pro-
ductos, la gobernanza y las capaci-
dades organizacionales; y no como
iniciativas aisladas, sino como par-
tes de un sistema interdependien-

La integración de criterios ambientales
y sociales empezó a instalarse con más
fuerza en áreas como inversión, gestión
hídrica, innovación y planificación
territorial.

te", explicó Pamela Méndez, socia
líder de Cambio Climático y Soste-
nibilidad de EY Chile.

La especialista destacó además
que la sostenibilidad debe dejar de
competir por presupuesto y pasar a
formar parte del desempeño mismo
del negocio.

Cuando la
sostenibilidad entra a
la operación

En la misma línea, Alejandra Vial,
vicepresidenta de Sostenibilidad
de Antofagasta Minerals, señaló
que "hace tres o cuatro años empe-

zamos a trabajar con el marco TCFD

(divulgación financiera relacionada
con el clima), que permite analizar
riesgos y oportunidades asociados
al cambio climático. Hoy, esa disci-
plina está completamente alojada
en el área de finanzas y todos los
planes de desarrollo se hacen con-
siderando la variable de cambio cli-
mático en la toma de decisiones del
negocio".

Esta evolución se refleja en métri-
cas concretas. El año pasado, un
63% del agua consumida por Anto-
fagasta Minerals provino del mar y
un 83% correspondió a recurso re-
circulado, cifras que la compañía
monitorea como parte de su gestión
operacional.

En el sector energético, el desa-
fío tampoco se mide solo por capaci-
dad instalada o nuevos proyectos,
sino por la posibilidad de convertir
esa reorientación en valor y legitimi-
dad, recalcó el gerente de Sosteni-
bilidad y Asuntos Corporativos de
Colbún, Daniel Gordon: "La conver-
sación ya no es solo cuánta energía
renovable entra al sistema, sino
también cuánta flexibilidad, resilien-
cia y legitimidad social acompañan
esa transición. Más allá de los nú-
meros, cuando uno le dice al consu-
midor o a la industria 'electrifíquese
más', tiene que existir confianza en
que el sistema puede responder y
generar valor real".

Chile tiene actualmente una ca-
pacidad instalada equivalente a cer-
ca de cuatro veces la demanda
eléctrica y -hacia fines del próxi-
mo año- la capacidad de baterías
podría acercarse al 80% de la de-

manda media del país.

Más que mitigar

Ese estándar también empezó a
mover la vara con la que las empre-
sas evalúan sus proyectos.

"Hoy, lo que tenemos que de-
mostrar a la sociedad es que genera-
mos valor. Dicho de manera simple:
que el territorio este mejor con no-
sotros que sin nosotros; que las per-
sonas sientan que efectivamente
ganaron algo", subrayó el vicepresi-
dente de Sostenibilidad de Anglo
American, Juan Pablo Schaeffer.

Esto obliga a incorporar estas va-
riables desde el diseño mismo.
"Muchas veces no se trata de elegir
la alternativa económicamente ópti-
ma, sino la que hace viable el pro-
yecto en términos sociales y am-
bientales", precisó.

Anglo American -agregó- reu-

tiliza cerca del 90% del agua en sus
operaciones y tiene como meta de-
jar de usar agua fresca en Los Bron-
ces hacia 2030.

De estrategia a
ejecución

Ese desafío también requiere
condiciones habilitantes fuera de la
empresa. La ministra de Bienes Na-
cionales, Catalina Parot, planteó
que el desarrollo de proyectos debe
avanzar bajo una lógica integral:
"Todos los desarrollos empresaria-
les y energéticos que se llevan a ca-
bo a partir de la gestión de este mi-
nisterio tienen la visión del triple im-
pacto; es decir, esos proyectos tie-
nen que conversar con el desarrollo
social, económico y medioambien-
tal. De no ser así, es muy difícil que
se puedan desarrollar en nuestro te-

rritorio", señaló.

"Todos los desarrollos empresariales y energéticos que impulsa este ministerio
se abordan bajo una lógica de triple impacto; es decir, son proyectos que tienen
que dialogar con el desarrollo social, económico y medioambiental".
CATALINA PAROT Ministra Bienes Nacionales

Allela
Dominguez

PANELISTAS MODERADORE

Fordon Alejandra Juan Pablo

Durante el summit,
ejecutivos de

minería, energía y
sector público
coincidieron en que
el desafío dejó de

pasar solo por
metas y reportes. El
foco ahora está en
integrar la
sostenibilidad en
decisiones de

inversión, operación
y desarrollo
territorial.
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Esta actividad
genera empleo
y muestra que

el reciclaje
puede

transformarse
en un modelo
económico

sostenible en
el tiempo.

gia multivía: "El desafío no es pro-
mover una tecnología en particular,
sino avanzar de manera efectiva en

la reducción de emisiones, sin de-
jar a nadie atrás".

Mientras que Pablo González,
gerente técnico de Volvo Car Chile,
resalta el cambio en el consumi-
dor: "Hoy vemos a un cliente mu-
cho más informado y racional, que
compara no solo el precio de com-
pra, sino el costo mensual de uso".

Barreras e incentivos

A pesar del dinamismo, la princi-
pal barrera sigue siendo la infraes-

tructura de carga, especialmente la
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