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LAS PREFERENCIAS CHILENAS PARALA COPA DEL MUNDO

Un estudio de Descifra -una alianza entre Copesa y la empresa de
comunicación estratégica Artool- llamado "Termómetro Mundialista" y
realizado para DIRECTV y DGO reveló las principales inclinaciones de la

fanaticada nacional para la cita planetaria.
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de las ediciones, la Verdeamarela
quedó eliminada en los cuartos
de final.

Más atrás, España (10%), Ingla-
terra (9%) y Portugal (8%) son
candidatas para los entrevistados
a ser la gran decepción de la justa
planetaria.

· Rechazo transandino
El estudio también apela a aspec-
tos sentimentales, los que se ven
reflejados en la pregunta sobre
cuál es la selección que menos de-
sean ver campeona. Ahí las prefe-
rencias se disparan con el índice
más alto de toda la muestra: un
53% no quiere ver a Argentina le-
vantar la copa otra vez. Casi nueve

veces más que sus perseguidores
en esta lista.

Detrás de la Albiceleste aparecen

varias selecciones con porcentajes
mínimos de rechazo: Brasil (6%),
España (6%), Inglaterra (5%), Ale-
mania (5%), Francia (5%) y Méxi-
co (4%), entre otros.
La cifra refleja la ambivalencia

de los aficionados, pues el equipo
de Lionel Messi si bien es el que
más rechazo genera, igualmente
es el segundo con más apoyo.
La histórica rivalidad en los úl-

timos 11 años ha ido acompañada

de las finales de Copa América
que ganó la Roja en 2015 y 2016
y las burlas transandinas después
de los tres fracasos eliminatorios
consecutivos de los nacionales.

La lucha entre
Mbappé y CR7
Kylian Mbappé y Cristiano Ro-
naldo son los jugadores preferi-
dos por los encuestados para ser
la figura del Mundial. El francés
aventaja levemente al portugués,
con un 19% sobre un 17%.
El podio lo completa el español

Lamine Yamal, con un 12%. De
este modo, los tres futbolistas que
concentran el mayor apoyo pro-
vienen de selecciones que tam-
bién están entre las más seguidas
por la fanaticada (Francia, Portu-
gal y España).

A pesar de estar en una condi-
ción similar que CR7, por edad y
nivel, los participantes del estu-
dio no creen que Lionel Messi sea
el más destacado del certamen.
De hecho, solo un 9% piensa que
conseguirá serlo. También sor-
prende el escaso 4% que concen-
tra Erling Haaland, a pesar de sus
notables estadísticas goleadoras
en el Manchester City y en la se-
lección noruega.

No es sólo el álbum:
Chile acelera el
"modo Mundial"
Pese a que la selección chilena no participa de esta edición, desde
agencias de viajes y multitiendas revelan que existe un particular
interés por el evento deportivo.

Por Carlos Montes

Cada cuatro años
el planeta se pone
en "modo Mun-
dial". En casi dos
semanas más, un
nuevo evento fut-

bolístico, el de México, Canadá y
Estados Unidos, concentrará la

atención deportiva. Aunque por
tercera vez consecutiva Chile no

clasificó, el interés por la Copa
del Mundo va al alza en el país.
Doce años después de Bra-

sil 2014 y aun con la Roja fuera
del torneo, se vive un fenóme-
no particular por un interés
considerable en el Mundial.
Por un lado se ha generado un
boom por coleccionar el álbum
Panini, que ha provocado una
situación social aparejada a un
interés transversal nunca antes
visto en Chile.
Prueba de esto último son

las largas filas por conseguir el
álbum y sus láminas, stock y
preventa agotados en tiendas y
quioscos, e interés de personas
que jamás habían coleccionado
un álbum. La situación ya no es
solo cosa de niños.

El fenómeno es ratificado por
la agencia Cocha, donde seña-
lan que "hemos observado un
aumento sostenido tanto en las
búsquedas como en las cotiza-

ciones hacia destinos de Norte-
américa, especialmente Estados
Unidos y México, impulsado en
parte por el interés anticipado
que está generando el Mundial
de Fútbol 2026.
En comparación con meses

anteriores, las búsquedas para
viajar entre junio y julio mues-
tran incrementos de alrededor
de un 35% hacia Estados Uni-
dos, un 12% hacia México y cer-
ca de un 5% hacia Canadá. En el
caso de Estados Unidos, los des-
tinos con mayor dinamismo son
Miami, Nueva York, Los Ángeles
y Orlando.

Desde Cocha establecen que si
bien todavía se está en una eta-

pa temprana respecto del Mun-
dial, "claramente ya existe un
efecto de anticipación por parte
de los viajeros, especialmente
entre quienes buscan asegurar
disponibilidad y mejores tarifas
reservando con mayor antela-
ción".

Jorge Blake, sociólogo y acadé-
mico de la Facultad de Ciencias
Sociales de la Universidad de los
Andes, sostiene que "a través de

objetos materiales, celebracio-
nes o incluso viajes, las personas

expresan y refuerzan esa perte-
nencia a una identidad común.
En este tipo de eventos masivos

se genera una sensación de uni-
dad donde, al menos temporal-
mente, quedan en segundo pla-
no muchas diferencias sociales,
políticas o culturales".

El retail, por supuesto, tam-
poco se queda al margen. A
medida que se acerca la fecha
de inicio del Mundial se genera
un aumento de ventas relacio-
nadas con el torneo. "En el caso
de Paris, hemos registrado un
incremento,particularmente
en televisores de gran formato,
donde las pantallas sobre 65
pulgadas lideran el crecimiento
con tasas por sobre el promedio
de la categoría, junto a un alto
interés por tecnologías como
MiniLED, OLED y Neo QLED",
señalan desde la empresa. Y
añaden: "Este comportamiento
responde a un consumidor que
busca replicar en el hogar la ex-
periencia de ver fútbol en pan-
talla grande".

De actividades sociales relati-
vas al torneo se trata, las infalta-

bles "Pollas mundialeras" ya se
están dejando ver, en las cuales
un grupo de personas realiza
sus pronósticos de cada partido,
así como del campeón y el go-
leador del certamen, obtenien-
do una recompensa económica
en caso de ganar.

El fenómeno
del Álbum
Panini en Chile.
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