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Entretelones

* MARIA JESUS COLOMA

14 El contexto actual de la in-
dustria del vino obliga a
reinventarse porque yano

vivimos el momento de bonanza de

hace diez afios”, dice el director estra-
tégico y comercial de Vina Selentia,

Felipe Mayol. Segtin la Organizacién

Internacional de la vifia y el vino, el

consumo de vino ha caido cerca de

10% en la tltima década y Chile es de

los pafses mds afectados. “Eso nos

obligé a pensar en nuevas formas de

" Los miembros

agregar valor para integrar mds a las de la nueva
familias en el relato y, sobre todo, asociacion Ande
apostar por la colaboracién”, explica Colchagua
el hijo del exministro de Agricultura trabajan en
Luis Mayol. levantar un

Asf nacié Andes Colchagua, que nuevo polo

retine a las vinas Koyle, Casa Silva,
Selentia, Tumuyan y Maturana, ade-
mds de empresas turisticas como Ha-
cienda Los Lingues, Hotel Santa Tere-
sita, Shangrila Lodge, Gin Provincia,
Glaciares de Colchagua y Alto Hue-
mul, parque de roblerfas nativas cer-
cano ala Sierra de Bellavista. Hoy tra-
bajan en levantar un nuevo polo tu-
ristico en el valle de Colchagua, resca-
tando el patrimonio vitivinicola de
San Fernando y Angostura.

“Actualmente las personas que vi-
sitan el lugar llegan a hacer un tour,
una degustacién o pasar una noche y
luego continuan viaje hacia otros des-
tinos, queremos que permanezcan
dos o tres noches en San Fernando y
Angostura, y para eso necesitamos
ofrecer una experiencia mucho mds
integrada y diversa”, explica Domin-
ga Silva, gerenta de hospitality de vifia
Casa Silva.

Y agrega que su foco mds importan-
te hoy es el turismo brasilefio.

Entre los proyectos en desarrollo
también estd el tren “Sabores Alto
Colchagua”. En colaboracién con Fe-
rrocarriles del Estado (EFE), conecta
distintos puntos del valle y el recorri-
do incluye picnic entre vifiedos, de-
gustaciones, coctelerfa en la destilerfa
y visitas a productores de la zona.

Maturana Sunset Festival
espera mas de 4 mil personas
Los hermanos José Ignacio y Sebas-
tidn Maturana fundaron la vifia Matu-
rana en el mismo sector. Enélogo de

:| turisticoen la
4l zona.

Fiestas sunset, tren y destilados, la apuesta juvenil de
nuevas generaciones de vinateros de San Fernando

Casa Silva durante 15 afios, José Igna-
cio, y Sebastidn como chef, este dltimo
sostiene que la industria del vino en-
frenta un problema de desconexién
con las nuevas generaciones. “Siem-
pre sentimos que el mundo del vino
habfa sido demasiado solemne y, mu-

chas veces, bastante latero para los
consumidores jévenes”, dice el encar-
gado comercial, de marketing y desa-
rrollo de marca de Maturana.
“Entendimos algo importante: el
vino no puede seguir siendo el centro
de la mesa, sino una pata de la mesa.

Tiene que volver a ser parte de la ex-
periencia y no la experiencia comple-
ta”, plantea.

Una de sus mds visibles es el Matu-
rana Sunset Festival, evento que
mezcla musica en vivo, gastronomia,
coctelerfa y vino. Lo que comenzé ha-
ce tres afios como una fiesta para unas
500 personas —la entrada ronda los
$50.000—, hoy
convoca a mds de
3.200 y proyectan
superar las 4 mil en
su préxima edicién
de noviembre, si-
guiendo los pasos
de Mendoza, donde
nacieron estos
eventos.

“Chile probable-
mente tiene una di-
versidad de vinos
mucho mayor, pero todavia nos falta
muchisimo en hospitalidad, servicio y
conexién emocional con el visitante”,
explican, “el argentino tiene una capa-
cidad enorme para encantar al turista.
Y la problemdtica que vemos no es so-
lo chilena, es global. En Londres, en
Europa y en muchos mercados desa-

La nueva asociaciéon
Andes Colchagua
retine a vinas,
empresas turisticas
y gastron6micas y
también al Gin
Provincia.

rrollados también se estd consumien-
do menos vino”.

Gin Provincia suma a los
destilados

En ese mismo espiritu, hace poco se
sumd Gin Provincia. Aunque el pro-
yecto nacié en la precordillera de San
Fernando, un incendio destruyé su
planta hace dos anos
y terminaron inte-
grdandose a Andes
Colchagua.

Mientras el consu-
mo de vino ha caido,
Carvallo explica que
el de ginhacrecidoen
ladltima década. Solo
en supermercados y
canal comercial, afir-
ma, la marca ha creci-
do entre 30% y 35%.

“La vision era integrarnos a la ruta
del vino, pero aportando algo distinto.
No querfamos mds de lo mismo, sino
abrir una puerta al mundo de los desti-
lados y la cocteleria”, explica. Contem-
plan una inversién cercana a $100 mi-
llones y una propuesta orientada a
hospitalidad y experiencias.




