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JUAN IGNACIO ORTIZ REYES, EDITOR REGIONAL DIARIO LA PRENSA:

"Puedo decir que soy de
aquellos que se levanta a
hacer lo que mas le gusta,
para lo que estudié”

Tras pasar por los diarios La Tercera y El Pingiiino, fue productor ejecutivo de prensa
en Canal 13 y ahora lleva un afio y medio de vuelta a su tierra: la Region del Maule.

Dio una gran vuelta para volver. Salié de cuarto medio
del Instituto San Martin de Curicé en 1990 y se fue a
estudiar periodismo en Santiago. Hizo la practica en
diario La Tercera, donde se quedé trabajando y logré su
primer contrato profesional. Alli estuvo 10 afios, desde
1998 a 2008.

“Mi mejor experiencia periodistica fue La Tercera. Ima-
gina, hice la practica en La Tercera, dirigida por Cristian
Bofill, y antes de salir de la universidad me ofrecen
quedar trabajando. Se me abrieron los ojos, a mi lado
tremendos periodistas, gente que uno leia de chico.
Profesionales al maximo vy alli aprendi en terreno, todo
lo que la universidad me habia entregado. Entonces
era un aprendizaje dia a dia y eso te va enriqueciendo
demasiado”.

-Y, ;después qué?

“Unatrevimientoy una osada decisién familiar. Nos fuimos
a Punta Arenas. Se me abrié una posibilidad brillante.
Ir a fundar un medio de comunicacién y asi nacié el
2008 diario El Pingliino. Y a los pocos meses, Pinglino
Radio y a los 3 afios Pingliino Television, entonces el
despliegue profesional era altisimo. Pasé de ser editor
de un diario a editor general de una multimedia, que
fue creciendo rapidamente, con diario, radio, televisién
y una web muy potente y creciendo al méaximo en las
nacientes redes sociales”.

- ¢Cémo fue esa experiencia en El Pingiiino?

“Muy valiosa. A El Pingliino le tengo un carific muy
profundo. Estuve en su crecimiento vertiginoso, cuando
la mayoria de los medios de comunicacién venian en
baja y las redes sociales y los streaming comenzaban a
apoderarse de la informacién. Pero en Magallanes, una
zona riquisima y con un alto arraigo de regionalismo en
la cual la gente prefiere informarse lo que alli sucede,
antes de lo que pasa en el resto del pais”.

- ¢Qué le enseiio Magallanes?

"Principalmente a querer la regién en la que uno vive. Y
a nivel periodistico, nada mas que agradecer a quienes
medieronla confianza de desarrollarme profesionalmente
alla, porque a las ¢ de la mafiana hacia diario, a las 12

En las entrevistas que tanto le gustan hacer a Juan
Ignacio Ortiz. AcaenTalca, sentado enla misma mesa
con el Presidente José Antonio Kast.

del dia hacia radio y a las 17 horas grababa entrevistas
para la television, es decir cumplia el suefio de cualguier
periodista: desarrollarse en todas las plataformas”.

- Y ¢(cémo se produce el retorno a la zona central
del pais?

“A nivel familiar crefmos que era la hora de volver.
Nuestras familias estan aca, nuestros amigos de infancia
también. Con mi esposa (Karina) tenemos el gusto de
poder disfrutar a nuestras madres y en medio de eso, se
medala posibilidad de llegara Canal 13 como productor
ejecutivo de prensa. También un trabajo enriquecedor.
Otro crecimiento”.

- Y de ahi regresa a su tierra, al Maule que lo vio
nacer...

“Si, desde el 6 de enero del afio pasado me muevo
periodisticamente entre Talca y Curicéd, donde estan las
principales oficinas del Diario La Prensa y los propieta-
rios de esta empresa periodistica que va a cumplir 128
afios me dan la posibilidad de ser editor regional. Otro
suefio cumplido, poder llegar a ser profeta en tu tierra
y desenvolverme aportando todos los conocimientos
que aprendi en las tres Gltimas décadas lejos de casa”.

- Y ¢(cémo ha visto al periodismo en todos estos afios?
“En mi experiencia profesional de mas de 30 afios he
sido testigo de cémo el periodismo y el pais han ido
cambiando. Un pais que en los 90 crecio acelerada-
mente, con una economia que se fue consolidando,
pero con una realidad que no se contaba tal cual
era. Un pais que se comenzo a desnudar junto a la
masiva foto de Spencer Tunick en el Parque Forestal
de Santiago en 2002. Creo que eso mas o menos
marca un antes y un después de muchas cosas. Con
una década de 2000 a 2010 con una lucha fuerte
entre El Mercurio y La Tercera y yo estaba alli, en Co-
pesa que marcaba pauta y ahi aprendia dia a dia. En
2003, Chile era una nacién en la que 20 prohombres
se juntaban a decidir para dénde va el pais y para
alld iba. Y fueron afios en los que tuvimos en Chile a
Marcelo Bielsa y después a la ‘Generacién Dorada’. Y
terminamos en una asamblea constituyente, pasando
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Juan Ignacio Ortiz Reyes nacié en Teno, estudié en el
Instituto San Martinde Curicé y hoy es editor regional
del Diario La Prensa, por eso es comun verlo entre
Talca y Curicé.

por estallido social y pandemia, con retiros del 10%
y con una vuelta larga también para volver al punto
cero. Entonces, el periodismo se ha ido encargando
de contar todas estas ricas historias de los dltimos 30
anos. Y alli, en medio de eso me ha tocado estar ami,
entonces puedo decir que soy de las pocas personas
que se levanta a hacerlo que mas le gusta, paralo que
estudié. Y eso es gracias a mis padres y a mi familia
que hoy me acompafia”.

- Y icémo ha cambiado el periodismo con redes
sociales?

“En la Gltima década, las redes sociales, que condicio-
naban a la politica formal y la volvian obsoleta. El poder
factico ya no eran esas 20 personas que te decia que
en una reunion a puertas cerradas sellaban el futuro del
pais, como en 2003. Las redes sociales son una expresién
de la ola digital, que llega para modificar radicalmente
la cultura del poder y también la economia. Internet
no es un medio, es un ecosistema con nuevas reglas,
jerarquias y valores”.

- ¢ Para dénde apunta hoy Diario La Prensa que esta a
punto de cumplir 128 afios y se ha consolidade como
un medio serio y muy creible?

“Esosson dos grandes virtudes de las cuales la gente nos
caracteriza. La credibilidad es fundamental y esa misma
credibilidad hay que saber llevarla a las plataformas
digitales, porque nosotros -que somos un diario que
ha transitado por tres siglos- debe saber congeniar con
los nuevos intereses de nuestra audiencia, que son hoy
nuestros lectores, pero que manana y pasado se trans-
formaréan en nuestros auditores y televidentes. Tenemos
una ardua tarea de saber pasar y transformarnos en un
diario que pase a ser lider en las plataformas digitales y
no solo quedarnos en el papel, porque |a realidad hoy es
muy distinta ala que se encontraron los hermanos Moran
cuando fundaron esta hermosa empresa en un caluroso
noviembre de 1898 en nuestra Regién del Maule”.



