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El proximo 13 de abril sera la inauguracién de la Exposicién Universal, que tendra
una duracioén de seis meses. <p> Con menos de un mes para que se inaugure la
Exposicion Universal 2025 en Japon, durante esta mafiana ProChile realizé el
lanzamiento local de Expo Osaka en conjunto su director, Ignacio Fernandez; el
canciller, Alberto van Klaveren; y la subsecretaria de Relaciones Econémicas
Internacionales (Subrei), Claudia Sanhueza. </p> <p> En la ocasion también
participaron la comisionada para la Expo Osaka, Paulina Nazal, y la embajadora de
Japoén en Chile, ITO Takako. </p> <p> El evento, realizado en el Centro Cultural La
Moneda, conto6 con actos culturales y palabras de las autoridades acerca de lo que
sera la participacion del pais en la feria universal, que se desarrollara bajo el lema
“disefiando la sociedad futura para nuestras vidas". </p> <p> Al respecto, Fernandez
indico que “estamos trabajando en potenciar cémo Chile puede aportar a esto que
tiene que ver con la solucién de vida y tenemos mucho que decir en temas de
sostenibilidad y en las distintas innovaciones". </p> <p> Al respecto de la estrategia
internacional que empujara el pais en Osaka, Nazal sefialé que responde a tres
principales objetivos: la atraccion de inversiones, aumentar exportaciones, y el
posicionamiento de la imagen pais. </p> <p> “Eso lo tenemos asi sUper claro y
obviamente mostrar que somos un pais diverso, sustentable, inclusivo.

Por eso esta expo va mas alla de aumentar el nimero de negocios que podamos
hacer, sino que mostrar la riqueza cultural, paisajes, geografias, territorio y
obviamente las personas que estan detras de cada una de estas actividades”, dijo.
</p> <p> Potencial comercial</p> <p> En 2024, Chile export6 a Japén US$ 8.039
millones y su principal producto fue el cobre (64,5 % del total), mientras que los
bienes y servicios no cobre y no litio representaron el 34,1 %.</p> <p> Por lo mismo,
Fernandez explicé que en base a un estudio realizado por ProChile se concluy6 que
existe la posibilidad de hacer negocios con el pais nipén por US$ 500 millones, una
oportunidad que se trabajara y se focalizara en la expo. </p> <p> “Nuestra oferta de
salmon agroindustrial es muy potente y queremos potenciar esos sectores, pero
también queremos potenciar el valor agregado de estos sectores”, dijo. </p><p>Y

agreg6 que “todo lo que tiene que ver con lo que estamos haciendo en servicios relacionados con las industrias culturales hay un potencial enorme y una

comunidad y complementariedad con Jap6n que queremos potenciar”. </p>
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