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Titulo: Una pega nueva: curso ensefia a armar trailers de peliculas, series y documentales

En un par de minutos, deben enganchar al publico y seducir a inversionistas

Una pega nueva: curso ensena a
armar trailers de peliculas, series
y documentales

“Lo que se busca es instalar un nicho de especialistas que genere
empleabilidad”, dicen en el CCDoc, que realiza el curso de 80 horas.

OscAR VALENZUELA

L a Reina de Inglaterra vestida

con uniforme militar, una mul-

titud entusiasmada que grita
“Diana, Diana” y unaimagen de Lady
Di de espaldas, vestida de novia,
arrastrando el monumental velo de 7
metros de largo. Son apenas 45 se-
gundos que muestran lo que se viene
en la cuarta temporada de “The
Crown”, que se estrena el 15 de no-
viembre.

Asi es el teaser de la serie de Net-
flix, que se armo antes del estreno y
busca transmitir sensaciones al es-
pectador para que enganche, sin uti-
lizar necesariamente imagenes que
se exhibiran en la serie. Por algo una
de las traducciones de la palabra tea-
ser es rompecabezas.

Su hermano mayor es el trailer,
verdadero resumen de la historia.
Dura dos minutos o mas y a través de
imagenes sacadas de la pelicula da
luces de la trama. Un buen ejemplo
es el trailer de “Avengers: Endga-
me”, que en 2018 logr6 289 millones
de visualizaciones en internet en
apenas 24 horas.

Teaser y trailer hoy han evolucio-
nado al punto que son como minipe-
liculas, con sus propios codigos, rit-
mo y desarrollo. En general, se trata
de piezas de marketing que noarman
los directores de las peliculas, series
o documentales, sino especialistas

Jeremy Workman, experto en
trailers, dicta una parte del curso.

de un rubro que en Chile no se ense-
fa formalmente. Hasta ahora.

Competencias especificas

Para ocupar este nicho laboral
Corfo Metropolitano monté el pro-
grama “Desarrollo de teaser y trai-
lers para la industria audiovisual”,
que busca crear a la primera genera-
cion de expertos criollos.

"“La idea es entregar competen-
cias bastante especificas para la
construccion de estas piezas esen-
ciales en la comercializacion de las
peliculas. Se utilizan para la promo-
cion, para levantar recursos o bien
-cuando la pelicula estd terminada-
para fomentar la distribucion y vin-
cular al publico”, detalla Paula Os-

sandon, directora de comunicacio-
nes de la Corporacion Chilena del
Documental (CCDoc), quienes reali-
zan la capacitacion.

El curso online dura 80 horas (al-
rededor de dos meses y medio) y es-
ta dirigido a montajistas, directores,
productores y otras especialidades
ligadas al mundo audiovisual. Es re-
quisito que vivan en la Region Metro-
politana.

Hay 40 becas para que los selec-
cionados solo paguen la matricula,
que cuesta $100.000. Se puede pos-
tular hasta el 2 de octubre en cor-
fo.cl, https://bit.ly/2GPOiHp

Uno de los tutores del curso sera
Jeremy Workman, montajista y di-
rector estadounidense, cofundador
de Wheelhouse Creative, productora
de trailers para peliculas y documen-
tales. El realizo los trailers para Esta-
dos Unidos de cintas como “La vida
es bella” y “El secreto de sus ojos”,
ambas ganadoras del Oscar a mejor
pelicula extranjera.

“Lo que se busca es instalar un ni-
cho de especialistas que genere em-
pleabilidad. Como es una especiali-
dad que no esta desarrollada en Chi-
le ni en la region, puede resultar
atractivo para otros paises venir a
hacer los trailers de sus peliculas
aqui”, opina Ossandon.

Mirada comercial
Guillermo Bravo, director de la

~ "LA PELICULA DE ESPIAS
MAS EMOTIVA QUE SE HA HECHOD"

Escenas del
trailer de la
pelicula chilena
“El agente
topo”, realizado
por Carolina
Siaryan, una de
las tutoras del
curso.

INDIEWIRE

Escuela de Cine de la Universidad
Mayor ( https://bit.ly/33eDbPT ),
valora la realizacion del curso.

“En general en Chile hemos tra-
bajado con la légica de hacer la peli-
cula y después veo qué hago con
ella. No hay una mirada comercial
desde un inicio. El teaser y el trailer
permiten tener una mirada de venta
de la pelicula, que es muy relevan-
te”, comenta.

Bravo recuerda que las grandes
producciones norteamericanas
cuentan con un presupuesto parale-
lo de marketing desde que comienza
el proyecto. "En Chile el presupuesto
de marketing es acotado, por lo que
contar con gente mas preparada pa-
ra que ayude a vender el producto es
un gran aporte a la industria audiovi-
sual”, asegura.

¢Es mas accesible hacer cine
hoy? “Se podria decir que si, por un
tema tecnoldgico”, senala Bravo.
“Hay una gran variedad de produc-
cion que tiene que ver con distintos
presupuestos. A comienzos de este
siglo la técnica era muy cara, era
muy dificil hacer una pelicula de bajo
presupuesto sin que igual fuera muy
alto. Hoy los desarrollos tecnoldgi-
cos permiten hacerlas, lo que se ve
reflejado en que hay mas posibilidad
de acceder a peliculas en todo el
mundo, en distintas plataformas.
Comparado con 20 anos atras hay
una distancia sideral”, agrega.

Oferta global

“Las becas son una
excelente iniciativa”, evalta
Macarena Lépez,
productora y académica
de la carrera de Cine y
Television en el Instituto de
la Comunicacion e Imagen
(ICEI) de la Universidad de
Chile,
https://bit.ly/3bIVXCO

“El cine chileno tiene
grandes talentos,
guionistas, directores,
actores, pero falta mayor
aplicacion en el tema del
marketing”, agrega.

Lo complicado hoy, dice,
es cautivar a la audiencia:
“Cada vez hay mas
contenido y la cantidad de
atencién que tiene el
publico esta limitada. Una
cosa es hacer la obra,
pero es mas dificil hacerse
un lugar entre una oferta
mucho mas global y
amplia. Por eso es que
una buena pieza de
promocion es tan
importante”.
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