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Gerente de Vinos Chile: “La Araucania es una zona vitivinicola que tiene un gran potencial”

Gerente de Vinos Chile: “La Araucania es una
zona vitivinicola que tiene un gran potencial”

remuco. El dirigente gremial visito ayer Temuco para participar de la Fiesta de la Vendimia.
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ha demostrado tener capa-

cidad para producir vinos
dealta calidad. Es la opinion del
gerente general de la Asociacion
Vinos Chile, Claudio Silveti, enti-
dad que aglutina al 80% de los
productores del pais, y que ayer
sehizo presente en la Fiestadela
Vendimia de La Araucania 2025,
celebracion que tuvo lugar en el
Museo Nacional Ferroviario Pa-
blo Neruda de Temuco.

Silveti llego acompaniado por
eldiputado Andrés Jovnannet a
este evento co-organizado porla
Municipalidad de Temuco y la
Cooperativa Agricola Vitivinicul-
tores de La Araucania Limitada,
y alli tuvo las mejores expresio-
nes para el presente y futuro de
la produccion regional.

A juicio del dirigente nacio-
nal, Chile ha extendido sus fron-
teras en cuantoa vinos y hoy - di-
cetextualmente - “esta Region es
unejemplo de que se puede pro-
duciraltas calidades y por ello
puedo decir que La Araucania es
una zona vitivinicola que tiene
un gran potencial®,

El presidente de Vinos Chile
ve con buenos ojos la presencia
que estd marcando esta zona en

La Region de La Araucania

la vitivinicultura de Chile.
“Nuestro pais tiene 36 micro-
climas y esta Region ha demos-
trado que posee la capacidad de
producir vinos de alta calidad y
para distintas cepas. Estamos
claros de que hoy no vamos a
producir aqui Cabernet Sauvig-
non o Carmenere, pero un Pinot
Noir, un Chardonnay o un Sau-
vignon Blanc se dan en alta cali-
dad. Aqui se pueden producir

SILVETI CONOCIO UN VINEDO MAPUCHE ¥ LUE

espumantes y vinos de alta cali-
dad, lo que importa es que cada
valle tiene su origeny, al final, el
origen anclaesel producto. Y La
Araucania no es que compita
con Colchagua, més bien lo com-
plementa. Y si esto lo unimos al
triangulo perfecto entre el turis-
mo, la gastronomia y el vino, te-
nemos cosas incomparables”,
recalca el también presidente de
Enoturismao Chile.
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GO ACUDIO AL EVENTO ORGANIZADO POR VINATEROS LOCALES.

CAMBIO CLIMATICO
Junto con destacar que esta zona
de Chile tiene insumos impor-
tante para potenciar sus propias
historias y su potencial vitivini-
cola, Claudio Silveti recuerda
queel cambio climatico ha fave-
recido el desarrollo del vinoen el
territorio sur.

“Por supuesto que ha habido
unefecto. Antes vefamos que las
plantaciones més antiguas llega-

“Antes velamos que
las plantaciones mas
antiguas llegaban
hasta Traiguén, aho-
ra hanido bajando,
incluso hay plantacio-
nes experimentales
en Chiloé. Perolo que
hemos notado en zo-
nas como esta es que
la calidad de las uvas
e se produceesal-
tisimay eso es un va-
lor, porque producir
vinos masivos hoy ca-
sino tglene senti(()ictl), lo
e hay que producir
es cahc?;j
Claudio Silveti,
gerente general de Vinos Chile.

ban hasta Traiguén, ahora han
idobajando, incluso hay planta-
ciones experimentales en Chi-
loé. Pero lo que hemos notado
enzonascomoestaes que la ca-
lidad de las uvas que se produ-
cen es altisima y eso es un valor,
porque producir vinos masivos
hoy casi no tiene sentido, lo que
hay que producir - acota el diri-
gente nacional - es calidad”.

MERCADOS
En cuanto a los mercados a los

que puede aspirar una produc-
cién a pequena escala comola
que prima en los campos dela
Region, Silveti opina desde el
punto de vista de la estrategia
que maneja la Asociacién Vinos
Chile y que dice relacion con los
principales destinos que tiene la
produccion del pais.

“Como Vinos de Chile tene-
mos una estrategia que es tener
mercados anclas. Uno es Brasil,
donde una de cada dos botellas
que se venden es chilena. Lue-
go, Estados Unidos (USA), por la
diversidad de demandas que po-
drian apreciar La Araucania y,
en tercer lugar, China, mercado
al cual tenemos mucho que ofre-
cer”, detalla.

A juicio del dirigente gre-
mial, para una region como esta
no importa el volumen de bote-
llas, porque si es decision del
sector este puede entrar en un
modelo de negocios que le dé
viabilidad a sus uvas, y no nece-
sariamente su produccion tenga
que entrar en una botella tinica.
Bajo esta logica, cree que la aso-
ciatividad es un elemento clave
parael desarrollo.

Ayer, en Temuco, Silveti valo-
1o la Fiesta de la Vendimia 2025,
porque comoe una expresion del
enoturismo, esta -dice -le puede
dar sustentabilidad a los nego-
cios pequedios. ©F
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