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Titulo: Disefiador del Tesla Cybertruck se canso6 de que lo pongan a prueba: “Ha tenido una vida de tortura”

Wes Morrill se descargd en X porque hasta han intentado quemar el auto, con fama de indestructible

Disenador del Tesla Cybertruck se
canso de que lo pongan a prueba: “Ha
tenido una vida de tortura”

Sociodlogos explican
por qué la gente
hace estos testeos:
“Se establece una
suerte de dialogo
(con el fabricante)
que solo es
comprensible en las
redes sociales”.

FRANCISCA ORELLANA

es Morrill, ingeniero jefe
detras del disefio del Tesla
Cybertruck, se desahogé.

Le llegaron tantos videos de perso-
nas poniendo a prueba la fortaleza
de este pick up eléctrico con carro-
cerfa de acero inoxidable, que la
marca vendié como el fcono de un
auto indestructible, que le hirieron
el orgullo.

“Cybertruck ha tenido una vida de
tortura debido al entretenimiento: le
han saltado, lo han pateado, quema-
do, golpeado y disparado (mdltiples
veces)”, comentd en su cuenta de X
@wmorrill3. Y llamé a terminar con
estas pruebas porque, pese a todo, le
dejaron apenas heridas superficiales.

“Ahora que se ha confirmado que
es diffcil vencerlo, ¢tal vez Cybertruck
pueda circular libremente dentro y
fuera de la carretera en paz?”, pidié.

En su publicacién adjunté una se-
rie de imagenes con algunas de las
“torturas” al que fue sometido el ve-
hiculo que cred y que se vende desde
US$60.990 ($58.239.351).

“Lamentablemente, hay demasia-
dos youtubers con lucas que hacen
cualquier cosa por un like y han bus-
cado llegar a los Iimites del Cyber-
truck”, observa el analista automotriz
Gabriel Baeza, editor del sitio Ruta-
motor.cl.

Para él, este tipo de pruebas son
promovidas més por generadores de
contenidos que personas comunes y
corrientes.

Agrega que este modelo se ha
transformado en un fcono por su di-
sefo disruptivo, lo que animé a que
estos youtubers quisieran demostrar
cuan indestructible era. No obstante,
estas prueban le han quitado impor-
tancia a cémo funciona el vehiculo en
su totalidad y se centran nicamente
en la carrocerfa.

“Una cosa es que resiste patadas
en la puerta, pero otra es si falla la
direccién, el sistema eléctrico, la
suspension. Eso es mucho mas com-

Cybertruck has lived a tortured life for
entertainment - Jumped on, kicked,
burned, beaten, and shot (multiple times).
To quote the black knight, it's just a flesh

Wes @
@wmorrill3

wound, I'm invincible!

Now we've confirmed is tough, maybe
Cybertruck can roam freely on and off-

road in peace?
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CAPTURA DE PANTALLA

El alegato del
ingeniero, en

su cuenta de
"X", venia con
iméagenes que lo
tocaron.

plicado. Me da lo mismo que alguien
le pegue una patada y no quede mar-
cado, pero si el auto no funciona bien,
es distinto. Se habfa prometido que
el acero era inoxidable y las prime-
ras unidades que entregaron tenfan
6xido. Y otra de las cosas que se le
cuestiond es que, al ser tan resisten-

te, puede ser quizas peligroso para
peatones en caso de atropello”; opi-
na.

Es un desafio

Entre los especialistas en conducta
social, hay visiones distintas respecto
a cuén legitimo es que los usuarios

cuestionen y pongan a prueba la ca-
pacidad de un producto.

Claudio Varas Mifio, director de la
escuela de Sociologfa de la Universi-
dad Mayor, indica que los consumido-
res tienen derecho a probar y ver si
un producto satisface sus necesida-
des y cumple lo que dice.

“Me parece licito, es de toda l6gi-
ca. Si se dice que tiene ciertos atri-
butos y no los tiene, es un fiasco. La
responsabilidad es de la marca y no
del usuario. También hay que sabery
analizar qué significa que sea indes-
tructible, porque aquello te impone
muchos desaffos y cuestionamientos
l6gicos, te hace mas critico. Yo tam-
bién pondrfa a prueba el Cybertruck”,
plantea.

Sergio Sanchez, especialista en so-
ciologia del delito y conducta desvia-
da, y académico de Sociologfa de la
Universidad Andrés Bello, sede Vifa
del Mar, dice que la estrategia publi-
citaria de Elon Musk de mostrar que
el auto era inabordable hasta para las
balas generé de manera impensada
que usuarios hayan querido some-
terlo a sus propias pruebas también,
como una forma de responderle a la
marca.

“Se establece una suerte de dia-
logo que solo es comprensible en las
redes sociales. En otro momento, (la
publicidad) se podrfa haber entendi-
do de manera mas metaférica, pero
hoy las personas lo toman literal-
mente, lo toman como un desafio y
contestan directamente al fabrican-
te, manteniendo una suerte de con-
versacion que solo es comprensible
en el consumo del siglo XXI. Y abre
una nueva via de estudio de aquellos
comportamientos colectivos que se
estd haciendo cargo la sociologia del
ciberespacio”, indica.

Esta actitud esté poniendo a prue-
ba la confianza y legitimidad de todo
tipo de instituciones, empresas y per-
sonas, aporta Santiago Aguiar, jefe
de la Escuela de Desarrollo Social de
AIER, sede San Joaquin.

“Si voy a un médico es porque
le tengo confianza. Si compro este
automdévil y le cae un piano encima,
espero que siga andando. Las ac-
ciones de los usuarios hablan de un
deterioro actual de la confianza y la
deslegitimacién de las autoridades,
de las instituciones, de las personas,
que hace que algunos activen en sus
redes sociales conductas que no ten-
drfa en la vida real”, comenta.

Para Aguiar, viralizar video o ima-
genes de violencia contra algo es ne-
gativo: “Las redes sociales activan un
determinado patrén o conducta que
es negativo, porque cargan agresivi-
dad social”, dice.
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