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¢Qué es el impuesto rosa?

.—

Este término se utiliza para describir los productos que pagan
mds, por ser destinados a mujeres. Aqui algunos ejemplos.

Con el fin de describir el cobro
de precios mds altos para pro-
ductos que consumen las muje-
res, se acuid el término “im-
puesto rosa”. Lo que se hace es
comparar bienes y
servicios idénticosy lo

que pagan ellas respec
de ellos. Ny

Esta alza se aplica desde ropa
y juguetes hasta productos de hi-
giene personal, solo porque es-
tdn etiquetados para mujeres.

Camila Castro, directora de la
carrera de Contador Auditor de
la UDLA, explica cémo afecta el
bolsillo femenino esta prdctica
de mercado y cudles son las prin-
cipales dreas detectadas:
* Higiene personal: Desodoran-
tes y productos de afeitado sue-
len tener precios mds altos que
insumos del mismo tipo, pero
para hombres. Por ejemplo, uno
para ellas cuesta en promedio un
30% mads.
“ Ropa: Existen marcadas dife-
rencias, incluso cuando se trata
de prendas idénticas. A modo de
ejemplo, una camisa de vestir
para mujeres alcanza, en prome-
dio, 40% mds.
* Juguetes: Este item para nifias,
como muifiecas y juegos de té,
suele tener precios mds altos que

los destinados a ninos. Por ejem-
plo, una mufieca alcanza valores
un 20% mads que un juego de
construcciéon de tamanio y com-
plejidad similar.

* Servicios de peluqueria: Cor-
tarse el pelo también es mds caro

para ellas. Puede costar un 30%

B mas.

Como explica la especialista,
este sistema se considera discri-
minatorio y ha sido objeto de de-
bate en Chile y en otros paises.
Incluso, algunas naciones han
tomado medidas para prohibir
o limitar dicha prdctica.

Acd, por ejemplo, se presen-
té un proyecto de ley el ano
2020 que buscaba modificar la
Ley del Consumidor. Este pre-

tende establecer que los pro-
ductos o servicios comerciali-
zados para mujeres no pue-
den tener un precio superior

aaquellos que son idénticos y

para hombres. Se establecen
sanciones para aquellos que in-
cumplan esta normativa.
Ello incluye multas y la obliga-
cién de reducir los precios para
igualarlos a los de los productos
o servicios dirigidos a hombres.
Por ahora atin no ha sido aproba-
do, continuando su discusién en
el Congreso, aclara la experta.

A su juicio, “es importante
avanzar en la eliminacion de esta
préctica tributaria con el objetivo
de promover la igualdad de gé-
nero y reducir las barreras eco-
némicas que enfrentan las muje-
res en la sociedad”.
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