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Ventas del comercio caen por tercer periodo consecutivo

Ventas del comercio caen por
tercer periodo consecutivo

REGION. Retroceso, que fue de un 19,8%, marca de acuerdo al gremio un periodo
de fuerte contraccion que se extendera durante todo el segundo semestre.

Claudio Ramirez
cramirezr@mercuriovalpo.cl

n periodo complejo
u atraviesa el comercio
minorista regional se-
gan las cifras de ventas que
marcaron una caidade 19, 8 %
para el mes de julio, de acuer-
doalinforme de la Camara Na-
cional de Comercio, Servicios
y Turismo de Chile (CNC), con
lo cual yasuman tres los perio-
dos consecutivos de baja.

Esta realidad tiene varias
causas, seflalan desde el gre-
mio, y se debe en parte a altas
bases de comparacion que en-
frenta la zona junto a una evi-
dente desaceleracion del con-
sumo.

“La baja se debe, en gran
parte, a un tema de base de
comparacion, ya que, excep-
tuando diciembre, fue precisa-
mente julio de 2021 el mes que
marcé mayor nivel de ventas
en el segundo semestre del aio
pasado. Este efecto de base de
comparacion se mantendra
fuerte hasta fines de ano, ya
que fue precisamente cuando
el sector alcanzo niveles histé-
ricos en sus ventas”, comento
la gerente de estudios de la
CNC, Bernardita Silva. A ellose
agrega una desaceleracion del
consumo privado, factor que
yadistintos indicadores habian
evidenciado durante el segun-
do trimestre.

TODOS BAJAN
Al analizar las ventas presen-
ciales de los distintos rubros, se
registran caidas anuales en ca-
da uno de ellos, siendo los bie-
nes durables los mas afecta-
dos. Al comparar con julio de
2019 solo Vestuario y Linea
Tradicional de Supermercados
marcan fuertes alzas, Artefac-
tos Eléctricos sube en el mar-
geny elresto de las categorias
evidencia bajas de distinta
magnitud.

Vestuarioy Calzado marca-
ron en el séptimo mes del afo
caidas reales anuales de 24,8%
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“Durante el segundo
semestre seguiremos
viendo entonces
fuertes caidas en las
ventas del comercio
minorista”.

Bernardita Silva
Gerente de estudios CNC

y12,2% cada una, aunque en el
acumulado de 2022 muestran
alzas de 26,9% y 41,5% respec-
tivamente.

Artefactos Eléctricos mos-
tré una disminucion anual de
38,9%. Asimismo, Linea Hogar
y Muebles evidenciaron des-
censos de 31,1% y 35,3%. En
tanto, la Linea Tradicional de
Supermercados también mos-
tré un retroceso anual de 8,8%
enjulio.

“Durante el segundo se-
mestre seguiremos viendo en-
tonces fuertes caidas en las
ventas del comercio minorista,
las altas bases de comparacion
seguiran influyendo fuerte-
mente en los resultados hasta
fines de aro, junto a los altos
precios que afectan el nivel ad-
quisitivo de las personas, el es-
tancamiento en la creacion de
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empleos formales y los altos ni-
veles de incertidumbre que en-
frentamos hacia adelante”,
agrego la ejecutiva.

VARIACION MENSUAL

Si se comparan las ventas pre-
senciales con el mes preceden-
te se registré un alza de 5,1%,
producto de las vacaciones de
inviernoy la presencia de turis-
tas en laregion. Asimismo, sise
mide en relacién a julio de
2019, se registra un crecimien-
to de 18,6%. “Esto demuestra
que estas cifras se mantienen
sobre el escenario prepande-
mia, aunque cabe destacar que
el 2019 estuvo marcado por los
resultados negativos en el ru-
bro, por lo que la base de com-
paracion es menor”, comento
el gerente general de la Cama-
ra Regional de Comercio de
Valparaiso (CRCP), Marcela
Pastenes.

Junto con ello, también re-
marco que las cifras muestran
una tendencia a la desacelera-
cién en materia de consumo
en el territorio producto de fac-
tores como la baja del poder
adquisitivo de las personas a
raiz del escenario de inflacion
que golpea con fuerza a la eco-
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19,8%

retrocedieron las ven-
tas del comercio minorista
regional durante el mes de
julio.

24,8%

cayeron las transacciones
del sector Vestuario, sin
embargo es uno de los que
se ha recuperado en el aio.

nomia.

“Como Camara Regional
del Comercio de Valparaiso sa-
bemos que enfrentamos un
complejo escenario, con un al-
to nivel de incertidumbre, pe-
roestamos convencidos que la
colaboraciéon sera un pilar
esencial para el proceso de re-
cuperacion econémica”, sefia-
16 la ejecutiva quien recalco
que se hace necesario elevar la
inversion para inyectar dina-
mismo y generar mas puestos
de trabajo.

“Si bien valoramos, por
ejemplo, las medidas anuncia-
das en el plan pro inversion
del Gobierno, esperamos que
se robustezcan”, concluy6
Pastenes. 3
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