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Titulo: Sandais Beaches celebra crecimiento en Chile junto a lideres del canal de ventas

Sandals & Beaches celebra crecimiento
en Chile junto a lideres del canal de ventas

andals & Beaches Re-

sorts reunié a un grupo

selecto de agencias de
viajes, turoperadores y socios
estratégicos en un appreciation
eventdisefiado paraponerenva-
lor la labor de la cadena comer-
cial en Chile.

La actividad estuvo lidera-
da por Arlenes Garcia, directora
de Ventas y Marketing para Lati-
noamérica de Sandals, quien, en
el marco de una gira por Argenti-
na, Brasil, Chiley Perd, visit6 San-
tiago paracompartirdirectamen-
te con los expertos del sector.

Durante sus palabras debien-
venida, Garcia enfatiz6 que, si
bien el éxito suele medirse en ci-
fras, detras de cada nimero hay
unagestion profesional que mar-
ca la diferencia.

“Cuando hablamos de éxito

Arlenes Garcia, directora de Ventas para
Latam de Sandals & Beaches Resorts, valoro
el compromiso y fidelidad para la venta de

hoteles en el Caribe.

en la regién, lo primero que me
viene a la mente son los nime-
ros. Pero hoy nos preguntamos:
¢por qué top agencias y top ope-
radores? Cadaunodeustedesha
jugado un papel sumamente im-

portante en el crecimiento y de-
sarrollo del mercado de Chile pa-
ra Sandals & Beaches Resorts”,
declard la ejecutiva.

Por su parte, Joyce Gross-
man, BDM de Sandals & Bea-

ches para Chile y Bolivia, subra-
y6 que estas instancias permi-
ten estrechar lazos y potenciar
colectivamente la actividad co-
mercial, impulsando la recupe-
racion y el crecimiento del mer-
cado regional.

Como pilares delaoperacion,
Arlenes Garcia destac6 a Jamai-
canosolocomolacunadelaem-
presa, sino como el destino don-
de la cadena posee su mayor in-
ventario de resorts a la fecha.

En términos de conectividad
se relevd el papel de Copa Airli-
nes como partner fundamental
para el mercado chileno.

Actualmente, la aerolinea
ofrece una sélida ofertade cinco
frecuencias diarias entre el Aero-
puerto de Santiago (SCL) y el Ae-
ropuerto Internacional de Tocu-
men (PTY).'<:

www.litoralpress.cl



