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INTERIORISMO

Surge otra
eyenda

El sto piso del Mercado Urbano Tobalaba (MUT)
cobrd otros brios con Diablo Vino & Fuego, el
primer restordn de Casillero del Diablo,
desarrollado en alianza con el empresario Jérébme
Reynes y la direccién culinaria del chef Matias
Arteaga. Su estética informal, cargada de
contraste y guifios de humor, es obra de Valérie
Reynes, bajada a tierra por Diagrama Arquitectos.
Texto, Jimena Silva Cubillos. Fotografias, José Luis Rissetti.

ovilizada por las ganas de

crear nuevas experiencias

para los consumidores de vi-

no y generar un lugar tnico

donde dar aconocerlaesen-
cia de dos de sus marcas mds reconocidas a
nivel mundial, Diablo y Casillero de Diablo, la
Vifia Conchay Toro comenzé a darle vueltas
alaideadetenerunrestordn urbano, orienta-
do a turistas y publico nacional.

Corria 2019, y aunque ya contaba con el
apoyo y experiencia del empresario gastro-
némico francés Jérome Reynes, socio funda-
dor del grupo Melting Cook —que agrupa a2
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marcas de restoranes—, el proyecto se en-
trampd por la crisis social y la pandemia. Sin
embargo, hace un par de semanas, y tras casi
un ano de obras, Diablo Vino & Fuego fue
inaugurado en el sto piso del Mercado Urba-
no Tobalaba (MUT), en Las Condes y a pasos
de Providencia.

Ahf, en una planta libre en forma de L y
unos 500 m? totales —considerando un sec-
tor de terraza con mesas y lounges, y cinco
balcones-terrazas— que recibieron con una
estética industrial, desplegaron un novedoso
interiorismo concebido por Valérie Reynes y
materializado por Felipe Araya y Francisco

Mizén, de la firma Diagrama Arquitectos.
Segln explica Sebastidn Aguirre, gerente
de mérketing global de Casillero del Diablo,
“el concepto apuesta por proponer un lugar
mégico, vinculado a laimaginerfa de nuestras
marcasy laleyenda del diablo que protege las
bodegas. En Diablo todo sucede en torno al
vino, el humo y el fuego, tanto el interiorismo
como la carta trabajada por el chef Matias Ar-
teaga, con carnes, pollos, pescados y verdu-
ras, principalmente a una parrilla a carbon”.
En cada ambiente se aprecia un juego de
contrastes entre rojo y negro y una serie de
elementos modernos y antiguos como las
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La cocina a la vista, con sus
parrillas, un plus de este
restordn y bar de vinos.

puertas talladas del acceso y un gran candela-
bro de estéticamedieval, rescatado por Valé-
rie Reynesdel Parque de L os Reyes e interve-
nido con cintas leds para simular los cachos
del diablo o velas que se derriten con el calor.
“Quisimos llevar el mundo del vino a las nue-
vas generaciones, a la gente joven que le gus-
tadisfrutar, y en el contexto de un espacio so-
fisticado, moderno y cercano, alejado de lo
serio y de mantel largo”, agrega Aguirre.

El espacio interior, cuenta el arquitecto
Felipe Araya, estd configurado a partir de dos
zonas: una alrededor del fuego y el dmbito
gastronémicoy con la cocina a la vista, defini-
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da por unsillénisla ovalado tipo diner de cue-
ro rojo —ejecutado por Angela Restrepo-y
otra en torno al ving, con una barra que tam-
bién es ovaladay tiene cubierta de cuarzo ro-
jo y detalles en bronce, gue funciona como
zona de presentacion del local.

Esta ultima cuenta con el sistema de dis-
pensador de vinos por copas Wine on Tap
(WOT), comun en bares cerveceros, y un wi-
nedispenser de 32 etiquetas, que unavez ob-
tenida la patente de alcohol, funcionara con
una tarjeta inteligente bajo 3 modalidades de
autoservicio, inclyendo una de gift card. “Ca-
da uno podrd escoger su vino y volumen, ge-

Diablo tiene un wine
dispenser autoservicio
unico en Chile.
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Un évalo colgante
acompana a la barra,
ambiente enérgico y
mas informal, donde
se espera haya un
constante ir y venir
de personas.

Las puertas del acceso
son de origen perua-
no, y sobre estas un
logo realizado por el
disefiador grafico
Edward Pearson.

En el pasillo, entre el
comedor principal y
los barios, en el cielo,
otra mencidn al dia-
blo. Y en los muros,
obras de Antonia
Valencia, hechas con
inteligencia artificial.

nerando un constante ir y venir entre el bar y
las mesas, una dindmica y una circulacion de
comensales espontdnea y versatil”, precisan
Valérie y Sebastidn, quienes a la vez destacan
que entre los guifios de humor en torno al vi-
no o el diablo, se cuentan una especie de guia
o ldmpara colgada del cielo, en el recorrido a
los bafios, querecreala coladel diablo. Asico-
mo cuatro obras alusivas a las mujeres y el vi-
no, realizadas por la disefiadora Antonia Va-
lencia, y el papel mural propuesto por Simone
&Co, entonosrojosy consutilesrepresenta-
ciones de tridentes, colas y la cara del diablo.
(@diablo.restaurant). VD
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