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El iconico proyecto con que la joyeria “Casa
Barros” se instala en Alonso de Cérdova

* GUILLERMO V. ACEVEDO

n la esquina de Alonso
Ede Cérdova y Nueva

Costanera, que por mds
de 30 afios albergd un fcono de
la decoracicn, hoy se alistan vi-
trinas blindadas que resguar-
dardn las joyas de la centenaria
“Casa Barros”.

La propiedad en el eje gastro-
némico y de lamoda pertenecic
desde 1990 a la decoradora Ma-
ria Teresa Cerveré. Adquirida
en 2024 por la familia Barros, se
habia mantenido sin operacién
ni cambios, hasta que este mes
iniciaron la remodelacién.

Lainversion total del proyec-
to supera los US$ 5 millones,
comenta su gerente de opera-
ciones, Gonzalo Barros, miem-
bro de la cuarta generacién de
la familia joyera. Y viene a con-
solidar un perfodo que ha sido
particularmente exitoso para la
empresa, explica, con un creci-
miento cercano al 50% en los
tltimos tres afos. “Este afio es-
tamos creciendo a dos digitos y
creemos que se va a mantener
hasta fin de afio”, anade.

Esperan inaugurar en 2026,
la tienda concebida como un
espacio de mds cercanfa al
cliente que sus otros locales en
centros comerciales. “Como
nos llamamos ‘Casa Barros’
nos hacfa mucho sentido tener
una casa donde podamos reci-
bir a nuestros clientes, donde
haya alguien con el apellido,
como los restaurantes donde
atiende el duefio”, dice.

Y la eleccién de Alonso de
Cérdova no fue al azar. Barros
cree que el futuro del comercio
de lujo en Chile estd reside en
que las marcas tengan tiendas
propias a la calle, donde el
cliente pueda vivir experien-
cias exclusivas.

Lo planificaron mds de dos
afios. Trabajaron con un equipo
multidisciplinario, que incluyé
estudios urbanisticos del arqui-
tecto Ivén Poduje, para definir
el mejor barrio por cercanfa con
los clientes y seguridad. Y eli-
gieron la que consideran “la
mejor esquina de Chile”.

Ademds, contrataron al inte-
riorista Enrique Concha y al ar-
quitecto Martin Hurtado.

Cuarta generacién
toma la batuta

Al frente de la empresa estd
Gonzalo Barros, nieto del fun-
dador, que ejerce como gerente
general, y cuatro de sus cinco
hijos se han incorporado. Lau-
ra es la gerenta comercial;
Amalia es gerenta de produc-
cién de joyas (brand manager);
Catalina es la encargada de
eventos y relaciones publicas;
ademds de Gonzalo (hijo), ex
LarrainVial, como gerente de
operaciones.

Con esta tienda buscan darle
un nuevo aire tanto a la empre-
sa como al mercado chileno.
“Casa Barros’ fue pionera en
abrir tiendas en los primeros
centros comerciales de Santia-
g0, como Los Cobres de Vitacu-
ray Parque Arauco”, comenta.

Pero su historia se remonta a
1910, cuando Francisco Barros
Gonzilez, relojero y joyero es-
pafiol, se estableci6 en Chile y
abri6 la joyerfa “F. Barros”, en
calle Matta, junto a su esposa,
Juana Luther. En los afos 30,
su hijo Francisco Barros Luther
cre6 otra llamada “Joyeria Es-
meralda”. Luego ambas se fu-
sionarfan en “Casa Barros”, en
la calle Estado.

Durante los 80 y 90, la terce-
ra generacién lider6 la expan-
sién con aperturas en los malls.
Este serd su cuarto local y la in-
version mas grande. “Son
montos que van en lfnea con el
negocio y, si bien es una inver-
si6n grande, creemos que se va
apagar con creces, pues lo esta-
mos pensando en un horizonte
de 50 afios plazo”, dice.

Y han tomado resguardos
para la seguridad; ya cuentan
con doble puerta, cimaras con
reconocimiento facial y comu-
nicacién répida con Carabine-
ros. En este nuevo proyecto su-
maran una proteccién tipo b6-
veda, con una red de csmaras y

blindaje de ventanas.

Auge del rubro

El aumento en sus ventas,
Barros loatribuye al crecimien-
to general del mercado de lujo
luego de la pandemia. “La gen-
te dej6 de viajar y de consumir,
dando paso al deseo de ‘pre-
miarse’ a través del consumo
de lujo”, sostiene.

También ese crecimiento ha
sido impulsado por marcas de
relojes como Rolex, Patek Phi-
llipe o Cartier, de las que son
representantes en Chile, y que

“han experimentado un creci-
miento de dos digitos los tlti-
mos 5 afos”.

Datos de la plataforma de
monitoreo de mercados Statis-

ta proyecta que los ingresos en

el mercado de relojes y joyas en
Chile alcancen los US $106,45
millones en 2025, aunque son
valores que aplican a toda la in-
dustria y no solo al lujo.

Otro factor que Barros resalta

nera Center.

son las redes sociales y los in-
fluencers que han despertado in-
terés por los productos de lujo
como inversién. Y una tenden-
cia clave que favorece el nego-
cio, es el mayor interés de muje-

res jévenes e independientes
econémicamente. “La mujer
chilena, en particular, estd més
abierta a usar joyas llamativas,
mds caras y a invertir con su
propio dinero”, comenta.
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