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Los planes de Arajet

M La low cost prevé aumentar
su flota a 17 aviones, abrir
nuevas rutas en Sudamérica y
crecer de seis a 11 destinos en
EEUU, consolidando a Republica
Dominicana como hub regional.

POR KAREN FLORES B.

Enun escenario de recuperacion
de la industria aérea en América
Latina, la low cost dominicana
Arajet defini6 2026 como un afo
clave para acelerar su expansion
regional y reforzar el rol de su pais
de origen como punto de conexién
estratégico en la region.

La compaiiia espera transportar
cerca de 2 millones de pasajeros
durante este afo, con la expecta-
tiva de que un 55% de ese trifico
provenga de América Latina.

“Nuestra tesis es servir como
punto de conexién en Ameérica.
Repiiblica Dominicanaes el ombligo
de laregion y un punto estratégico
para conectar Norteamérica y Suda—
mérica”, explicé el CEOy fundador,
Victor Pacheco, a DFSUD.

Para sostener ese crecimiento,
el plan de la firma también con-
templa una expansion de su flota.
Actualmente, Arajet opera con 13
aeronaves y prevé cerrar el afo
con 17, que llegarian entre marzo
ycomienzos del segundo semestre.

A ello se sumard la apertura de
nuevos destinos en Sudamérica,
como Mendoza y Rosario (en Ar-
gentina), ademds del lanzamiento
de servicios de carga, un programa
de lealtad y una tarjeta de crédito
de la marca.

En ese contexto, segun Pacheco,

los mercados de la region con ma-
yor potencial de crecimiento seran
México, Colombia y Argentina.
Eso si, también apuntan a seguir
“expandiendo la red al norte” -en
Estados Unidos-, donde hoy operan
seis rutas y proyectan aumentar
ese niimero a 11 en el corto plazo.

Cifras de 2025

Las proyecciones para el actual
ejercicio se apoyan en el desemperio
registrado durante 2025.

Seglin cifras de lacompaniia, Ara-
jet transport6 1.480.278 pasajeros
elafio pasado, lo que represento un
crecimiento de 37% frente a 2024.

Los destinos con mayor movi-
miento fueron Medellin, Bogotd,
Ciudad de México, Buenos Aires,
Lima, Miami, Sao Paulo, Newark,
Cancutin y San Juan. Por otro lado,
los paises con mayor trafico fueron
Colombia, México, Estados Unidos,
Argentinay Perti.

Segun la firma, entre julio y
diciembre de 2025, Arajet se po-
sicion6 como la tercera aerolinea
mas importante en transporte de
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pasajeros desde y hacia Repiblica
Dominicana, con una estrategia
impulsada por ajustes regulatorios
que se gestaban en la regiony que
complicaban los planes iniciales
del negocio.

Tal y como comentd Pacheco,
la propuesta inicial de la firma
contemplaba vuelos a EEUU. Sin
embargo, la ausencia de una politica
de “cielos abiertos” entre Reptiblica
Dominicana y la nacién norteame-
ricana los llevd a modificar su hoja
de ruta y adelantar la apuesta por
el Cono Sur.

“Chile, Argentinay Brasil estaban
proyectados para el tercer ano de
operacion. Pero teniamos que hacer
esa apuesta y sali bien”, sefiald.

En ese contexto, el ejecutivo
apuntd que uno de los principales
desafios de la industria aérea en la
region continta siendo la falta de
una visién integrada.

A su juicio, en paises europeos
“hay un crecimiento del transporte
aéreo exponencial porque se dieron
cuenta que, amedidaquelas tasasy
los impuestos bajan, la disposicion
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para el pasajero de viajar aumenta
significativamente”.

La apuesta en Chile

En el caso de Chile, la compaiiia
reporté un crecimiento de 35% en
2025 respecto del afio anterior.

Por ello, para este afio, Arajet
no solo evaltia seguir aumentando
frecuencias, sino que proyecta una
expansion cercana al 25%.

Segtin Luz Maria Pefia, gerenta de
ventas de Arajet Chile, la compania
“no llegé a territorio nacional a
robar mercado, sino que a agrandar
latorta”.

“Queremos darle opciones y
oportunidades a mas chilenos de
poder viajar a precios realmente
asequibles”, agrego.

Por ello, de acuerdo con la eje-
cutiva, la estrategia serd continuar
implementando alianzas estraté-
gicas y comerciales e impulsar el
“acercamiento con las oficinas de
turismo que estdn muy interesadas
en poder hacer acciones con noso-
tros, asi como alianzas con socios
hoteleros”.
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