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Noticia general ) ) o
"Aysén Patagonia refuerza presencia en Brasil con plan para atraer viajeros"

“Aysén Patagonia refuerza presencia en Brasil

Encuentro Aysén Patagonia,
una instancia orientada a
fortalecer el posicionamiento
del destino en uno de los
mercados internacionales
mds relevantes para la region.

En Siao Paulo, Brasil, se desarrollo la fe-
ria WTM Latin America en donde estuvo
presente el destino Aysén Patagonia. La
instancia que promueve Sernatur con fi-
nanciamiento del Gobierno Regional, re-
unié a operadores turisticos, agencias de
viaje y actores estratégicos del sector, en
un espacio orientado a fortalecer redes de
contacto, generar vinculos comerciales y
avanzar en la generacion de nuevas oportu-
nidades de comercializacion para empresas
y servicios turisticos de Aysén Patagonia.

“La realizacion de este encuentro en
Brasil forma parte de una estrategia de
promocion internacional que busca con-
solidar la presencia de Aysén Patagonia
en el mercado brasileno” manifesté Clau-
dio Montecinos Angulo, director regional
de Sernatur Aysén.

A la vez Montencinos detallé que el in-
terés es continuar “fortaleciendo redes co-
merciales y generando oportunidades con-
cretas para la industria turistica regional.
Nuestro objetivo es seguir posicionando
al destino como una alternativa atractiva y
competitiva para visitantes internacionales
durante todo el ano”.

El encuentro Aysén Patagonia contem-
pl6 una presentacion del destino, ademas
de activaciones gastronomicas lideradas
por Andrea Zabala, de la empresa regio-
nal Tepaluma, y del vino Alla Lejos, de

=

Chile Chico. Posteriormente, se desarrolld
una instancia de networking orientada a
conectar al destino con compradores es-
pecializados, agencias, tour operadores y

tomadores de decision del mercado bra-
silefio. Cabe seflalar que en el encuentro
también participaron las empresas regio-
nales inscritas en la feria WTM: Gran Pata-
gonia, Rolling Patagonia, Free Adventures,
Manio Eventos y Loberfas del Sur.

Durante la jornada, el gobernador re-
gional de Aysén, Marcelo Santana Vargas,
destaco el sentido estratégico de la reali-
zacion de este encuentro en Siao Paulo.
“El turismo brasilefio ha crecido mucho
en Chile, por eso es tan importante que
nuestra region se siga promocionando.
Agradezco mucho la compaiiia de la sub-
secretaria de Turismo, el consul de Brasil
en Chile, la ONU Turismo, que nos acom-
pafd y nos permitié entregar toda nues-
tra oferta y toda nuestra grandeza turistica
como region de Aysén, lo que nos permite
también, a través de este tipo de eventos,
poder hacer que el turismo de la region de
Aysén siga creciendo”.
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con plan para atraer viajeros”

De esta manera, la jornada permiti6 re-
forzar el mensaje estratégico para la pro-
mocion de Aysén Patagonia como un des-
tino que ofrece experiencias durante todo
el ano, invitando a visitantes internaciona-
les a descubrir la regién no solo en verano,
sino también en otofo, invierno y prima-
vera. En este contexto, se destaco, ademas,
la proyeccion de conectividad asociada al
nuevo aeropuerto de Balmaceda, cuya am-
pliacién permitira fortalecer la recepcion
de pasajeros y potenciar la proyeccion tu-
ristica internacional de la region.

La jornada cont6 con la presencia de
la subsecretaria de Turismo de Chile, Ma-
ria Paz Lagos; del consul general de Chile
en Sao Paulo, Juan Alonso Gutiérrez; del
director de la Oficina Regional de ONU
Turismo para las Américas, Heitor Kadri;
y Juliana Bettini, representante del Banco
Interamericano de Desarrollo (BID), ade-
mas de representantes del Consejo Em-
presarial de Turismo y Hostelerfa (Cetur),
reforzando de esta manera el caracter es-
tratégico e internacional de la instancia.
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