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Titulo: Fuerte aumento de ventas presenciales del Comercio Minorista regional: 72,2 %

Estudio de la Cadmara Nacional de Comercio dg noviembre de 2021
Fuerte aumento de ventas presenciales

del Comercio Minorista regional: 72,2%

-Las ventas presenciales del comercio minorista de las regiones de
Valparaiso, Biobio y La Araucania, segiin el indice que elabora
mensualmente la Camara Nacional de Comercio, Servicios y Turismo
de Chile (CNC), mostraron significativas alzas anuales en noviembre,
destacando La Araucania. Respecto a octubre, lus tres regiones

as tres regiones en estudio
Lcontim’lan mostrando fuertes

incrementos en sus ventas
minoristas presenciales en el mes
de noviembre, pese a enfrentar
altas bases de comparacion en el
caso de Valparaiso y Biobio, dando
cuenta del dinamismo del consumo
de los hogares en los (ltimos
meses resultando en el motor de la
economia durante el 2021, segiin un
documento de la gerente de Estudios
de la Camara Nacional de Comercio,
Bernardita Silva.
Respecto a octubre se ve una leve
desaceleracion en las categorias
durables de Linea Hogar y Muebles,
mientras  que  semidurables
continiian acelerdndose. La apertura
del comercio fisico, junto a la mayor
liquidez de los hogares producto de
los retiros y ayudas fiscales, se refleja
en un alto trafico de consumidores
a las tiendas, aumentando
significativamente las ventas.
Claramente el 2021 fue un aifio
excepcional para el retail, con
crecimientos nunca vistos, pero no
debemos olvidar que son factores
transitorios los que estan detrds de
estos resultados, asi en la medida que

marcan leves caidas en las ventas.

-En la Region de La Araucania, la actividad comercial minorista
evidencié un aumento de 72,2% real anual en el décimo primer mes del
aiio, acumulando entre enero y noviembre (2021) un alza de 40,4%.

vayan desapareciendo y los ingresos
familiares vuelvan a sus niveles
“sin ayudas’, sumado a mayores
precios, el sector comenzard a
experimentar una contraccion. Asi lo
refleja también el IPoM de diciembre,
donde se evidencié un aumento de
las perspectivas de crecimiento
para este afio precisamente por el
mayor consumo privado e impulso
de la demanda interna mas alla
de lo estimado en septiembre. Sin
embargo, para el proximo afio se
espera una contraccién del consumo
privado de 0,2% y una baja de 1,5%
en 2023.

“Entonces  para  adelante la
incertidumbre ain es alta. El
mundo estd atravesando una nueva

ola de contagios, amenazando la
recuperacion global y la esperada
normalizacion ~ del  comercio
internacional y sus costos. Por
otro lado, internamente también
aumentan los contagios y, juntoaesto,
estamos frente a procesos politicos
inciertos, que afectan la recuperacién
delainversion y por ende del empleo.
Se debe entonces concentrar los
esfuerzos en recuperar el mercado
laboral formal, con empleo formal y
de calidad, ese es uno de los grandes
desafios que enfrentamos para el
2022, sefialé Silva.

REGION DE LA ARAUCANIA

Las ventas presenciales del
comercio minorista de la Regién de
La Araucanfa marcaron un fuerte

crecimiento real anual de 72,2%
en noviembre, cerrando al décimo
primer mes del afio con un alza de
40,4% real. Al comparar con octubre
las ventas marcan una baja de 1,5%.
En términos de locales equivalentes
se evidencié un alza de 78,1% real
anual en el décimo primer mes del
afio, cerrando el perfodo enero-
noviembre con un crecimiento de
42,1% real.

Al analizar los trimestres méviles se
evidencia un alza real de 55,3% en
septiembre-noviembre, acelerandose
frente al perfodo previo y rompiendo
asi la tendencia negativa de los
periodos previos.

CATEGORIA VESTUARIO: 169%

En cuanto a las categorias estudiadas
todas muestran fuertes incrementos
que van més alld de bajas bases
de comparacion que enfrentaban.
Destaca Vestuario, Calzado y Linea
Hogar con alzas de tres digitos.
Respecto a octubre cae Linea Hogar,
Muebles y la Linea Tradicional de
Supermercados.

Vestuario marcé un crecimiento de
1699% real anual en noviembre y
Calzado registré un alza de 123,4%
real anual. De esta manera, ambas
categorfas cerraron al décimo primer
mes del afio con alzas de 114,8% y
57,3% real cada una.

Bernardita Silva: “La apertura del
comercio fisico, junto a la mayor
liquidez de los hogares producto de los
retiros y ayudas fiscales, se refleja en
un alto trifico de consumidores a las
tiendas”.

Articulos Eléctricos marcé un alza
real anual de 94,1%, acumulando
asi entre enero y noviembre un

incremento de 56,1%.

Linea Hogar registré un incremento
real anual de 110% y Muebles
crece un 90,6% en noviembre,
ambos enfrentaban bajas bases de
comparacion. De esta manera, las
categorfas cierran el perfodo enero-
noviembre con alzas de 36,6% y
16,1% respectivamente.

Finalmente, sefialaBernarditaSilva, la
Linea Tradicional de Supermercados
marcé un crecimiento real anual de
271% en el décimo primer mes del
afio, acumulando a noviembre un
crecimiento de 13,7%real. T2
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