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Mas de 3,8 millones de botellas de pisco
fueron exportadas en 2025 e industria logra

alza de un 27,6%

Cifras de la industria reflejan que 46 produc-
tores regionales llegaron a diferentes destinos
del mundo, a través de 26 importadoras. En
tanto, estrategia elaborada por ProChile y ac-
tores del sector, valorado en $1.000 millones
via recursos regionales,impacto a 17 naciones,
con mas de 70 actividades ejecutadas.

Maés de 3.800.000 unida-
des de Pisco fueron exportadas
desde b region de Cogqumbo
durante ol 2025. Y es que 46
productores locales del em-
blemdtico destilado nacional
legaron a diferentes destinos
del mundo a través de 26
importadoras, logrando un au-
mento del 27,6% en los envios
respecto del afio anterior

Son cifras entregadas por
ProChile a las y los consejeros
regionales integrantes de la co-
mision de Fomento Productivo,
espacio en el que se hizo un
completo balance del programa
de “Competitividad y promo-
cdén comercial de la categoria
pisco”, financiado con recursos
regionales con una inversion de
$1.000 millongs. Segin Paola
Viasquez, directora Regional de

ProChile, a través de la inicia-
tva se llegd a mds de 17 pafF
ses, con mds de 70 actividades
realizadas para lograr un incre-
mento de las exportaciones.
“Logramos que nuevas em-
presas se sumaran al proceso
exportador, empresas que ya

han exportade encontraron
nuevos mercados. Fuimos in-
corporados a actvidades y ac-
tivaciones de cardcter mundial,
como la asociacion de bar ten-
ders, con lo que dimos un cre-
cimiento cualitativo y cuantita-
tivo a las empresas, partiendo
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por entregaries capacitacion y
herramientas para que puedan
enfrentar ¢l desafio de la inter-
nadonalizacién”, dijo Visquez

Un trabajo en el que todos
los actores presentes concuer-
dan que debe ser sostenido,
considerando que la promo-
ddn intemadional se considera
un desafio constante

Para la presidenta de la co-
misién de Fomento Productivo
del CORE, Ximena Ampuero,
“lo que queremos a futuro es
Seguir invirtiendo en este pro-
ducto emblematico para nues-
tro pals, beneficando a toda la
base de pequefios productores
de uva pisquera. Por todo eso
seguiremos trabajando de for-
ma colaborativa como cuerpo
colegiado, con las distintas en-
tdades relacionadas

Hoy mds del 90% del pis-
O se consume en &l merca-
do nacional, sin embargo, la
apertura de mercados genera
importantes oportunidades a
los productores de pisco y, a
través de ellos, a los pequefios
agricultores

"Esto se produce a través
de nuevas oportunidades de
venta, porque e mercado na-
cional también es compefitivo
con grandes marcas, aparecen
nuevas etiquetas cada dia y s
muy importante abrir nuevOos
mercados, porque el pisco &
un producto muy versdtl para
la produccidn de cocteles, por
ejemplo, y €50 es lo que esta-
mos dando a conocer”, detalié
Manuel Schneider, Gerente Ge-
neral de Pisco Chile.

Un objetivo al que se apun-
1a mediante la capitalizacidn de
todas las medallas y reconocH
mientos internacionales alcan-
2ados por los productores loca-
les, fortaleciendo la promocién
internacional y lograr mayor
nimero de ventas.

En cifras, el proyecto con-
siderd 6 talleres de mercado,
con 11 capacitados en coaching
y 6 beneficiados con mento-
rias; 8 misiones y ferias en 8
palfses, donde se promociona-
ron 30 etiquetas; 19 activacio-
nes relevando del dia del Pisco,
18 SHOWROOMS Y MASTER-
CLASS, con mas de 40 etigue-
tas mostradas; invitacin a mas
de 46 importadores, prensa o
expertos provenientes de 12
mercados, entre otras acciones
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