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['INo Definida

Pymes de Antofagasta anticipan complejo
panorama ante el alza de tarifas eléctricas

TARIFAS. Aumento de precios en sus productos y metodologias para el ahorro, son parte de las opciones que muchos de

estos negocios empezardn a implementar. El incremento de este suministro comenzo a regir desde ayer.

Francisco Contreras Uribe
cromica@mercurioantofagasta.cl

esde ayer el panorama
D para miles de familias
antofagastinas, cam-
bié. El alza en las cuentas de
la luz modificardn ¢l presu-
puesto mensual, pero son las
pequeiias y medianas empre-
sas (Pymes) las que se veran
mayormente afectadas con
este aumento en la regién,
que en promedio alcanzard el
26%.

La mayoria de estas
Pymes, ademds de preocupar-
se de solventar este insumo,
deberan estar pendiente con-
tinuamente del abastecimien-
to de mercaderia, pago del
arriendo dellocal, entre otros
factores condicionantes.

Para la seremide Energia,
Dafne Pino, esta situacion o
acciones fueron tomadas pa-
ra proteger a las Pymes. “Sin
esta medida este segmento
habria enfrentado un alza del
doble en el valor de la boleta
en mayo, seguida de otro au-
mento en octubre que tam-
bién habria duplicado su va-
lor”, comentd.

Quienes consuman hasta
350 KWH, el alza serd hasta
un 19%, mientras que para
aquellos que utilicen entre
350y 500 KWH el valor ten-
dra un tope del 33%. Final-
mente, las Pymes y medido-
res compartidos sufrirdn el
aumento del 27%.

PANORAMA

Rodrigo Giuliano lleva mas de
un afio junto a su negocio
Giuliano’s Pizza. El ingeniero
comercial de profesion, asu-
me que esta actual situacion
afectara directamente a los
costos variables, relacionados

MUCHOS DE LAS PYMES LOCALES DEBERAN REDUCIR COMPRA DE MERCADERIA Y PRODUCT.

“El problema que en-
tre mayor produc-
cion tengamos, mas
va a hacer el consu-
mo eléctrico que ex-
perimentemos”.

Rodrigo Giuliano
Giuliano’s Pizza

a productos como la harina,
tomates y cebolla.

“La verdad que el panora-
ma es muy complejo para los
negocios pequefios y familia-
res. El problema que entre ma-
yor produiccion tengamos, mas
va a ser el consumo eléctrico
que experimentemos, ademas
esto se le suma que, por ejem-
plo, hay dias en que las ventas
suelen ser no tan altas, conside-
rando que a mitad de mes la

“Esto sin dudas

puede generar un

monton de factores

negativos, que po-
5 N o

dria ser la baja de

ventas”.

Rodrigo Saavedra
Libaque Sangucheria

gente ya no tiene dinero sufi-
ciente”, expreso Giuliano.
Una de las soluciones que
propone el pequefio empre-
sario, es implementar buenas
précticas de productos elec-
trénicos como, por ejemplo,
apagar aquellos aparatos
cuando no se estén utilizando
y evitar que los equipos de re-
frigeracién se abran constan-
temente, accion que evitaria
en un gran porcentaje un so-

“Esto nos obliga a
aumentar el precios
de nuestros quesos y
la variedad de pro-
ductos con los que
contamos”.

Nury Segovia
Rey del Queso deCabra

bre consumo de estos.

SITUACION SIMILAR

Una situacion similar es la de
Libaque Sangucheria. Su due-
fio, Rodrigo Saavedra, esta
bastante intranquilo con lo
que sucede actualmente, de-
bido a que esta alza de laluz,
se suma el aumento de la ma-
teria prima. Esto obligard a
esta pyme, a subir el valor de
los productos finales, que en

“Todo este impacto
lo vamos a tener que
absorber nosotros,
porque no queremos
arriesgarnos a perder
clientela”.

JuanSoto
Fotosol

este caso son los sandwiches,
para que de esta forma el ne-
gocio sea rentable.

“Esto sin dudas puede ge-
nerar un monton de factores
negativos, que podria serla
baja de ventas. Ademas, co-
mo esto también afecta a la
poblacién general, lo més
probable que decidan quelas
salidas en familia o amigos se-
an mas restringidas”, enfatizo
Saavedra.

Ta

Frente a este panorama, la
seremide Energia recalca que
se estd trabajando en un nue-
Vo proyecto que contemplaria
el apoyo a través de munici-
pios y gobiernos regionales,
parade estamanera impulsar
programas de eficiencia ener-
gética e instalacion de paneles
solares en viviendas y pymes.

LOCAL REY DEL QUESO

En el caso del local Rey del
Queso de Cabra, el consumo
mensual de luz es de $700
mil. Y es que segiin esta nue-
va medida, el alza serd del
27%, lo que significa que al
momento de hacer el pago de
este consumo, el duefio ten-
dra que desembolsar cerca de
$900 mil.

“La verdad que esto es
complejo, porque vemos co-
mo todos los dias sube y sube
el precio de los alimentos, del
agua y de la luz. Lamentable-
mente, esto nos obliga a au-
mentar el precios de nuestros
quesos y la variedad de pro-
ductos con los que conta-
mos”, dijo una de las socias
del negocio, Nury Segovia.

Por su parte, Juan Soto de
Fotosol, negocio familiar, no
es mucho lo que puede hacer
ante este complejo momento.
Es uno de los pocos locales
que tratara de no modificarel
precio de los productos, que
van desde relojes hasta ins-
trumentos musicales.

“sin dudas que todo este
impacto lo vamos a tener que
absorber nosotros, porque no
qUETemos arTiesgarnos a per-
der clientela, usuarios que
vienen hace muchos afios a
comprar acé al local”, mani-
festo Soto.

Estaalza en el consumodela
luz, se extenderd hasta el segun-
do semestre del afio 2026.¢53
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