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El voutuber que se
ric de las peliculas

ECULTO

Durante ocho anos. César Huispe ha conslruido su marca a base de
criticas burlescas v polilicamente incorreclas que irritan al mundo
audiovisual. Y nada indica que vaya a parar. Su estilo, que le ha
significado [unas y peleas, lo liene convertido en un influencer que

su induslria va no puede obviar.

Por Gianluca Parrini y Benjamin Cortés

El miéreoles 11 de mayo César Huispe subio
un nuevo video a su canal de YouTube, Criti-
cas QLS. Esta vez, el foco estuvo puestoen La
Jauria 2: una serie chilena coproducida en-
tre Fibula y TVN, estrenada por Amazon
Prime. Fiel a suestilo, era una critica sin tre-
gua. Estos son algunos de los términos que
uso: “Los didlogos sonredundantes”, “La mu-
sica noencaja ni porsiacaso”, “Muchasdelas
cosas en la serie no tienen sentido”.

Huispe, conocido como “Cesarito” en las re-
des sociales, no demoré demasiado en con-
vertirse en trending topicen Twitter. En poco
mas de una semana, el video alcanzé mas de
517 mil reproducciones, incluso, fue aludida
en una columna politica de Pablo Ortizar.
Para muchos podia ser una sorpresa, pero
Huispe llevaba cuatro afios construyendo su
marca como youtuber. Hoy, lo sigue una co-
munidad de 461 mil suscriptores.

Todo partio en agosto de 2014 cuando él y su
primo, Esteban Espinoza, subieron una cri-
tica a su canal, bautizada como Criticas QLS,
de la pelicula chilena Mala Leche: una obra
de 2004, dirigida por Leén Errdzuriz, que
trata sobre una transaccion de droga que no
resulta bien.

“Elegimos Mala Leche porque era una que ca-
chaba de las chilenas, nada mas. Después la
vimos. Pero esa pelicula tiene un andlisis su-
perbuenoal lado de las otras. De hecho, sila
viera ahora, seria mas benevolente”, cuenta
Huispe.

La hicieron con una cdmara digital de mala
calidad, sin ningtin guién en qué apoyarse, be-
biendo cervezay solo para divertirse. El pro-
ducto final fue un video de 19 minutos que se
burlaba de todo y demolia la cinta.
“Despueés de grabarlo googleé ‘como editar vi-
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deos’. Notenfaidea. Me demoré como una se-
mana en eso”, recuerda Huispe.

Al poco tiempo recibieron uncomentario de
uno de los actores deesa pelicula. Decia: “se-
ria bueno saber a qué se dedican y, en buen
chileno, saber aquién le han ganado parasen-
tarsea hacer critica (...) suaporteal cine debe
seralgo muy serio”. Esa primera resefia, con
el paso de las semanas, acumulé mds de 168
mil reproducciones.

JInterpretaste que mientras mas destrozabas
una produccion, mds visitas recibias?

—Si. Por logeneral (a laaudiencia) le gusta mds
eso. Cuando tengo cosas buenas que decir de
algo, no pega tanto como cuando es negati-
vo. A la gente le gusta la sangre.

Tienes algunos con reflexiones positivas.

Si, trato de hacerlo. También es fome estar pu-
teando siempre. Obvio que aburre.

¢Por qué no lo haces mas?

Esque igual tengo que pensar en lo que quie-
ralaaudiencia. No puedo hacer netamente lo
que a mi me plazca. Tengo que pensar tam-
bi¢n en ellos.

Siguiendo esa logica, Huispe “fue por sangre”
cuando hablo de Prueba de Actitud, de Fa-
brizio Copano, de todas las peliculasde Sebas-
tidn Badilla, ademas de la trilogia Queé Pena,
de Nicolas Lopez.

Sobre El Babysitter, de Badilla, por ¢jemplo,
dijo que “noesuna pelicula, esun comercial "
Enel mismo video Huispe y su primo descri-
bieron a Badilla comoun “guatdén penca”. Con
Lépezno fue mds benevolente: “Estas pelicu-
las no son comedias, sino una descarga al gé-
nero femenino, que nunca lo ha agarrado ni
parael hue..”.

Incluso apunté contra la ganadora del Oscar,
Una Mujer Fantdstica: “Me parece una peli-
cula importante. La hued es fome, pero toca
temas de contingencia”, dijo Huispe.

La férmula funciond. A pesar de lo vulgar y
obsceno del lenguaje, y de un tono que para
muchos roza con la trans y homolfobia, nin-
guna de esas resefias consiguio menos de 500
mil visitas. Ademds, su personaje, completa-
mente fuera de la industria y sin vinculo en
los medios que usualmente comentaban pe-
liculas para grandes audiencias, comenzo a
conseguir cierta notoriedad. Sinir mas lejos,
Nicolds Lapez empezd a increparlo por
Twitter.

Pasaba que ya nadie podia negar el volumen
del publico que lo seguia, porque su comu-
nidad crecfa muy rdpido. Llegé a los 100 mil
suscriptores en YouTube después de seis anos.
Aunque, no por eso, empezd a ser mds que-
rido en el mundo al que se habia arrimado.
“Losuyo es un circoromano. Peromi pregun-
taes ja quién le sirve, ademds de a€l, para ha-
cer mds seguidores, ser mas populary tener
plata? —pregunta la editora de cinechile.cl,
Antonella Estévez—. Loque él hace es escoger
obras que le vana permitir hablar mal v élque-
dar como rey, con material para su circo. Y le
va bien, pero ¢es un aporte para el ambien-
te? ¢ Para el espectador?”.

El critico que no queria trabajar

Los primeros afios de César Huispe tampoco
fueron quietos. Luego de naceren Santiagoen
1987, se fue consus padres a vivira Nueva York
cuando tenfa dos anos. Al poco tiempo el
grupo familiar volvio a Chile, perosin unin-
tegrante: luegode varios roces, larelacion en-
tre su padre y su madre se acabd. Ella regre-
s0 a la capital y se instald en Quilicura junto
asu hijoe hija.

Huispe continud sus estudiosen el colegio José
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Dominge Canas, de esa comuna. Terminé la
ensefanza media conalgo desuerte, Tenia mal
comportamientoy por esto, cuenta, lo echa-
ron en cuarto medio, meses antes del fin de
clases. “Medijeron, ‘tevasa licenciar, perono

vengas mas'”. Ya lo habfan pillado entrando
alcohol al establecimiento, ademas de fu-
mando a escondidas. Egresé el 2005.

“Tenia pensadoestudiar inglés, de flojo, por-
que no meiba a costar. Pero no tenia la plata
para estudiar, ni me salié el CAE, no recuer-
do porqué. Entonces me puse a frabajarento-
dos los rubros que existen. Mis seguidores me
molestan por todos los trabajos que tuve: en
la construccion, manejando una griia, en co-
cina, en una barra, lavé platos. Pega mal pa-
gada, yola hice”, sostiene Huispe.

Luego se fue a Canadd, donde residié tres
anos en Calgary, ganandose la vida operando
una grua horquilla. Entonces volvié a Chile
y siguiden la misma senda laboral. Trabajo de
guardia, armando computadores, en el aero-
puerto, para finalmente trabajar como intér-
prete. “Esa fue la ultima pega formal que
tuve”, dice.

Al tiempo, termind viviendo en un departa-
mento junto a suprimo, Esteban Espinoza, Ahi
fue cuando descubrio en YouTubeel canal ca-
nadiense FanboyFlicks, especializadoen cri-
ticas de cine. Fue una revelacion, cuenta.
“Para mi YouTube era como ver videos de cai-
das, de chascarros. Soy re boomer en esesen-
tido, hasta el dia de hoy no lo uso mucho. Y
ese canal me impresiond. No sabia que habia
gente con su propio canal, realmente”.

Ese fue elmomentoen que decidieron comen-
tar Mala Leche y comenzar el canal Criticas
QLS. Dos afios después ya estaban dandoen-
trevistas. Gonzalo Frias, conductor de Sépti-
mo Vicio, del canal Via X, fue uno de los pri-
meros en llevarlos a la television.

“Me resultaba atractivo que rompian los ¢d-
nonesy el molde de lo que entendemos como
criticade pelicula. Nadie podia decir ‘ove, la
pelicula mala’. Y ellos si podian. Y lo hicie-
ron. Habia un miedo de las personas de de-
cir que, sino sabfan, no podian hablar. Ellos

cortaron con eso”, subraya Frias.

Laduda era si ese espectidculo que montaban
los convertia en criticos. Eso, que para Frias
significa entraren “temas mds profundos”, ni
siquiera era una inquietud para Huispe.

“Yo en realidad sofiaba con no trabajar. Asi
como de pensar en qué me gustaria hacer a
futuro, en realidad no. Siento que en realidad
no hay nada en que diga, ‘oh, me encantaria
trabajar eneso’. No tengo aspiraciones dema-
siado grandes”.

Amediados de 2018, Esteban Espinozaaban-
dond el canal. Huispe dice que fue por incom-
patibilidades de horario entre su trabajo y el
canal. La partida de su primo trajo algunos
cambios. Para partir, los videos se acortaron
a casila mitad. Aunque uno de los hitos mds
importantes, dice Huispe, fue el videoque hizo
sobre BKN: la serie adolescente de Mega que
se emitié durante ocho anos, hasta 2012. La
critica se subio el 1 de enero de 2020. “Me
acuerdoque planeé subirlo al mediodia, cuan-
do todos estuvieran con cafia. Y dejo la caga-
da”. Ese contenido yasuperé el millon 400 mil
visitas e, incluso, logro que los actores de la
serie contactaran a Huispe. Solo que esta vez
1o era para insultarlo:

“A pesar de que los agarré feo para el huev...
nos juntamos a tomar”.

Ademis de losafos de distancia habfa otro fac-
tor.

Si ese enero César Huispe tenfa 100 mil sus-
criptores, tres meses después ya habia tripli-
cado el tamafio de su comunidad, creciendo
sucesivamente hasta hoy. Y eso consigue que
los objetos de sus criticas quisieran congra-
ciarse con él.

“Me habla gente que, de alguna manera, sien-
toque lo hacen como para que yo después no
lo agarre para el hueveo. Me llegan comenta-
rios de actores chilenos. Me hablan por chat™.
&Y qué haces?

Los dejo en visto, no mds.

Marcas y funas
La vida de César Huispe ha dado muchos gi-
ros. Un ejemplo: viene volviendo de Estados

Unidos, donde grabd un video con Sasha
Grey, otrora estrella del cine para adultos,
hoy también convertida en creadora de con-
tenido para streaming. La colaboracion alcan-
z6las 378 mil visitas. La cifra es abultada, aun-
que tampoco tan extrana. Cada sdbado v do-
mingo, en su canal en la plataforma Twitch,
Huispe convoca, seglin sus registros, entre 13
mil y 15 mil personas en forma simultdnea
para sus transmisiones.

Hace nueves meses ese tipo de estadisticas lla-
maron la atencion de Zas Talents, una agen-
ciamexicana derepresentacion de creadores
de contenido. Desde entonces trabajan jun-
tos. Alexandra Briones, talent manager en
Chile de la agencia, valora que Huispe “es al-
guien que dice lo que piensa con argumen-
tos solidos. Aunque no sea loque hoy se con-
sidera como politicamente correcto”. Lamis-
ma profesional describe que su nuevo
representado tenealtos niveles de credibili-
dad, por el engagement que alcanza enredes
sociales. En otras palabras, una formula que
calculala cantidad total de likes, comentarios
yacudntas personas llega: “Un influencer no
esnadasino tiene lo que se conoce como ‘lla-
mada a la accién’. Y él genera mucho de eso.
Tiene publicaciones con 80 mil likes y dos mil
comentarios, lo que es bastante”.

“Eso —agrega— hace apetecible a César para
marcas que quieren llegar a la audiencia de
César: hombres adultos, mayores de 30 anos”.
Para Oscar Marco, social media manager de
laagencia de publicidad Rompecabeza, ese se-
llo lodiferencia de lo que actualmente domi-
na el mercado en las redes sociales.

“Si ves los perfiles de los influencers, nada lla-
ma la atencion o hace ruido, porque son po-
liticamente correctos. En cambio, este tipo
rompe el molde del influencer correcto, atrac-
tivo, que tiene buen cuerpo, que es bonito y
que por eso es famoso”.

Esa forma de ser que lo convirtié en un per-
sonaje atractivo para ciertas marcas, tam-
bién lo arrastro hacia ciertos conflictos y po-
lémicas.

Ejemplo: sobre la modelo Antonia Larrain
comentd estoen marzode 2019. *; Sabes qué?
No esguatona. O sea, claro, es un poquito an-
chita, pero esta rica igual. Y es paradojico
porgue si t te metes al Instagram deella, tie-
ne puros comentarios onda ‘guachitarica’. De
hecho, yo cacho que también me voy a rajar
con uno”. El mismo video lo muestra escri-

bi¢ndole un comentario que dice “Tay mao-
menoh oe ziii".

Ella, a su vez, le respondit en su [nstagram:
“Me dan ganas de vomitar solo al pensar en
él”.

Enlamismaredsocial hadichoquellevatres
anos recibiendo comentariosde gente que opi-
nasobre su cuerpo, que llegaron por el video
de Huispe.

¢ Entiendes la critica que ella te hizo?

Osea, respectoalo delcomentario, claro, por
supuesto. Quizis la cagué, de mas. Pero de ahi
atodas las barbaridades que dice, pucha, no.
Puedo equivocarme, por supuesto, sobre todo
hace muchos anos. Pero de ahia las otras co-
sas, las comparaciones que hace conmigo,
nada que ver.

Felipe Vilches, guionista de Takilleitor, otra de
las ficciones destrozadas por Huispe, ve gui-
fios sexistas en los comentarios del critico. “Es
un formato de este tipo de machismo insolen-
te”, sostiene. Huispe responde asi: “A mi me
encanta que exista esa gente, porque nola ne-
cesito como audiencia. Que piensen eso, ba-
can. No me va ni me viene. No pierdo el sue-
fio paranada con ningun tipode comentario”.
La tensién con Larrain no termind ahi. En su
comentariosobre LaJauria 2, donde ella tie-
ne un papel, se burla de varias escenas en las
que la modelo participa por lo que, a su jui-
cio, son situaciones inverosimiles. Como
cuando el personaje de Larrain grita su RUT
alser detenida.

“Yo creo que las criticas que €l hace son su-
per asertivas”, comenta Paola Lattus, presi-
denta del Sindicato Independiente de Actores.
“Pero creo que lo que provocaensusredes con
sus criticas, por sobre todas las cosas, es un
ambiente innecesario de violencia. Las lleva
a un lugar que tiene que ver con el denigrar
a algunos actores”.

César Huispe entiende el punto.

“Es divertido ventilar, pero no pueden espe-
rar que yo siempre esté para reformar. No es
mi obligacién tampoco (...). Al finy al cabo es
un producto humorfstico. Nose trata tanto de
miconocimiento del cine, sinoque mas de los
chistes que estin construidos alrededor de eso.
La respuesta devuelve a la duda inicial. ¢Es
Huispe un critica?

Desde el otro lado de la pantalla de la video-
1lamada, Cesarito hace una pausa y respon-
de:

“No, enrealidad no”. ©
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