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Vacaciones en
movimiento: viajar
todavia es clave para
el 63% de los chilenos *

pATO. El descanso estival contintia girando en torno al
viaje, con un fuerte protagonismo del transporte aéreo.
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iajar se mantiene en el

corazon de las vacacio-

nes para los chilenos.
Asi lo evidencian los nuevos
datos del Target Group Index
(TGI), un estudio global de
mercado que detalla habitos
de consumo, medios, produc-
tos, actitudes y comporta-
mientos de audiencias de
Kantar IBOPE Media, que re-
velan que un 63% de las per-
sonas considera que las ver-
daderas vacaciones siempre
incluyen un viaje, mientras
que un 48% sali6 efectiva-
mente de vacaciones durante
el tltimo afo. Una sefal clara
de que, pese a los ajustes eco-
némicos y cambios en habi-

tos de consumo, la experien-
cia de desplazarse sigue ocu-
pando un lugar central en el
descanso veraniego.

BRASIL
Entre quienes viajaron dentro
de América del Sur, Brasil se
posiciona como el pais mas
visitado (11%), seguido de Ar-
gentina (10%) y Pera (8%),
confirmando una inclinacién
por destinos cercanos, cultu-
ralmente familiares y con
buena conectividad aérea. De
hecho, el avién se consolida
como el principal medio de
transporte, dado que un 68%
de quienes salieron de vaca-
ciones viajoé por via aérea du-
rante el tltimo afio.

En vuelos nacionales, LA-
TAM concentra el mayor uso

(38%), seguida por JetSmarty
Sky (ambas con 15%). Al mo-
mento de elegir aerolinea, el
precio aparece como el factor
mas determinante (60%),
aunque la seguridad (34%) y
la conveniencia de los hora-
rios (32%) también pesan de
manera relevante, reflejando
un consumidor mas informa-
doy exigente.

La planificacion digital es
otro rasgo clave del viajero
chileno. Un 82% afirma que
internet le ayuda a planear y
reservar sus viajes, mientras
que el comercio electrénico
se integra de forma natural a
la experiencia vacacional, es-
pecialmente en la compra de
pasajes (26%) y la reserva de
hoteles o paquetes turisticos
(17%). Al mismo tiempo, un

EL AVION SE CONSOLIDA COMO EL PRINCIPAL MEDIO PARA VACACIONAR DENTRO Y FUERA DEL PAIS.

52% declara preferir vacacio-
nes en lugares no muy cono-
cidos, lo que abre oportuni-
dades para destinos emer-
gentes y propuestas menos
masivas.

DECLARACIONES

“Estos datos del TGI mues-
tran a un viajero chileno que
sigue priorizando el viaje co-
mo experiencia, pero que to-
ma decisiones cada vez mas
digitales y exploratorias. Hay

una combinacion interesante
entre biisqueda de precio,
planificacion online y ganas
de descubrir nuevos desti-
nos”, explica Ignacio Mir-
chak, Country Manager de
Kantar IBOPE Media Chile.
En términos de consumo
durante las vacaciones, desta-
cael alto y variada preferen-
cia de bebidas y productos
frescos, ideales para las altas
jornadas de calor: el helado li-
dera con un 67%, seguido por

refrescos o gaseosas (65%) y
agua envasada o mineral
(64%), confirmando patrones
de consumo estacionales liga-
dos al verano y al desplaza-
miento.

Asi, el verano 2026 se per-
fila con un viajero activo, digi-
tal y abierto a nuevas expe-
riencias, donde el viaje noso-
lo sigue vigente, sino que se
redefine en la forma de plani-
ficarlo, vivirloy consumir du-
rante el trayecto. 3
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