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I La firma espera
cubrir hasta 500
mil hogares en
Lima y acelerar su
crecimiento mientras
gigantes como
Telefdnica estdn en
retirada.

POR MARIA GABRIELA ARTEAGA

Desde hace unos afios, el mercado
de telecomunicaciones en Peri ha
venido reordendndose. No solo han
entradoy salido actores, como esel
caso de Telefonica ~hoy en manos de
la argentina Integra Tec-, sino que
el sector ha tenido un crecimiento
moderado, mientras muestra sefiales
firmes de consolidacién.

Solo en 2024, la industria expe-
riment6 un alza de 1,1% interanual
hasta los 21.120 millones de soles
(USS$ 5.720 millones) en ingresos
lo que, aunque fue un crecimiento
discreto, reafirmala tendencia hacia
la digitalizacion y la atraccion de
inversion hacia el sector.

En esa linea, y ante la necesidad
detectada de expandir la oferta en

fibra 6ptica, se fundé en 2021 BFT
Internet, una compaiia creada por
el chileno Mario Navarro junto aun
socio peruano. “Nacimos comoun ISP
(Proveedor de Servicios de Internet)
para trabajar redes neutrales; es decir,
con el fin de no tener infraestructu-
ra, sino arrendarla y comercializar
servicios de Internet fijo”, conto el
ejecutivo en entrevista con DESUD.

Sus primeros pasos en el mercado
los dio con ATP, un proveedor de
infraestructura digital que opera
en la regién andina. Sin embargo,
“envistade que no habia mas pro-
yeccién de crecimiento de esa red,
acordamos dejar de lado el acuerdo
de exclusividad, abrirnos a otras
redes y ahi aparecid Pangea”, relato.

Con ello se refiere al mas reciente
hito que logrd BFT con la firma espa-
fiolaque, hasta hace poco, learren-
dabala infraestructura a Telefénica.
“Ya tenemos clientes conectados
en dos nodos importantes: uno que
cubre parte de Miraflores y Surco, y
otro que atiende San Miguel y zonas
aledafias”, explicé Navarro.

Y detalld que este paso les per-
mitird alcanzar una cobertura de
hasta 500 mil hogares solo en Lima
Metropolitana; una cifra significa-

tiva considerando que Pangea tiene

infraestructura parallegar a cercade

3,4 millones de viviendas.
Consultado sobre la competencia,

el ejecutivo asegurd que la diferen- _

cia estd en “mejor experiencia del
usuario dentro del hogar, mds alla
de la simple velocidad de cone-
xi6n”. “Todos ofrecen fibra éptica,
Ppero pocos se preocupan por lo que
pasa después de que la sefial llega
a la puerta. Nosotros si. Buscamos
optimizar la conexion inalambrica
dentro de casay asegurarnos de que
todos los dispositivos reciban una
buena sefial”, agregé.

Por ello, BFT ha decidido no incluir
television de pago en su oferta, apun—
tando a un piblico mds joven, que
ya consume contenidos on demand
y privilegia el streaming.

Entorno y oportunidades
Haciendo lectura sobre el entorno

enel que BFT se desenvuelve, Navarro

destacé la “profunda transformacion

que ha vivido Pert en los Gltimos
afios”.

El pais paso del puesto 69 al 24 en
el ranking de velocidad promedio de
internet de la OCDE, siendo hoy el
segundo mads rapido dela region, solo
después de Chile. Este salto -sefial6-
se debe en gran medida al despliegue
directo de redes de fibra dptica, sin
haber pasado masivamente por
tecnologias intermedias, como el
ADSL o el cable coaxial.

“El mercado peruano esta atin en
etapa de expansion. Queda uno o dos
afos mas de crecimiento sostenido
en redes de fibra, antes de que las
empresas empiecen a competir por
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los mismos clientes”, advirtid.
Ese es el timing que vio BFT, al

" que se sumo el factor Telefénica,

lo que, a su juicio, representa una
gran oportunidad: solo entre marzo
de 2024 y el mismo mes de 2025, la
firma perdié mas de 150 mil clientes
netos, lo que equivale a una caida
trimestral de 4% en su base de
usuarios de internet fijo.

El avance de BFT también se ha
sostenido gracias a una inversion
acumulada de USS 1,2 millones,
destinada a gastos operativos y
posicionamiento de marca.

Hoy, laempresa esta conectadaa
varias redes neutrales, como ATP,
WINy Ufinet, ya futuro quiere ofrecer
acceso a terceros operadores que se
sumen a sus conexiones.

Si bien por ahora el foco esta en
Lima moderna, no descartan una
expansion nacional -e incluso in-
ternacional-, dependiendo de cdmo
evolucione el entorno competitivo
y regulatorio.
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