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['INo Definida

Nuevos duefios chinos de Construmart: Chile es un socio estratégico clave para iniciativa de “la Franjay la Ruta”
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Segun informd a la bolsa de Shenzhen

Constru-
mart suma
29 locales
en el pais,
aunque
Oriental
Yuhong
indicé que el
negocio
internacional
se convertirda
en “una de las
nuevas cur-
vas de creci-
X miento”.

Nuevos duenos chinos de
Construmart: Chile es un socio
estratégico clave para iniciativa
de “la Franja y la Ruta”

Sostiene que el pafs cuenta con un “entorno politico estable”
y un “favorable entorno empresarial”.

N. BIRCHMEIER RIVERA

La firma china de materiales
para la construccién Beijing
Oriental Yuhong Waterproof
Technology Co., Ltd. serd la nue-
va duefia de la chilena Constru-
mart, tras llegar a un acuerdo con
la familia del empresario Gabriel
Ruiz-Tagle, la que a fines del afio
pasado habifa tomado el control
del 100% de la propiedad de la
cadena, como lo anticipé “El
Mercurio” ayer.

“Chile cuenta con un entorno
politico estable, leyes y regula-
ciones sélidas y transparentes,
un mercado estandarizado con
unalto grado de libertad y un fa-
vorable entorno empresarial”.
Ademads, el pais serfa “uno de
los socios comerciales mds im-
portantes de China y un socio
estratégico clave para el desa-
rrollo de la iniciativa ‘la Franja y

la Ruta” en Latinoamérica”.
En 2023, el canciller Alberto
van Klaveren fir-

El conglomera-

maé, a nombre del

do asidtico, a tra-
vés de sus filiales
Oriental Yuhong
Overseas Cons-
truction Develop-
ment Co., Ltd. y

MERCADO
Construmart posee
un 4% de cuota de

mercado, lejos de
actores dominantes

como Sodimac y Easy.

Gobierno de Chile,
el Plan de Coope-
racién para la Pro-
mocién Conjunta
del Cinturén Eco-
némico de la Ruta

Oriental Yuhong
International Tra-
de Co., Ltd., desembolsara
unos US$ 123 millones para ad-
quirir la companifa. La transac-
cién se pagard en dos cuotas y
debe pasar por las aprobacio-
nes regulatorias, segtn infor-
mo a la bolsa de Shenzhen.

La empresa asidtica precisé
detalles del acuerdo de compra-
venta ante el regulador. En uno
de los capitulos entregd su vision
de Chile y afirmé que es el pais
“conla mayor apertura econémi-
ca en América Latina y un pafs
con un alto nivel de desarrollo
econémico y social” en la region.

Oriental Yuhong sostuvo que

delaSedaylaRuta
Maritima de la Se-
da del Siglo XXI. En su dltima
reunién con Xi Jiping en mayo,
el Presidente Gabriel Boric rea-
firmé que “somos parte de la
iniciativa dela Franja y laRutay
formamos parte de cadenas glo-
bales de valor que también sabe-
mos son apreciadas en China”.

Competencia local

En cuanto al mercado chile-
no, la empresa indicé que el
segmento minorista de mate-
riales de construccién se en-
cuentra “bien desarrollado”,
con un modelo de ventas que se

expandi6 a pafses como Méxi-
co, Brasil, Perti o Argentina.

Enfatizé que “Construmart
tiene una sélida presencia de
marca en el sector de materiales
de construccién (Mejoramiento
del hogar)”.

La firma suma 29 locales en
el pafs y cuenta con un 4% de
participacién de mercado, aun-
que el negocio internacional se
convertird en “una de las nue-
vas curvas de crecimiento”.

Claudio Pizarro, investigador
del Centro de Estudios del Retail
(Ceret) de Ingenieria Industrial,
U. de Chile, indic6 que este nue-
vo operador chino ingresa al
mercado chileno de mejora-
miento del hogar, que viene
“muy complicado en los tiltimos
afios” ante el bajo crecimiento
del sector de la construccién.
Agregé que esta decisién impli-
ca “llegar a un mercado mds
grande, que es Latinoamérica,
porque Chile es un mercado pe-
queno para esta comparifa”.

Por su parte, Christian Oros,
consumer insights manager de Al-
tevo, afirmé que el actor que po-
drfa verse amenazado con el ate-
rrizaje de Oriental Yuhong serfa
Sodimac e Imperial (Grupo Fa-
labella), dado que “tienen una
mayor proporcién enfocada a la
provisién de otros negocios
(B2B), en lugar de Easy (Cenco-
sud) que estd mds orientado al
comprador retail (B2C)”.
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