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Nuble impulsa campafia turistica para mejorar posicionamiento a nivel nacional
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Nuble impulsa campania turistica para
mejorar posicionamiento a nivel nacional

reaion. La iniciativa, que tendrd una inversion de $135 millones, busca fortalecer la visibilidad de
la region mediante medios digitales, publicaciones y acciones promocionales.

Felipe Placencia

cronica@cronicachillan.cl

1Servicio Nacional de Tu-
E rismo, Senatur, de la Re-
gi6n de Nuble, invertira
$135 millones para ejecutar
unacampana comunicacional
orientada a posicionarala Re-
gion de Nuble como un desti-
no turistico atractivo a nivel
nacional.

La iniciativa, publicada el
pasado 4 de marzo en Mercad
Publico, contempla una serie
de acciones promocionales
que incluyen apariciones en
medios de comunicacion, pla-
taformas digitales y publica-
ciones especializadas.

El objetivo es instalar a Nu-
ble en la mente del piblico
objetivo, destacando sus ex-
periencias turisticas y poten-
cial como destino.

De acuerdo a los antece-
dentes del proceso, la campa-
fia busca ampliar el alcance
de la oferta regional mediante
estrategias de difusion que
permitan llegar a audiencias
especificas, fortaleciendo asi
la competitividad del territo-
rio en el escenario turistico
nacional.

El plazo para participar en
esta convocatoria se extende-
ré hasta el proximo 24 de mar-
zo, fecha en la que se cerrara
el proceso de postulacion pa-
ra las empresas interesadas en
ejecutar el plan.

Este tipo de iniciativas se
enmarca en los esfuerzos por
reactivar y potenciar el turis-
mo en Nuble, una industria
clave para la economia local,
especialmente en temporadas
donde la region compite con
otros destinos consolidados
del pais.

$135

millones destinara el Ser-
vicio Nacional de Turismo
en Nuble a una campana de
promocion dela region.

6

destinos consideraria
por lo menos la actividad de
promocion que se espera
realice el sector publico,

PAISAJES TURISTICOS DE LA REGION DE NUBLE, PARTE DE LA OF ERTA QUE BUSCA SER

Cabe recordar que la eva-
luacién que hicieron las cama-
ras de turismo de la Region de
Nuble de la Gltima temporada
estival fue dispar.

El presidente de la Camara
de Comercio, Turismo y Desa-
rrollo de Cobquecura, Fran-
cisco Maldonado, aseguré ha-
ce unas semanas que “el ba-
lance para nosotros es positi-
vo”, pese a que inicialmente
existia preocupacion por el
impactode los incendios en la
llegada de visitantes.

Mientras que el presidente
de la Camara de Turismo de
Quillén, Hans Hube, sostuvo
que “tema de turismo aca no
lo estamos terminando bien”.

NUBLE TIENE MUCHO QUE
OFRECER

Precisamente, tras ser consul-
tado, Hube reacciond a esta
inversion que realizara Serna-
tur Nuble para el posiciona-
miento a nivel nacional de la
region. “Creo que como desti-
no hay que evaluar si efecti-
vamente lo que se gasto, diga-
mos, lo que se utilizé como
campaia promocional del
destino fue suficiente o no.
Porque ese valor es del afio

A

pasado, segin tengo entendi-
do, y estaria como replicado
para para este ano”.
Continué diciendo que
“que Sernatur tiene una labor
y una tarea stiper importante,
porque tiene que obviamen-
te darle auge a los destinos,
que son seis destinos en la re-
gion, paraque podamos ser
visibilizados en todo el pais y
afueradel pais. Por eso es im-
portante el nivel promocio-
nal. Esto va a ser materializa-
do, como debes saber, en los
aeropuertos, en el metro de
Santiago, en los buses, en va-
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rias otras partes también, pa-
ra de alguna forma promocio-
nar, incentivar el viaje hacia
Nuble. Porque Nuble tiene
mucho que mostrar”.

IMPULSO

A juicio Hube, “como destino
nosotros estamos muy capa
caidas por los incendios que
nos afectaron y nos dejaron al
debe en todas nuestras activi-
dades promocionales de turis-
mo. Inicialmente te habia co-
mentado que partié stper
bien en enero, pero justo los
incendios que fueron el 18 nos
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produjeron muchos danos.
Y eso se reflejo en una caida,
obviamente, de la demanda
por hospedaje”.

El representante de los
empresarios turisticos de Qui-
116n record6 que “la Munici-
palidad intentd, a través de
una reprogramacion de activi-
dades, remontar esto. No pu-
dimos llegar a tener los resul-
tados que hubiéramos queri-
do esperar”.

Deacuerdo Hube, a los re-
cursos que se destinan, indico
que “si bien es cierto, la re-
gion en si tiene un presupues-
to muy acotado, a diferencia
delano pasado, este afo se-
gun las informaciones que
tengo son $85.700 millones, lo
cual viendolos valores de ac-
tualizacion monetaria estaria-
mos con Menos recursos”.

Por ende, de acuerdo a su
apreciacion, “hay que hacer
un esfuerzo doble, en tratar
de mejorar la capacidad de
promocion del destino Qui-
ll6n y tener confianza en que
las politicas regionales, en
conjuncién con las naciona-
les, nos van a permitir re-
montar. No nos olvidemos
que en noviembre de este aflo

Ta

“Creo que como desti-
no hayque evaluarsi
efectivamentelo que
se gasto, digamos, lo
quese utilizo como
campana promocio-
nal del destino fue sufi-

ciente ono”
Hans Hube
Empresario
tenemos el Campeonato

Sudamericano de Canotaje y
Paracanotaje, y en ese plano
NOSOLros ya estamos en con-
versaciones”.

Hube detall6 que se efec-
tudé “una reunion con la Ca-
mara de Comercio y vamos a
tener proximamente otra reu-
nibn mas ampliada con todas
las organizaciones sociales y
asociaciones para ver qué es
lo que podemos hacer, de qué
manera podemos enfrentar
nosotros la situacion turisti-
ca que se nos viene”.

Agrego que “obviamente
que si la Municipalidad nos
presta colaboracion seria
mucho mejor, fantastico, por-
que a través de la Municipali-
dad se pueden apalancar re-
cursos que vayan en directa
relacion al desarrollo, promo-
cion e incentivo de promocio-
nar el destino Quillon. Esoes
lo que te podria informar res-
pectoal valor de promocion”-

CONSIDERACION

Una voz respetada en el sector
turistico es la del empresario
Andrés Paquien. “Desconoz-
cocomo serd la campana. De-
biera considerar a todas las
comunas de Nuble. Cada una
tiene algo que ofrecer. Quillon
su laguna sus vinos, sus lico-
res especiales, la atencién en
las vifias, su clima que favore-
ce la produccion de frutas y
hortalizas”.

“Si es campanainternacio-
nal debera promover La Cor-
dillera de Nuble que invitaa
los esquiadores y amantes de
lanieve”, opind el empresario

Paquien finaliz6 diciendo
que “parte de esos recursos se
puedan distribuir para los pro-
gramas con subsidio paraadul-
tos mayores, que ayuda mu-
cho, porque da trabajo en tem-
porada baja a empresarios tu-
risticos y sus trabajadores”. (3
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