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alores, experiencias y ¢o
g } digos compartidos fueron
parte de lo que evaluaron
Marca Chile y la consultora Ip
sosen el “Estudio Orgullo Chile
no 2026, publicado por la ofici
na dirigida por el Ministerio de
Relaciones Exteriores. Uno de los
principales resultados fue que el
71% de los consultados dijo es
tar orgulloso del pais.

De los 3.200 encuestados a lo
largo de todo Chile, ademds de
14 entrevistas en profundidad
aplicadas durante enero paraob
servar la evolucion de las opi
niones, un 78% del total mani
festé ademds un fuerte vinculo
con la identidad nacional.

“El orgullo por Chile se ha
transformado en un activoestra
tégico. No solo alcanza niveles
histéricos, sino que ademds de
muestra una capacidad muy re
levante:sostenerse e incluso for
talecerse en distintosescenarios.
Eso habla de una identidad pais

El 78% de los encuestados seiialo que esta orgulloso de la identidad nacional.
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El 71% de los chilenos afirma sentir orgullo por el pais
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Se entrevistd a 3.200 personas de todo el pais

El 71% de los chilenos afirma
sentir orgullo por el pais

En estudio de Marca Chile, el 47% dijo que se promueve la igualdad entre las personas. Se
valoré paisajes y los cielos.

No soloalcanza niveles
histdricos, sino que ademds
demuestra una capacidad muy
relevante: sostenerse e incluso
fortalecerse en distintos
escenarios”.

Enzo Abbaghati
director (s) Marca Chile

madura, que ya no depende sélo
de susatributos, sino también de
cémo las personas valoran lo
que Chile es y puede proyectar”,
senald el director ejecutivo(s) de
Marca Chile, Enzo Abbagliati.
La medicién distingue dos di
mensiones: la evaluacion del pa
is, asociada a la economia, segu
ridad y el contexto politico; y la
identificacion con lo chileno,
vinculadaa valores, experiencias
y c6digos compartidos. En esta
edicion, la valoracién auments 8

puntos respecto al afo anterior.

El estudio también identificé
percepciones mds criticas en
ambitos como la equidad, el de
sempeno social y el costo de la
vida. Un 47% consideré que
Chile promueve la igualdad en
tre sus ciudadanos, mientras
que un 44,3% seiialé que hayun
compromiso con disminuir la
pobreza.
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tural continian siendo los atri
butos mejor evaluados en este
sondeo, ya que un 9o% de los
encuestados valord los paisajes
de Chile, y un 87% destaco sus
cielos privilegiados para la as
tronomia.

En el dmbito productivo, el vi
noy la frutaalcanzaron un 87%
de reconocimiento, seguidos
por el cobre, con 86%, ademds
de pescados y mariscos, con
80%, consoliddndose como los
elementos mds reconocidos.
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