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Titulo: Cuando los snacks para mascotas vuelven a su origen

Cuando los snacks
para mascotas
vuelven a su origen

tos deshidratados, logrando

La historia del fundador: Doggo & Catgo nacid con una idea simple: crear tio reutilizar subproductosdela  de las 4 principales cadenasde

elorigenestdenlainfanda  productos naturales, sin aditives y con proteina ganaderia —como traqueas de  supermercados de Chile. una oferta completa para una
La historia de Doggo & Catgo animal como base. Desde un mordedor de asta de cerdo y vacuno~ transforman- de las mascotas mas exigentes

nace desde una conexian pro- . ‘ dolos ensnacksde altovalornu-  Un nuevo paso: cuando del hogar.

funda con el mundo agricolay di.'?": gﬂgﬂiﬂﬂ::ﬂmpﬁ parge':irer:: ¥0d0 tricional. En soloun afo, lamar-  losgatos también pidieron Hoy, Doggo & Catgo consoli-

productivo. Su fundador crecid gatos, oy p ca paso de 3amas de30 pro-  suespacio dan una propuesta integral pa-

enunentorno donde el trabhajo,

el pais y apunta a seguir posicionandose en el

ductos, uniendo nutricion, sos-

La expansion hacia el mundo

ra perros y gatos, manteniendo

la naturaleza y el aprovecha- mercado. tenibilidad e impacto positivo.  felinono fue unadecision plani-  una misma esencia: calidad,
miento responsable de losre- ficada, sino una respuesta di-  nutricion y respeto por el ori-
cursos eran parte del diaadia,  Elorigen dela marca Doggo & Catgo en paralelo, de-  El desafio del retail: rectadel mercado. Al lanzarlos  gen de cadaingrediente.
desarrollando desde temprano  yla chispa inicial sarrollando la base del proyec-  delaconfianza inicial primeros sazonadores para pe-
unamirada emprendedora. Al volver a Chile, laidea de  todeformaestructuradaantes — alasgrandes gondolas rros, Doggo & Catgocomenzéa  Dénde encontrarnos:

Tras estudiar Agronomiaenla  emprender yaestabaclara,pe-  de dar el salto definitivo al em- El primer gran hito comercial  recibir comentarios de tutores  unainvitacién abierta
Pontificia Universidad Catdlicade  ro el camino fue planificado.  prendimiento. de Doggo fue la confianza de  que notaban lamisma reaccion Doggo & Catgo esta pensado

Chile y trabajar en el rubro agri-
colaen Nueva Zelanda, conocid
de cercael manejo del ciervo ro-
joy el uso de sus astas como mor-
dedores naturales para perros en
otros mercados. Un producto va-
lorado por su durabilidad y apor-
tenutricional, peropracticamen-
te inexistente en Chile.

Esa experiencia permitia
identificar una oportunidad cla-
ra: introducir al mercado local
un snack natural, funcional y
alineado con una tendencia glo-
bal de alimentacion consciente
para mascotas. Asi nacid laidea
que mas tarde se convertiria en
Doggo & Catgo.

Antes de crear su propia em-
presa, Cristian decidid formar-
se desde dentro, entendiendo
como funcionan las organiza-
ciones, los procesos producti-
vos y la gestion de equipos.
Durante tres anos trabajo en
Agrosuper, donde adquirid ex-
periencia en produccion, cali-
dad y logistica. Luego sumo
otros tres afios en The Not Com-
pany (NotCo), una de |as star-
tups mas innovadoras de Lati-
noamérica, donde profundizo
enmarca, desarrollo de produc-
tosy escalamiento de negocios.
Hacia el final de su etapa en
NotCo comenzd a construir

El primer producto: un asta
qguelo cambid todo.

Tras el éxito inicial de las as-
tas de ciervo, Doggo & Catgo
entendio que el desafio no era
solo vender un producto inno-
vador, sino construir una mar-
ca. El crecimiento fue estratégi-
co: cada nuevo lanzamiento
mantuvo un sello claro de pro-
ductos 100% naturales, sin adi-
tivos y con proteina de origen
animal como principal valor
agregado.

Asi nacieran los masticables
empanizados en proteina ani-
mal, una innovacion que permi-

SuperZoo, que aposto desde el
inicio por un producto innova-
dor y validd la propuesta natu-
ral de la marca. Ese respaldo
permitid expandir el portafolio
y posicionar lamarca en cientos
de petshops a nivel nacional.
Para sostener el crecimiento,
la empresa fortalecié primero
su equipo de producciény pro-
cesos Internos. Luego, el foco se
trasladd al gran desafio: ingre-
sar al retail masivo. Tras un exi-
gente proceso de escalamiento,
lamarca logrd entrar en Jumbo
y posteriormente en Tottus y
Walmart, alcanzando un hito
histdrico al estar presente en 3

positiva en sus gatos. Esa sefial
dio origen a nuevas etiquetasy,
pocodespués, al nacimiento de
unanueva marca: Catgo.
Desde el inicie, Catgo man-
tuvo el mismo sello: productos
100% naturales, con proteina
de origen animal y sin aditivos
innecesarios. El foco estuvo en
formatos que aportaran unva-
lorreal a la nutricion felina, es-
pecialmente los productos hii-
medos. Asi nacieron las com-
potas Catgo en tres sabores,
pensadas como snack y como
apoyo a la hidratacién diaria.
Posteriormente, la marca am-
plié su propuesta con bocadi-

s

para estar cerca de las perso-
nas y sus mascotas. Por eso, Lo-
dos los consumidores pueden
comprar directamente a través
del sitio web www.doggochi-
le.cl, con envios express a todo
Chile, permitiendo acceder a la
marca sin importar la ciudad o
region.

Para quienes prefieren la ex-
periencia presencial, la marca
también estd disponible en
tiendas especializadas como
SuperZoo, Club de Perros y Ga-
tos y Tus Mascotas, ademas de
estar presente en las grandes
cadenas del retail nacional, co-
mo Jumbo, Tottusy Lider.
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