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DESTINO INNOVACION EPISODIO 13:

La moda inteligente y los nuevos
materiales del Siglo XXI

PUEDES VERLO EN SOYTVCL. En el episodio 13 del webinar "Destino Innovacién”, Marcela Wulf, subge-
rente de Asuntos Publicos de Arauco y Yuly Fuentes, directora del Programa Grandes Desafios Climaticos
en el MIT, abordan en profundidad el tema de la moda inteligente, una tendencia que esta revolucionando
la industria con prendas que incorporan tecnologia para ofrecer nuevas funcionalidades y beneficios a los
usuarios, de la mano de nuevos materiales con propiedades tinicas.

oy por hoy, la in-
dustria textil se
ha metido de lle-
no en un cambio
que fomente la
sostenibilidad y
enfrentar asi el cambio clima-
tico a través del uso de nuevos
insumos y telas, donde se han
incorporado elementos nove-
dosos desde la produccién
hasta el consumo y elimina-
cién de la ropa. Esto se logra a
través de la utilizacion de ma-
teriales organicos, reciclados y
de comercio justo, asi como
también mediante técnicas de
produccién mas sostenibles.
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En el episodio 13 del webi-
nar “Destino Innovacién”, Isi-
dora Undurraga dialogé con
Marcela Wulf, subgerente de
Asuntos Pablicos de Arauco y
Yuly Fuentes, directora del Pro-
grama Grandes Desafios Cli-
maticos en el MIT. En el con-
versatorio se analizé la pro-
duccion de ropa, la moda y co-
mo ello incide en el calenta-
miento global y la contamina-
cion y lo que se viene en inno-
vacion en relacion al tema.

Yuly Fuentes, quien partici-
po en el webinar desde Cam-
bridge, Estados Unidos, indicé
que: “lamodaesloquecreala

c e e e T e w-

identidad de las personas, de
las culturas en un contexto
histérico. Y en esa nocién del
ser humano se crea esta in-
dustria, cuyo origen proviene
de los egipcios y en nuestro
pais de los chinchorros que
ocuparon fibras para generar
productos que les permitian
tener diferentes funciones. En
mi trabajo, se deben entender
los textiles como una tecnolo-
gia mas, de las tecnologias
mas antiguas y usadas por la
especie humana”.

Al respecto, se genera una
reflexion sobre loque es inno-
vacién y se concluyé que, final-

mente, es aquello que nos per-
mite transformar la realidad.
Una empresa que ha trabaja-
do en este tema, justamente,
es Arauco.

Marcela Wulf, subgerente
de Asuntos Piblicos de Arauco
contd la experiencia de laem-
presa dedicada al rubro fores-
tal. “Como compaiiia tene-
mos en nuestro ADN incorpo-
rada la innovacién. Buscamos
contribuir a las personas y al
planeta desde la entrega de
materia prima natural y reno-
vable. Nos hemos puestotam-
bién varios desafios y asi he-
mos estado buscando alterna-

tivas para contribuir también
al resguardo medioambiental.
Hemos visto que hay una ten-
dencia en la industria de la
moda con disehadores que
utilizan materias primas cada
vez mas amigables con el me-
dio ambiente y desde el sector
forestal podemos contribuir
con una materia prima que es
renovable, reciclable y biode-
gradable”.

La ejecutiva de Arauco pro-
fundiza en el trabajo de laem-
presa en esta area. “En 2020
empezamos en nuestra plan-
ta de celulosa ubicada en la
Region de Los Rios en San José
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de la Mariquina a producir
pulpa textil. La fabricacion de
esta materia prima es parte de
la cadena de la industria de la
moda, con la cual se genera
una tela que es muy conocida,
la viscosa. Es una tela que tie-
nevarias caracteristicas con la
que estamos contribuyendo
en concreto para que laindus-
tria de la moda también sea
mas mas sustentable”, indicé.

Yuly Fuentes, especialista de
MIT y quien se formé como
Bioquimica en la Universidad
de Concepcion, indico que “a
mi me gustaria ver una indus-
tria de la moda que tenga una
ecuacion de balances, donde
tengamos claro cémovamos a
encontrar esos materiales pa-
ra poder desarrollar nuevos
productos que tengan esa sin-
cronia con la biomasa de
nuestro planeta. Y ahies don-
de es importante hallar fuen-
tes de celulosa que permitan
desarrollar fibras con nuevas
caracteristicas. Eso es muy im-
portante. Chile haestadoa la
vanguardia en muchos temas,
pero es relevante también es-
tar produciendo una materia
prima que le permita acceder
amercados globales. Insertar
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metodologias y materiales
que permitan este nuevo de-
sarrollo de la sociedad”.

MERCADO

Marcela Wulf analizé tam-
bién el mercadoenel cual tra-
baja Arauco. “Somos una em-
presa global que exporta el
100% de la produccién. Por lo
tanto, nosotros estamos mi-
rando tendencias en el mun-
do, estamos buscando satisfa-
cer demandas globales de pro-
ductos que son de primera ne-
cesidad. En el casode la pulpa
textil es la moda, pero ademas
estamos dedicados a los pape-
lesy cartones que son produc-
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INVITADOS HAN SIDO
PARTE DEL PRIMER
CICLO DE ESTOS DIALOGOS
REGIONALES QUE ES
AUSPICIADO POR
ARAUCO Y AIEP.

La moda inteligente y los nuevos materiales del Siglo XXI

tos de primera necesidad hoy
endia. Hay muchos productos
que tienen celulosa y que mu-
cha gente nolo sabe. En Arau-
co entendemos que nuestros
productos satisfacen necesi-
dades globales. Somos la pri-
mera planta en Chile dedicada
aestatareayquefuela prime-
raen Latinoamérica. La verdad
es que eso nos tiene muy or-
gullosos porque hemos alcan-
zado la calidad hacia nuestros
clientes. Nosotros exporta-
mos nuestros productos a Chi-
na, Tailandia, India a Indone-
sia. Ellos reciben esta materia
prima, pero siempre estamos
mirando otras posibilidades,
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porque entendemos que
nuestra presencia es global”,
indicé.

En efectoel desarrollo de es-
tas tareas también va en con-
sonancia con el cuidado del
medio ambiente. Por ejemplo
para la produccién de fibra de
origen forestal se consume
1/3 de energia y 5 veces me-
nos cantidad de agua que un
tejido hecho en base a mate-
riales sintéticos o elmismo al-
godon, que requiere también
mucha agua.

Yuly Fuentes indico que la
moda en el tiempo ha requeri-
do de diferentes materiales
como el poliéster, el algodény
la viscosa. “Es importante
también analizar los efectos
que han generado el usode las
fibras y las consecuencias ne-
gativas de no tener la capaci-
dad de biodegradacién o de
las propiedades que tienen es-
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tos materiales para ser absor-
bidos de vuelta y poder gene-
rar un ciclo virtuoso, con lo
que es |a biomasa”.

En efecto, segiin cifras de la
ONU la industria de la moda
es la segunda mas contami-
nante; la confeccién de ropay
calzado es responsable del
20% de las aguas residuales y
del 10% de las emisiones glo-
bales de gases de efecto inver-
nadero.

Marcela Wulf de Arauco
concluyé que: “estamos lo-
grando la calidad que exigen
nuestros clientes. Este ha sido
un proceso de trabajar muy
fuerteenlainnovacion.Enese
sentido, Arauco es muy res-
ponsable de ir haciendo las co-
sas de forma muy ordenada.
Hoy hemos logrado la calidad
que nuestros clientes exigen,
porque la fibra que nosotros
enviamos debe tener ciertas
caracteristicas. Hoy estamos
observando el mercadoy vien-
do cuales son las posibilidades
segln las necesidades. Tam-
bién que se vayan dando a ni-
vel global, pero siempre cons-
cientes que estos desafios glo-
bales exigen también partici-
pacién e innovacion”.
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